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Potraviny
si ceny neudrzi

Ono se to sice Fika jiz delsi dobu a ziistava stile
pri staréem. Do nového roku ale potravindari vstupu-
Ji s jasnou zpravou, tentokrdt plati, e nejméné o pét
procent piijde cena potravin nahoru. Odhaduje to
strizlivé na této urovni i prezident Potravinarskeé ko-
mory Jaroslav Camplik. Projevi se rist cen energii
a v radé pripadii ziejmé i vzestup cen surovin. Zdra-
ZI zejména pecivo a maso, mirné mohou vzrist i ceny
cukru a vyrobku s jeho vysokym obsahem. Nevyhne
se to ani lihovinam. Vyvoj bude podle néj rizny v jed-
notlivpch potravinarskych oborech. Tak jako Camp-
lik, ani séfové jednotlivych oborii naopak nepredpo-
kladaji néjaké zleviiovani potravin.

Jiz dlouhodobe avizuje zdrazeni masajak veprového,
tak hoveziho predseda narodniho odbytového druzstva
Centroodbyt Pavel Krejcik. Totez tvrdi v piipadé peci-
va i predseda Podnikatelského svazu pekarii a cukrd-
71 Stanislav Musil. Pekaitim se podle néj zatim nepo-
darilo prosadit, aby se vyssi naklady po letosni skliz-
ni promitly do cen, které plati odbératele. Ti naopak
po letnim zdrazeni tlaci ceny dolii, ackoli na pultech
obchodii se to neprojevuje. Vzhledem k ristu cen
energii, zZitné i psenicné mouky ale tlak na vzestup
cen bude v pekaiském oboru velky, soudi Musil. Kdy
a o0 kolik by mohlo pecivo zdrazit, se podle néj nedd
odhadovat, protoZe bude zdleZet na jedndni s retezci.

Nizsi uroda obili a zdrazovani krmnych smési se
ziejmeé projevi take v cendch veproveho masa, i kdyz
trh s nim je hodné ovliviiovan situaci v sousednim
Neémecku, soudi Pavel Krejcik. Veprové podle néj
miiZe mirné zdrazovat od druhé poloviny ledna, nd-
rist miize byt na pultech dve aZ tii koruny na kilo-
gram. U hoveziho se dd cekat vzestup pozdeji, zhruba
od druhéeho ctvrtleti, dodal.

Také ceny mlékarenskych vyrobkii by se mély pod-
le piedsedy Ceskomoravského svazu miékdarenského
Michala Némce mirné zvysit. Zilezet ale bude na
Jednanich s vetézci, které maji nazor jiny, podotkl.
Vedle viistu dalsich nakladii se podle néj opét postup-
né mirné zvedd farmdrskd cena mléka.

A ceny driibeze? Jesté pied koncem roku se na po-
pud jednoho z velkych chovatelii Agrodruzstva Jevi-
Sovice seslo dalsich vice nez deset vetsich producen-
ti brojlerii a jednalo se o neiinosnosti soucasné far-
maiské ceny, kterd se pohybuje kolem 19 korun za
kilogram. Jak ve svém prohldaseni chovatelé uvedli,
»podniky vyrabéjici krmiva v soucasné dobé zvedly
cenu krmiva, coz predstavuje zvySeny ndaklad na vy-
robu driibeziho masa o 0,86 Ké/kg a je signalizovan
dalsi narist ceny krmiva pocatkem roku 2007 o 5-
15 %. Zvysené ndklady na vpkrm dritbeze v zimnich
meésicich z titulu energii - plynu odhaduji chovatelé
na 0,75 Ké/kg. “

Producenti, zjednodusené receno, uz svd jatecna ku-
rata nechtéji prodavat pod cenou dvacet korun. A zpra-
covatelé jsou na tom obdobne. Nechteéli sice spotiebi-
teliim dadt pod stromecek drazsi kureci pochoutky, ale
stejné jako producenti vidi nutnost zdrazeni.

To samozrejme vidi a konstatuje i Potravindrskd
komora. Jak jeji prezident Jaroslav Camplik vikd,
potravindii nemaji takové rezervy, aby vzestup nakla-
dii naddle vesili usporami a zvysovanim produktivity
price. Pokud jde o zdakladni suroviny, lonsky pokles
tirody vedl ke zdrazeni obili ¢i brambor. Letos se ma-
Ji navic zacit plosné primichavat biopaliva do pohon-
nych hmot. To povede k vyssi poptdvce po nékterych
rostlinnych komoditach a tlaku na rist jejich ceny.
Projevit se to mize napviklad u repky a cukrovky,
soudi Camplik.

Trh s cukrem podle néj navic asi ovlivni zameér spo-
lecnosti Eastern Sugar zaviit tuzemské cukrovary.
Nejenze se tim snizi domdci nabidka, ale Cesko se
dostane v produkci pod iiroven vlastni spotieby. Do-
vazeny cukr bude drazsi minimalné o dopravni nakla-
dy, podotkl Camplik.

Predpoklad zdrazeni nékterych zakladnich potra-
vin potvrzuji i odbornici z jednotlivich obori. Zdi-
raziiuji ale, ze diilezitym faktorem bude odpor vetéz-
cii ke zdrazovani. Eugenie Linkova

Wrobky s ndarodni znackou kvality KLASA nechybély ani na Vinocnich trzich. Od pdatku 8. prosince do nedéle
10. prosince 2006 se ve stiedni hale Priimyslového palice na holesovickém Vystavisti v Praze konala velkolepd pre-
hlidka vyrobkii s narodni znackou kvality KLASA.

Pred koncem kazdého roku nastava ¢as hilancovani roku uplynu-
Iého a priprav plani na rok nasledujici. Rok 2006 se odrazil v pra-
ci Potravinaiské komory CR, Federace vyrobcii potravin, napoji
a zpracovatelii zemédélské produkce pomérné vyrazné. Nad nékte-
rymi vyznamnymi mezniky v praci Komory v roce 2006, ale i planech

pro rok 2007 se v rozhovoru pro Potravinaisky zpravodaj zamysli

prezident Potravinaiské komory Ing. Jareslav Gamplik.

Pane prezidente, Komora se dlou-
hodobé snazila docilit jednotné saz-
by DPH na potraviny, coz se v roce
2006 nakonec skutecné povedlo.

Ano, mate pravdu. Konkrétné
§lo o to, Ze se Parlament CR usne-
sl na tom, aby dan z pfidané hod-
noty (DPH) u vybranych skupin
potravin, jako jsou kava, ¢aj nebo
¢okoladové vyrobky, byla presunu-

Na potravinarske

ta z devatenacti do pétiprocentni
sazby. Tim se podarilo sjednotit
DPH na veskeré potraviny. V za-
kladni sazbé ztstaly pouze alko-
holické napoje. Poslanci a posléze
i senatofi podpofili pozménovaci
navrh, ktery byl z iniciativy Potra-
vinarské komory opakované pred-
kladan. Sjednoceni dani na potra-
viny pfineslo spotfebitelim snizeni

potravin se snazi Potravinarska komora CR. Jeji feditel Miroslav
Koberna proto zasadné od sebe odliSuje zdravé od dietnich potra-

vin a nedava mezi tyto dva vyrazy rovnitko. ,,Co je dietni, nemusi

byt pro kazdého automaticky zdraveé,“ fika. ,,Zdrava vyziva neni jen
o dieté, chceme pomoci spotiehiteli rozklicovat, v ¢em je vyznam
pojmu dieta. Kdo ma zdravotni potize, mél by jist jen urgité potra-
viny a ty je mu potieba pomoci vybrat.

KALORIE NESKODI,
MOHOU BYT
I ZADOUCI

Zdrava vyziva také neni automa-
ticky vse, co obsahuje v minimalni
mife tuky, cukr a stl. Jinak konzu-
muje a spaluje mlady clovék, urci-
té jinak senior. Sportovec ma ji-
nou skladbu jidla a tim, Ze se ak-
tivné pohybuje, 1épe zhodnoti
tuky a cukry, které by naopak v je-
ho stravé nemély chybét. Na tyto
cilové skupiny se chce Potravinar-
ska komora vic zaméfovat. ,,Popu-

lace starne a bude pribyvat senio-
ri. Na to jako potravinafi musime
reagovat svou produkci. Vime, Ze
je stale vic déti obéznich, i to je
potfeba mit na zfeteli,” uvedl Mi-
roslav Koberna a dodal, Ze v tom
jsou riizna predsevzeti potravina-
fu do nového roku, ale také uz
pripravené projekty. Potravinai-
ska komora se totiz dlouhodobé
chysta na masivni kampan, kte-
rou chce organizovat spolu s mi-
nisterstvem zdravotnictvi a na-
sledné i dalSimi rezorty.

Mezniky v cinnosti
Potravinarske komory CR
vroce 2006 & e
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cen téchto vyrobku a posililo kon-
kurenceschopnost ¢eskych vyrob-
clii. Komora argumentovala tim, Ze
se jedna o trvanlivé vyrobky s vyso-
kym podilem pfidané hodnoty, kte-
ré kromé toho, Ze jsou vyznamnou
vydajovou polozkou u mladych ro-
din s détmi, patii také k oblibenym
vyvoznim turistickym artiklim,
a sniZeni jejich ceny bude mit tedy
priznivy dopad na objem prodeje
v ramci cestovniho ruchu a povede
k vyssi rentabilité vyrobcu.

Pokud se nemylim, kromé jednot-
né sazby DPH na potraviny se Komo-
fe v Parlamentu podarilo prosadit
i novelu zakona cislo 361/2000 Sbh.,

0 provozu na pozemnich komunika-
cich. Jaky konkrétni prospéch maji
potravinarské podniky z této novely?

Komorte se po mnoha slozitych
jednanich podarilo presvédcit
Ministerstvo dopravy, aby zmirnilo
postih fidict zasobovani pfi poru-
Seni zakazu stani a poruseni zony
s dopravnim omezenim. Tyto pre-
stupky tak jiz nejsou postihovany
bodové. Navrh nakonec Minister-
stvo dopravy piedlozilo do Parla-
mentu, ktery ho v dubnu podpo-
fil. Z pohledu Potravinarské komo-
ry a jejich ¢lend jde o vyznamny
uspéch, nebot hrozici postihy fidi-
¢l rozvozovych vozidel v navrhova-
ném bodovém hodnoceni, pfi zna-
mé dopravni situaci zejména ve
velkych méstech a znamych priori-
tach policie, by mohly vést k pod-
statnému snizeni zajmu o vykona-
vani této profese a naslednym pro-
blémim pfi zasobovani obchodi
v centrech.

Aby byl vyécet dulezitych legisla-
tivnich opatreni prosazenych diky
snaze Potravinaiské komory uplny,
neméli bychom zapomenout na nove-
lu zakona ¢. 634/1992 Sb., o ochra-
né spotiebitele, ktery v sobé obsaho-
val pozadavek na minimalni velikost
pisma na vyrobcich. Jak nakonec
jednani v Parlamentu dopadlo?

26. dubna 2006 podpofila Posla-
necka snémovna pozménovaci
navrh Senatu, prijaty na zakladé
navrhii Potravinafské komory, na
vypusténi nového pozadavku na
znaceni potravin. Plivodni navrh,
vloZeny na zakladé poslanecké ini-
ciativy do novely zakona o ochrané
spotrebitele, pozadoval minimalni
velikost pisma pouZitého pro znace-
ni vyrobkl 2 mm a znamenal by pro
Ceské potravinafské vyrobce stamili-
onové dodatecné naklady na zménu
etiket, priCemz by se vztahoval pou-
ze na vyrobce vyrabéjici na uizemi
CR a navic u mnoha druht vyrob-
ku by byl technicky nerealizovatelny
bez podstatné zmény velikosti oba-
Iu. Prijeti pozménovaciho navrhu
Potravinaiské komory tak znamena-
lo vyrazné uspory vyrobnich nakla-
du nejen potravinaiskych vyrobct.

(Dokonceni na strané 3)

tema roku 2007

SROVNATELI:IA KVALITA
SE SVETEM

,Odmitame také pfijmout to,
Ze by nase potraviny byly méné
kvalitni a horsi neZ ze zemi byva-
1¢ patnactky EU,” mini Koberna.
V posledni dobé bylo ve sdélova-
cich prostfedcich uvedeno nema-
lo skandall s potravinami zdravot-
né zavadnymi, které se vyskytly pra-
vé na téchto trzich, ze neni potieba
byt v néjaké ménécenné pozici viici
zahranicCi. Presto ale feditel Kober-
na smérem k producentim uvedl,
Ze by kvalita u zemédélskych suro-
vin méla byt garantovana. Jako pfi-
klad uvedl masna plemena skotu.
Kvalita by méla byt Spickova. Pres-
to se vedou urcité dohady o tom, Ze
maso z byka dovezeného z Argenti-
ny je kvalitnéjsi. ,.V supermarketech,
kde toto maso je, vidime, Ze svicko-
va z Argentiny stoji dvakrat tolik

nez ceska. Kladu si otazku, je nato-
lik kvalitnéjsi hovézi maso z Argen-
tiny nez z Cech? Asi ano, jinak by se
nedovazelo a lidé by nebyli ochot-
ni za né mnohem vic zaplatit nez
za tuzemskou produkei,” speku-
luje Koberna. Pripousti, Ze zajem
o mnohem drazsi hovézi maso
z dovozu muiZe byt ale také dan lep-
§im marketingem zahranicnich spo-
leCnosti, nez co pro propagaci ces-
kého masa dé€laji tuzemsti chovatelé.
Mame diikazy o mnohem lepsi kva-
lité argentinského hovéziho masa?
Nebo se to jen fika, Ze steak z bra-
zilského byka je naprosto néco jiné-
ho nez tuzemsky? Tyto otazniky by
bylo dobré nahradit jasnymi diika-
zy, a pokud je domaci kvalita Spat-
na, néco s tim provést, domnivaji se
zastupci Komory.

(Dokonceni na strané 3)
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Nikoli prazdna slova o welfare

Statni vete-
rindrni spra-
va CR vénuje
pohodé zvirat
neboli welfare
nalezitou po-
zornost. Lze se
o tom presvéd-
¢it mimo jiné
napriklad z pravidelné zpracovava-
nych bulletinii ,,Program ochrany
zvirat“, které jsou zverejiiovany na
wehovych strankach www.svscr.cz.
Naposledy byl nas Program ochrany
zvitat prezentovan na mezinarodni
urovni ve dnech 23. a 24. listopa-
du ve Strashurku.

Na sklonku listopadu se totiz ve
Strasburku konala mezinarodni akce,
kterou organizovala ve spolupra-
ci s organy Rady Evropy agentura
TAIEX za ucasti delegaci 46 Clen-
skych stati Rady Evropy a statl pfi-
stupujicich a dalSich, napf. véetné Ka-
zachstanu, Kyrgyzstanu, Ukrajiny, Bé-
loruska a fady nevladnich organizaci
zabyvajicich se ochranou zvifat.

Ucelem bylo dohodnout spolecné
zasady pohody a ochrany zvifat, je-
jich rozsifeni a respektovani v co nej-
sirSich rozmeérech do dalSich zemé-
pisnych oblasti. Obsah konference
se odvolaval na jednani Mezinarod-
ni konference o welfare zvirat, které
organizovalo rakouské predsednictvi
dne 30. 3. 2006 v Bruselu a konferen-
ce O.ILE. (Mezinarodniho ufadu pro
nakazy zvirat) v Parizi.

Delegace CR informovala o nasem

,Programu ochrany zvifat“. Na kon-
ferenci bylo zpracovano oficialni pro-
hlaseni, které bude poskytnuto vSem
vladam zucastnénych stat. Cilem je
mimo jiné sjednotit zasady predpist
O.LLE., Rady Evropy a Evropského
spolecenstvi a prosazovat porovnatel-
né podminky vcetné podminek eko-
nomickych a obchodnich ve vztahu
k ochrané zvifat. Byly projednavany
predevsim podminky ochrany hospo-
darskych zvirat pri jejich chovu, pie-
pravé a obchodovani s nimi. Snahou
je i rozsifeni podminek pro ochranu
zvifat a experimentalnich pracovist
vyuzivajicich pokusna zvifata tak,
aby pokusy provedené na zvifatech na
nékterém z akreditovanych pracovist
nebyly provadény v dalSich zemich.
S témito umysly Statni veterinarni
sprava plné souhlasi.

Podobna mezinarodni dohoda je
jiz uplatnovana v zemich EU. Vzhle-
dem k tomu, Ze ochrana voln¢ zijicich
druhil zvifat je zakotvena v fadé me-
zinarodnich dohod, bylo doporuce-
no vénovat se pri pfistich jednanich
i ochrané téchto zvirat jako individui.
V této souvislosti byla zminéna i pro-
blematika civilizacnich problému zvi-
fat a jejich ochrany v zajmovych cho-
vech.

I ze Strasburské konference je patr-
né, ze problematika pohody zvirat je
velmi Siroké téma, které se po prvnich
krocich, které se tykaly a tykaji chovll
hospodafskych zvirat, zvifat v zajmo-
vych chovech a jejich transportu, bu-
de v blizké budoucnosti tykat jesté di-
slednéji i zvifat volné Zijicich.
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SZPI zakazala vyrohu v provozu
spolecnosti LAHUDKY-PALMA

Vysetrovani na BSE ma stale smysl

o

SZPI /

Statni zemédélska a potravinarska
inspekce 21. 12. 2006 zakazala u spo-
leénosti LAHUDKY - PALMA spol.
s . 0., (provozovna Reinerova 4, 163 00
Praha 6 - Repy) vyrobu lahtidkovych
salatl a dalSich vyrobkil vyrabénych ze
stejnych rizikovych surovin jako tyto
salaty. Zakaz plati do doby, nez spo-
lecnost inspekci predlozi prokazatelné
dikazy o bezpecné vyrobé potravin.

U Pochoutkového salatu (doba
pouzitelnosti do 17. 12.) byla na zakla-
dé laboratornich rozbort totiz zjisténa
pritomnost bakterie Listeria monocy-
togenes. Vyrobce tento salat expedoval
v obalech o hmotnosti 10kg v plasto-
vych kbelicich.

U zminéné firmy odebrali inspekto-
fi také Hermelinovy salat a Bramboro-
vy salat, které pfi laboratornich rozbo-
rech obstaly.

SZPI provadi intenzivni kontroly
zaméfené na vyskyt listerie. Do 20. 12.
2006 inspektofi zkontrolovali 41 vyrob-
nich provozi, 50 obchodl a odebrali
37 vzorki k rozboriim do laboratori.

Mgr. Ivo Klemes, SZPI

Smysl vySetiovani na BSE potvr-
dil kontrolni test u_ tfetiho leto$-
niho pripadu BSE. Slo o kravu 80
mésici starou, narozenou 9. 3.
2000, ktera byla 4. 12. poraZe-
na na normalni porazce. Chovate-

lem je ZD Sever Loukovec z Choc-
néjovic u Mohelnice nad Jizerou,
Stredocesky kraj, okres Mlada
Boleslav. Kohorta vrstevnic, kte-
rou hude nutné utratit a vysetfit,
jako tomu bylo u predchazejicich

piipadii, by neméla byt vySsi neZ
75 kusii.

I tato krava se narodila v obdo-
bi, kdy se jeSté pfes vSechna opatie-
ni mohly a ziejmé se i vyskytovaly na
evropském trhu kontaminované krm-

né smési - kontaminované masokostni
mouckou. Po roce 2000 to jiz legislati-
va striktné zapovida.

Pro spotfebitele je kazdé zjisténi
BSE signalem, ze statni veterinarni
dozor pracuje tak, jak ma, coz zname-

Zivy ddrek s ndvodem!

na, ze se nic pro lidi zavadného nesmi
dostat do trzni sité€. Do konce listopadu
2006 bylo od pocatku roku 2001 vyset-
feno celkem 1 033 509 kust skotu a na
toto mnozstvi bylo zjisténo 26 pripadi
onemocnéni BSE.

Na sklonku roku 2006, presné 27. pro-
since, oslavil Ing. Jiri Celba, CSc., reditel
Wozkumného ustavu potravindrského Pra-
ha, své kulaté narozeniny. Vyroci je samo-
zrejmé prileZitosti k ohlédnuti za dosa-
vadnim profesnim Zivotem jubilanta.

Ing. Celba v roce 1969 absolvoval
Sakultu strojni CVUT, katedru chemic-
kych a potravindrskych strojit (kde rovnéz
v roce 1978 obhdjil kandiddtskou diser-
tacni prdci v oboru stavba strojit a zarize-
ni se zameérenim na reologické a texturni
vlastnosti potravin). V roce 1969 nastou-
pil do Vyzkumného ustavu potravindr-
ského pritmyslu, odboru strojniho vyzku-
mu, kde nejprve jako asistent a odborny
pracovnik a pozdeji jako védecky pracov-
nik a vedouct oddéleni studoval fyzikalni
vlastnost potravin a potravindrskych suro-
vin. Zabyval se metodami jejich zjistovd-
ni a jejich zmeénami ve zpracovatelskych
pochodech s cilem optimalizace téchto
procesit. Pozdeji jako technicky ndmés-
tek reditele (od roku 1984) mél na sta-
rosti mj. Sirsi vyzkumnou oblast potravi-
ndrského inZenyrstvi, baleni a manipula-
ce v potravindrském priumysiu a od roku
1992 jako ndameéstek reditele pro vyzkum
pak celou vyzkumnou cinnost Vyzkum-

Pokud nékdo uvaZuje obdarovat
nékoho jakymkoli zvifatkem, a je
jedno, zda terarijnim Zivocichem,
ptackem, kotétem ci Sténétem,
mél by mit na paméti, Ze to neni
povedeny vtip, ale vazna véc.

Je tfeba védét, zda uvaZovany ob-
darovany o néco takového stoji a zda
miiZe zivocichovi vytvorit odpovidaji-
ci podminky, aby nestradal. A pak je
také dobré obdarovanému, pokud ne-

Ny vy

Ing. Jiri

ného ustavu potravindrského Praha, kde
Jje od roku 1993 jeho reditelem. Ve funkci
technického naméstka mel Ing. Celba myj.
na starosti i zajisténi vystavby nové budo-
vy ustavu v Praze - Hostivari a rekon-
strukci Strediska technickych informaci
v byvalém objektu hotelu Berdnek v Lon-
dynské ulici na Vinohradech (po sameto-
vé revoluci jej restituovala rodina Berdn-
kovych). Do nového aredlu v Hostivari se
ustav nakonec prestehoval v roce 1989
z ruznych pracovist rozmisténych po Pra-
ze a zde md dodnes své sidlo.

Jesté jako student a pozdéji cCerstvy
absolvent - strojni inZenyr - na prelo-
mu Sedesdtych a sedmdesatych let vyuZil
zameéstndni svého otce v zahranici a strd-
vil vic nez puil roku v zemich stredni Afri-
ky, kde se naucil francouzsky a tuto re¢
si jesté ddle prohloubil studiem v ram-
ci védecké pripravy. Rovnéz jeho znalos-
ti rustiny ze stredni skoly (véetné stdtni
zkousky) se mu pozdéji hodily jak pri
aspiranture (nemusel jiz tento jazyk ddl
studovat a radeji volil jeste anglictinu),
tak pri jeho nékolika navstévach zemi
tehdejsiho Sovétského svazu (vvménném
pobytu studentii na Ukrajiné, stdzi na
Moskevském technologickém institutu

ma mnoho zkuSenosti, podat zakladni
informace o chovu. Zkratka dat darek
s ,navodem k pouziti®.

Vidy je tieba si uvédomit, Ze pfijeti
zvifete do domacnosti je zavazek. Ano,
je to radost, ale také starost!

Dokonce o darovani (a samoziej-
mé o prodeji) zvifat hovofi zakon na
ochranu zvifat proti tyrani,atov § 13,
jenz pojednava o ochrané zvirat
v zajmovych chovech. V odstavci (4)
uvadi - Zvife v zajmovém chovu nes-

_-l ..
By R

potravindrského primyslu i béhem pra-
covnich cest napr. pri regulovdani vzdu-
chotechniky linek na vyrobu salamovych
a pdrkovych stiev v nové budovaném zdvo-
de Belkozin v Prilukdch na Ukrajiné nebo
pFi jedndnich v ramci odbornych komi-
si RVHP). Své jazykové znalosti Ing. Cel-
ba vyuzival jak v ramci soukromych, tak
sluzebnich cest a pomohly mu pri navazo-
vdni fady pracovnich kontaktii se zahra-
nicnimi pracovisti, z nichz nékteré istav
wuzivda dodnes.

Ing. Celba je Zenaty (do dotaznikii
s oblibou uvadi, ze Stastné) a md dvé

mi byt prodano nebo darovano osobé
mladsi 15 let bez souhlasu jejich rodi-
¢l nebo jiné osoby majici k uvedené
osob¢ mladsi 15 let rodicovskou odpo-
védnost, dale osobé€, ktera byla pravo-
mocnym rozhodnutim soudu zbavena
zpusobilosti k pravnim ukonlim, ane-
bo jiZ byla pravomocnym rozhodnu-
tim soudu zpusobilost k pravnim tko-
nim omezena, bez souhlasu jejiho
opatrovnika.

A v odstavci (5) - Nebezpecny druh

GCELBA, CSc. - Sedesatnik

dnes jiz dospelé deti, syna a dceru. V jeho
odborné kariére mu jeho rodina znacné
pomdhala: soubézné s védeckou vychovou
Jeste se Svagrem rekonstruovali rodinny
diim, coz bez pochopeni rodiny by bylo jen
stezi mozné. Jako autor nebo clen kolekti-
vu publikoval pres 60 védeckych a odbor-
nych praci ve védeckém a odborném tisku
a predndsek na odbornych akcich (kon-
ferencich a semindrich) doma i v zahra-
nici. V posledni dobé se vénuje prevdzné
expertni a poradenské cinnosti, oponen-
turdm praci, zprdv z vyzkumné cinnosti
a hodnoceni ndvrhii publikaci, vyzkum-
nych projektii apod. Jako predseda stro-
Jjirenské sekce hodnotitelské komise sou-
téze Zlatda Salima pri mezindrodnich
gastronomickych veletrzich v Brné se
pravidelné setkdvd s nejnovejsimi tren-
dy a moderni potravindarskou zpracova-
telskou technikou, k jejiz dobré domdci
urovni se vzdy snaZzil prispét i vyvojovou
a vyrobni c¢innosti jim Fizeného vyzkum-
ného ustavu. Prostrednictvim svého clen-
swvi ve védeckych raddch FPBT VSCHT
a TF CZU, predsednictvu CAZV, v Komi-
tétu potravindrskych véd a technologii pri
AV CR ¢i dalsich nevilddnich organizacich
(Potravindrskd komora CR, OAK Praha)

zvifete muize chovat pouze osoba star-
§i 18 let. K zajmovému chovu jedince
nebo skupiny nebezpecného druhu zvi-
fat je tfeba povoleni organu veterinar-
ni spravy, prislusného podle mista cho-
vu zvifete.

Josef Duben, SVS CR

Dalsi informace z oblasti

Stdtni veterindrni spravy lze ziskat
na internetovych strankdch

SVS CR: www.svscr.cz

nebo v hodnotitelskych komisich riznych
vzkumnych programii MZe ¢i MSMT na
riznych urovnich ziskal dostatecny pre-
hled o fesenych problematikdch v potra-
vindrské oblasti v ramci agrokomplexu,
0 organizaci a Fizeni vyzkumu na narodni
iurovni, ale predevsim v resortu zemédeél-
stvi, i o jeho potrebdch a mozZnostech. Pre-
devsim prostrednictvim téchto odbornych
organii se Ing. Celba neustdle snazi vydo-
byt lepsi postaveni jak pro potravindrsky
vwzkum jako takovy, tak pro sviyj istav
(oboji nemd predevsim v rezortu zeme-
delstvi ani zdaleka na rizich ustldno)
a zejména v posledni dobé mu za tyto sna-
hy neni zrovna dékovdno - spis naopak.
Poprejme tedy dnes jubilantovi do dal-
sich let mnoho zdravi a i naddle dobré
rodinné zdzemi, v prdci pak jesté hod-
né eldnu a bojovnosti za potravindrsky
vzkum i primysl jako takovy na ndarod-
nim i mezindrodnim poli. Treba zrovna
prostrednictvim potravindrské technolo-
gické platformy se podari zajistit diistoj-
nejsi postaveni a podporu potravind-
711 ve spolecnosti, jaké si urcité pravem
zaslouzi. A vérime, Ze nds dnesni jubilant

rozhodné bude chtit byt pri tom.
Spolupracovnici
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Mezniky v Ginnosti Potravinaiské komory CR v roce 2006

(Dokonceni ze strany 1)

Potravinaiska komora zalozila v roce 2006 Ces-
kou technologickou platformu pro potraviny. Komo-
ra se tak zafadila mezi viibec prvni subjekty v CR,
které néco podobného ve svém sektoru ucinily. Jaky
cil a vyznam pro potravinaisky pramysl platforma
ma?

Hlavnim cilem platformy je posileni konkuren-
ceschopnosti ¢eského potravinarského primys-
lu v ramci Spole¢ného trhu zvySenim jeho ino-
vacnich schopnosti, cestou lepsiho stanoveni cili
vyzkumu a propojenim mezi vyzkumnymi praco-
visti a vyrobnimi podniky. DalSimi prioritami je
zlepSeni komunikace se statni spravou na jedné
strané a spotrebitelskymi organizacemi i spotre-
bitelem samotnym na strané druhé. U statni spra-
vy je zajmem se vice podilet na pfipravé progra-
mit s dopadem na konkurenceschopnost podnikii,
u spotfebitele pak jeho vychova k odpovédnému
vybéru potravin s cilem posunu jeho preferenci
k vyssi kvalité, zdravéjSim produktim a tuzem-
skym vyrobctim. Platforma byla oficialné ustave-
na 20. bfezna lonského roku v KaiserStejnském
palaci v Praze za ucasti témér 120 predstaviteli
védeckych a vyzkumnych tstavtl, univerzit, vyrob-
nich podnikt, dodavateld surovin a materiali pro
potravinaiské vyrobce, kontrolnich organt, stat-
nich instituci a profesnich organizaci.

Potravinaiska komora absolvovala v roce 2006
také mnoho jednani s piedstaviteli statni spravy
s cilem vyjednat pro potravinare maximalni moz-
nou financni ¢astku urc¢enou na podporu jejich ¢in-
nosti. Pane prezidente, jaky je vysledek téchto jed-
nani?

V nasledujicich sedmi letech by potravinari
mohli ¢erpat z Evropského zemédélského fon-
du rozvoje venkova, ktery volné navaze na ope-
racni program zemédélstvi, kazdorocné v pri-
méru 545,6 milionu korun, z toho EU prispé-

je 409 miliony korun. Navrh Programu rozvoje
venkova na obdobi 2007 az 2013, ktery schva-
lila Ceska vlada a jesté ho musi odsouhlasit Ev-
ropska komise, pocita se dvéma podopatfenimi
pro potravinafe. Prvnim je pfidavani hodnoty ze-
médélskym a potravinafskym vyrobkiim a dru-
hym podpora inovaci a inovativnich pfistupt.
Zpracovani zemédélskych produktli a zvySovani
konkurenceschopnosti ¢eského potravinarského
prumyslu bude i nadale podporovat také minis-
terstvo zeméd€lstvi ze svych dotacnich programt.
V roce 2007 chce na tento dotacni titul uvolnit
310 miliont korun, coz je o 60 milioni korun vi-
ce nez v roce 2006.

Oddéleni legislativy sekretariatu Potravinarské
komory se v roce 2006 podarilo zpracovat a na ofi-
cialni internetové stranky Komory umistit pro po-
tieby ¢leni Komory kompletni piehled ceské potra-
vinarské legislativy. Co bylo impulsem pro zpraco-
vani tohoto prehledu?

Komora se snaZi pruzné reagovat na pfani a po-
zadavky svych clenti. Kompletni prehled platné
narodni legislativy se v pozadavcich naSich ¢le-
nl objevoval velmi Casto, a proto jsme ho zpra-
covali. Nasi Clenové tak dnes na oficialnich ko-
morovych strankach najdou prehled pravnich
predpist tykajicich se nejen potravinafstvi, ale
také zalezitosti obecné legislativy (obCansky za-
konik, obchodni zakonik nebo Ustava CR).
Prehled potravinarské legislativy je kompletni a je
vzdy Clenén na zakon, vyhlasky a nafizeni vlady
k nému. Vybér ostatnich predpisti je pouze ramco-
vy a je volen tak, aby zajistoval obecné urcity prav-
ni rozhled uzivatele. VSechny pravni predpisy jsou
podle potreby aktualizovany v zavislosti na zverej-
néni jejich novelizaci ve Sbirce zakont. V posled-
nim pulroce se okruh pravnich predpist rozsiril
na témér 200 a aktualizovat se je dafi zhruba do
tydne. Clenové PK se tak mohou spolehnout na

to, ze v piipadé potieby na webovych strankach
Komory naleznou pfimo aktualni predpis uvede-
ny v heslem chranéné sekci Legislativa (podsekce
Ceska legislativa).

Kromé prehledu legislativy zajistuje sekretariat
Potravinaiské komory jesté jednu vyznamnou sluz-
bu, ktera je potravinarskymi podniky a profesnimi
svazy vnimana pozitivné - moznost pfipominkova-
ni aktualné verejnou spravou pripravovanych prav-
nich predpisu.

Je tomu skute¢né tak. V pripadé€ jednotlivych
novelizaci dotenych pravnich predpisti maji na-
$i Clenové moznost si v sekci Pripominkova fize-
ni nasi oficidlni internetové stranky vyhledat pre-
hled aktualnich pfipominkovych fizeni nejen
mezirezortnich, ale i internich a pripominkovych
fizeni v ramci evropské potravinarské federace
CIAA a v ramci Evropské unie. Spolu s uvefej-
nénim predpisu, ktery je v pfipominkovém fize-
ni, dostane kazdy ¢len informacni e-mail, Ze na
portal foodnet bylo vlozeno nové pfipominkové
fizeni, kdo je predkladatelem a do kdy se mohou
¢lenové vyjadrit. Od Clend, ktefi se v takovém pfi-
pominkovém fizeni vyjadri, se nasledné ocekava
spoluprace a v pripad€ zajmu i ucast pfi vypora-
dani pfipominkového fizeni.

S jakymi cily vstupuje Potravinaiska komora CR
do roku 2007?

Téch mame samoziejmé mnoho. Uvedu ales-
pro potravinarské podniky zajistit dobry pristup
k Cerpani financ¢nich prostfedki z evropskych
zdroju, nejen z Evropského zemédélského fon-
du rozvoje venkova spravovaného Ministerstvem
zemédélstvi CR, ale také z operaéniho programu
Primysl a inovace, ktery spravuje Ministerstvo
primyslu a obchodu CR (MPO). Vztahy s MPO
se v posledni dobé vyrazné zlepsili, diky usili PK

tema roku 2007

budou mit potravinaii na MPO odborné hodno-
titelské tymy dobfe obeznamené s problematikou
potravinafstvi. UZ by se tak nemély opakovat situ-
ace, kdy zadosti potravinaiii o podpory posuzo-
vali lidé, ktefi v potravinafstvi viibec nepracova-
li. Nasim dalSim cilem je, i pfes restriktivni snahy
Evropské komise, zachovat stavajici systém fungo-
vani narodni znac¢ky kvalitnich potravin KLASA,
ocekavame realizaci prvnich projektl v ramci Ces-
ké technologické platformy pro potraviny nebo
zacCatek fungovani pivovarského klastru. Prioritou
je také dalsi jednani s EU s cilem nejen kone¢né
ziskat pro potravinare prvni pfispévek na podporu
vyvozu do tfetich zemim, ale také prostfedky na
komunikaci se spotrebiteli. Komora bude pokra-
Covat v ucasti v evropskych potravinaiskych pro-
jektech. Pokusime se zajistit iCast na potravinaf-
skych veletrzich v Rusku a Ciné tak, aby se tyto
trhy postupné zpristupnily pro vyrobky ceskych
potravinarskych podniki. Ocekavame prace nad
aktualizaci Koncepce potravinarského primyslu
na léta 2007 az 2013 a jeji schvaleni vladou jako
zavazného dokumentu.

otazka. Co hyste vy osobné za Potravinarskou ko-
moru CR popial domacim potravinaiim a celému
potravinaiskému prumyslu do roku 2007?

Nasim potravinaiim pieji predevSim vét-
§i pfizen Ceskych spotiebitelli v takové podo-
b€, aby spotiebitel v jeSté vétsi mife cilené na
pultech obchodi vyhledaval kvalitni doma-
ci potravinarské vyrobky. Pokud by se toto pra-
ni splnilo, méli bychom polovinu starosti za
sebou. Jednou z hlavnich priorit Potravinarské
komory pro pfisti obdobi je podnikiim v piiso-
beni na domaci spotiebitele ucinné pomahat.

Dékuji za rozhovor.
Mgr. Zbynek Boublik

Na potravinarske

Na snimku je Miroslav Koberna (vpravo) béhem slavnostniho preddvini ndarodni znacky kvality KLASA
s reditelem SZIF Viadimirem Eckem.

(Dokonceni ze strany 1)

VYVOZY MLEKA
PK ODSUZUJE

Tak jako Miroslav Koberna uvadél priklad
kvality prostfednictvim hovéziho masa, zminil
se i o dal§i komodité, o mléku. Ceska produk-
ce je kvalitni, z ni se délaji SpiCkové syry, presto
se vyvazi hlavné maslo a susené mléko. A opét si
polozme otazku. Nemame tak kvalitni syry, ane-
bo je neumime nabidnout a vyvézt? Podle potravi-
narl je v tomto pripadé divod jiny. Je to neocho-
ta pustit zboZi z deseti novych zemi na evropsky
trh. Staré zemé se nechtéji nechat z néj vytlacit.
V tomto kontextu je potom podle Potravinarské
komory trestuhodné pocinani zemédélct, kte-
i mléko vyvazeji jako surovinu. ,V tomto pfipa-
d€ se totiz vyvazeji penize danovych poplatnik.
Stat pfece pfispiva na dotace a tim, Ze se mlé-
ko vyveze, exportuje se pravé i ¢ast takto vyna-
loZzenych penéz, které jsou doma bez uzitku,“
fika Koberna.

LEVNE DOVOZY
| V BUDOUCNOSTI

Do budoucna bude dal u fady spotfebitelt,
ale i dovozcl rozhodovat cena. ,Nikdy ze zna-
mych ekonomickych diivodi nemiizeme konku-
rovat u potravin cenou Ciné, Argentiné, Oce-
anii. Vzdalenosti hraji roli jen omezené,“ fika
Koberna a uvadi priklad kvétin. Jejich hlav-
nim producentem je v Evropé Holandsko. Pfe-
sto tamni obchodnici nevahaji co nejvic kvétin

dovézt z Brazilie a rozvazet dal po Evropé. Je
to velmi vyhodné, protoze jsou levné a vyplati
se to. Kritici této skutecnosti uvadéji, ze témto
praktikam zahy zamezi ropna krize a vzrist cen
energie. ,Na to mizeme klidné zapomenout. Na
pat, je ale fada novych s ohromnymi zdroji. Spis§
bych se proto zabyval otazkou, v c¢em jsou skry-
té dal§i moznosti nartistajicich dovozi. Odpo-
véd davaji opét nové technologie, jako je tre-
ba ochranna atmosféra, ktera tfeba u masnych
vyrobkt zarucuje delsi trvanlivost. Lidé uz tolik
nechtéji mrazené potraviny, ale chlazené v oba-
lu s ochrannou atmosférou jsou vitané. Budou-
li vyrazné levnéjsi, nikdo dovozu nezabrani,”
uvazuje predstavitel Potravinaiské komory
o naruistajici konkurenci.

ViC BIOPOTRAVIN?

A co biopotraviny a jejich Sance do budoucna
zaplavit trh? To podle Miroslava Koberny hned
tak nehrozi, a jestliZe v okolnich statech se je-
jich procento spotieby vysplhalo na Sest procent,
v Ceské republice je jejich konzum ve srovnani
s ostatnimi potravinami stale pod jednim procen-
tem. Jejich spotieba bude sice mirné narustat, ale
nebude to skokem ani ve vétSi mife, mini potra-
Vinafi.

Urcité bude ale vzristat tlak na kvalitu. Za
priklad opét poslouzily masné vyrobky, kde ze-
jména u uzenin dochazi u nékterych spotfebite-
It k jasnému odklonu od jejich konzumu. Jedno-
duse nechtéji jejich prostrednictvim konzumovat

soju, mouku, emulgatory a dalsi pridatné latky
a s nostalgii jen vzpominaji na staré dobré kloba-
sy, parky ve stiivku, co tak krasné pfi nakousnuti
kfupaly, a na oblibené Spekacky. ,,V tomhle dojde
ke zméné, to mizeme spotiebitelim slibit. Ces-
ky svaz zpracovatelli masa totiz pfiSel s tim, zZe
se vraci k vyrobkovym normam. Oprasi se CSN
a podle nich se nastavi slozeni urc¢itych vyrobki.
Tyto vyrobky oznacené CSN budou deklarovat to
urcité své sloZeni a budou zarukou kvality,“ uve-
dl Miroslav Koberna. Komora se ale zabyva i tim,
jak zabranit dovozu téchto obdobnych vyrobkii,
které kvalitu nebudou skytat. Takovym prikladem
je uz mnohokrat popsana tak zvana Spekackova
vyhlaska, ktera se nevztahuje na Spekacky z dovo-
zu, ale jen na tuzemské. ,To je jisté nespravedlivé
a s tim nemtzeme souhlasit,” fekl reditel Komo-
ry. Vyslovil i jednu domnénku, Ze totiz z nékte-
rych zemi k nam jdou levné a nekvalitni uzeni-
ny, které na domacim trhu producenta maji zce-
la jinou chut, i kdyz jsou pod stejnou znackou.
Pfisny zahraniéni spotfebitel by nedovolil podle
Koberny, aby ,jeho“ Sunka méla v sobé vic vo-

dy, nez na co je zvykly, a stejné tak u klobasy by
okamzité poznal jakoukoliv nahrazku, ktera snizi
chut i kvalitu. Tuhle dvojjakost budeme sledovat
a upozornovat na to dozorové organy,“ fika Ko-
berna a vyslovuje urcitou kritiku na jejich hlavu.
Domniva se totiz, Ze si inspektofi na supermar-
kety netroufaji a kritice nekvalitniho zbozi se bra-
ni. ,Zazil jsem v piedchozich dnech urcity Sok
v jednom ze supermarketl, kde jsme s manzel-
kou chtéli koupit ovoce a zeleninu. Bylo shnilé
s plisni, jiné druhy zase byly ovadlé, a pfesto ni-
kdo zbozi nestahoval z pultd. Pfitom podle Po-
travinaiské komory by se v takovychto pripadech
mélo postupovat velmi razantné a fesit prestup-
ky nejen pokutou, ale tieba i uzavienim useku na
dobu jednoho tydne, nez se vSe uvede do patfic-
né hygienické podoby. I to chce Komora ovlivnit.
Nejen ze bude upozornovat inspekci na prestupky
a doZadovat se napravy. Snazi se i o urcita legisla-
tivni opatfeni, aby se zejména u zeleniny a ovoce
nebrala kvalita v nékterych supermarketech tak
na hil, jako je uvedeny priklad.

Eugenie Linkovd

¥

ZRUD-MASOKOMBINAT PISEK CZ, a.s.
se sidlem Praha 4, Novodvorska 1010/14, PSC 142 00

oznamuje, ze projekt
«Chladirna masa ve visu“,

®

PMEEK OL aa

realizovany na vyrobnim stredisku v Pisku,
je spolufinancovan
EVROPSKOU UNII,

EVROPSKYM ZEMEDELSKYM ORIENTACNIM
A ZARUCNIM FONDEM (EAGGF).
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Rodina vyrobku se znackou KLASA se opét rozrostla

Zleva: Jitka Rambouskova povérend vizenim Odboru pro marketing SZIF, ministry-

né zemédélstvi CR Milena Vicenovd, Dipl. - Ing.sc.agr. Viadimir Eck, feditel SZIF

a Ing. Pavel Kupka, veditel spolecnosti Agrospol Bolehost, a.s., prii preddvani prvni-
ho certifikatu KLASA pro vyrobek této spolecnosti.

Zistupci spolecnosti Protein Foods, Ludmila Stefinkovd a Ing. Jifi Plinicka, pre-
vzali certifikdty KLASA pro své vyrobky rovnéz poprvé.

Dne 7. prosince 2006 se v pro-
storach Prazskych kfiZovatek,
v hyvalém odsvéceném kostele
sv. Anny, uskutecnilo slavnost-
ni predavani certifikati narod-
ni znacky kvality KLASA. Ke sta-
vajicim ocenénym vyrobkiim tak
pribylo dalSich 33 novych kva-
litnich potravinarskych produk-
ti tuzemské vyrohy.

Nyni je tak ocenéno celkem 1 297
vyrobkii od 187 tuzemskych producen-
ta. Nejvice nové certifikovanych potra-
vin spada do kategorie nealkoholic-
kych napoji (12). Nasleduje kategorie
lahtidky (8) a pomérné silné zastou-
peni ma i kategorie masa a masnych
vyrobkl (7). Mezi devét ocenénych
podnikl pribyli také dva novi vyrobci,
ktefi pro sviij produkt ziskali ocenéni
vitbec poprvé. Jedna se o kategorie ovo-
ce a zelenina, lahtidky a ostatni potravi-
narské vyrobky.

| SEZNAM
NOVE OCENENYCH VYROBKU
K 7. 12. 2006:

AGROSPOL Bolehost: Bolehostské
kysané zeli
ALIMA znackova potravina, a. s.: Tva-
rohova pomazanka se Sunkou a kie-
nem, Tatarska omacka, Drlbezi salat,
pikant, Vaje¢ny salat, HoiCice grilova-
ni, Francouzska omacka
Chocenska mlékarna, s. r. 0.: Chocen-
sky smetanovy jogurt merunkovy
Maso Plana, a. s.: Mleté maso ve stie-
v¢€, Rio euro, Bohemia Sunka - plech
Podébradka, a. s.: Podébradka prirod-
ni mineralni voda jemné perliva, Pro-
line - limetkova, citronova, pomeran-
¢ova, grepova, Mineral drink - citron,
limeta, Podébradka citrus mix, citron,
grep, pomeran¢, malina
PROTEIN FOODS, s. r. 0.: Smakoun,
Smakoun salat jemny, Smakoun salat
¢insky, Smakoun salat madarsky, Par-
ky se Smakounem, Sekana se Smakou-
nem
Rabbit Trhovy Stépanov a. s.: Kufeci
prsni fizek ,,motylek“ bez kosti a klize,
Kureci prsni fizek bez kosti a ktlize
Rezpof, spol. s 1. 0.: Vizané spekdcky
MISTR
ZRUD - Masokombinat Pisek CZ,
a. s.: Anglicky bok

KDO NEVJLEPE VYUZiVA
ZNACKU KLASA?

Soucasti slavnostniho pfedavani
certifikatd KLASA bylo také predava-
ni diplomil vyherciim soutéze o nejlep-
$i marketingové vyuziti znacky KLA-
SA. Vitézem se stal vyrobce mine-
ralnich vod Hanacka kyselka, druhé
misto obsadila spolecnost Hamé a na
tretim misté se umistily masokombina-
ty ZRUD.

Cilem soutéZe bylo odménit drzite-
le znacky KLLASA, ktefi uméli nejlep-
§im zpisobem znacku KLASA ve své
komunikaci vyuzit. ,Chtéli bychom,
aby vyrobci kvalitnich tuzemskych
potravin logo znacky KLASA vice
vyuzivali a rozhodli jsme se odménit ty,
kterym se to dafi nejlépe,” fekla Jitka
Rambouskova povéfena fizenim odbo-
ru pro marketing SZIF. Do soutéze se
mohli prihlasit vSichni drzitelé znacky
KLASA. Vyherci ziskali inzertni pro-
stor v celostatnim deniku v souhrnné
hodnoté 500 000 K¢.

Porota, ve které zasedli zastup-
ci SZIF, casopisu Moderni obchod
a reklamni agentury Mather, hodnoti-
la prezentace vyrobcti podle ¢tyf hlav-
nich kritérii. Prvnim z nich bylo pouzi-
ti loga znacky KLASA na obalech
vyrobki. DalSim z kritérii bylo pouZzi-
ti loga znacky KLASA pii reklam-
nich aktivitach vyrobce - v letacich,
na billboardech ¢i v televizni rekla-
mé. Porota sledovala také to, zda se
vyrobci zminuji o znacce KLASA na
svych webovych strankach. Poslednim
z kritérii byla ucast na propagacnich
akcich, které pro vyrobce SZIF pri-
pravuje - at uz na vystavach a veletr-
zich, nebo na Road Show KLASA ¢i
pri prezentacnich akcich v hypermar-
ketech.

SoutéZ o nejlepsi marketingové
vyuziti znacky KLASA vyhrala spolec-
nost Hanacka kyselka s. r. 0. ,Ndrod-
ni znacka kvality KLASA je ocenéni kva-
litnich potravin domdci produkce a nase
vyrobky jsou kvalitni a spliuji prisnd
kritéria pro udéleni znacky kvality. Je
to pro nds zpiisob, jak se pribliZit vice
k zdkaznikim a sdélit jim, Ze Handcka
kyselka je kvalitni cesky vyrobek,* fekl
Ing. Michal Bernat, manazer marketin-
gu a prodeje Hanacké kyselky.

Na druhém misté se umistila spo-
lecnost Hamé, a. s. ,Medidlni podpora
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ndrodni znacky kvality KLASA je prino-
sem pro vSechny nase odbératele i konec-
né spotrebitele,“ fekla RNDr. Marcela
Mitackova, feditelka marketingu Hamé.
Tieti misto v soutézi patii masokombi-
natim ZRUD - Masokombinat Pisek
CZ,s.1.0. a ZRUD - Masokombinat
Policka, a. s.

SQUTE?E
SE ZUCASTNILO
DALSICH 12 VYROBCU:

Arista, spol. s 1. 0., Cukrovary TTD,
a. s., JihoCeska dribez, a. s., Kmotr-
Masna Kroméfiz a. s., Masokombinat
Plzen s. r. 0., Mlyny J. Vozenilek spol.
s 1. 0., Pro-Bio obchodni spol. s r. 0.,
Pejskar & spol., spol. s r. 0., Setuza
a. s., Vahala a spol. s r. 0., Valdemar
Gresik- Natura s.r.o. a Xaverov, a. s.

VANOCNI KLASA
8.—10. PROSINCE 2006

Odpatku 8. prosincedonedéle 10. pro-
since 2006 se ve stiedni hale Priamyslo-
vého palace konala velkolepa prehlid-
ka vyrobku se znackou KLASA. V Sesti
expozicich se predstavil rozmanity sor-
timent zbozi, které navstévnici ochut-
navali a také nakupovali za zvyhodné-
né ceny.

Stanky byly vyzdobeny vanoc¢nimi
motivy a také doprovodny program,
ktery se zaméfil pfedevSim na déti, se
nesl ve vano¢ni atmosfére. Ve stred-
ni hale Primyslového palace na déti
¢ekal snéhulak, se kterym se mohly
vyfotit. Détem bylo uréeno i malovani
zvifecich obrazki na oblicej. Mali nav-
Sté€vnici se zdarma nechavali proménit
v tygfiky a jina zvifatka. Nejmladsim
byl vénovan i prostor na podiu. Kdo
zazpival vanoéni koledu, dostal slad-
kou odménu. Pfiznivce rucnich praci
zajimaly vanoc¢ni dilny, kde se pravi-
delné stridalo pleteni prouténych kosi-
kd, vyroba adventnich véncii a dratko-
vani.

Znacku KLASA béhem Vanocnich
trhti podporili i mladi sportovci. Auto-
gramiadu zde uspofadala cyklistka
Tereza Hufikova, tenista Jan Kuncik
a atlet Remigius Machura ml. Zabav-
ny program vtipné moderoval Martin
Zounar.

HIT VYROBEK ROKU

— KATEGORIE KLASA
Vyrobkim se znackou KLASA byla
vénovana samostatna kategorie jiz 7.
ro¢niku ankety Hit Moderniho obcho-
du. Na nejvyssi pficce se umistila

Navstévnici Vanocni Klasy ochutnavali rizné druhy potravin se znackou KLASA.

Hanacka kyselka s citronovou pfichu-
ti, druhé misto zaujaly Francouzské
kureci balicky od firmy Xaverov a tre-
ti misto ziskaly Kufeci parky Natural
z Moravskoslezskych dribezarskych
zavodi PROMT.

Do ankety HIT Moderniho obcho-
du 2006 bylo prihlaseno 204 vyrob-
kt ve 23 rtznych kategoriich, jednou
z nich byla kategorie vyrobkil se znac-
kou KLASA.

Do soutéze mohly byt prihlaseny
pouze nové produkty, které byly uvede-
ny na trh v obdobi od 1. ¢ervna 2005
do 31. kvétna 2006.

Hodnoticimi kritérii byly, stejné jako
v minulych roc¢nicich, zajem spotiebi-
telll o novy vyrobek, podpora prode-
je, vySe marZe, rust obratu a obratko-
vost. O uspéchu prihlasenych produk-
tli rozhodla porota slozena ze zastupct
obchodnich fetézct.

Ke kategoriim s nejvét§im poctem
nominaci jiz tradicné€ patfily Mas-
né vyrobky. Znaény zajem byl rovnéz
o kategorii Mrazené a chlazené potra-
viny, Vino, sekt a lihoviny ¢i Kore-
ni a omacky. Nejvétsi poCet nomina-
ci vSak zaznamenala pravé kategorie
Vyrobky se znackou KLASA.

WEBOVE STRANKY
WWW.EKLASA.CZ
NAVSTIVI DENNE

AZ 1000 UZIVATELU

Navstévnost na webovych stran-
kach www.eklasa.cz, které informuji
o kvalitnich tuzemskych potravinach,
se kazdym mésicem zvysuje. Statistic-
ky nejvyssi navstévnost byla zazname-
nana v listopadu lonského roku, kdy
se na stranky narodni znacky kvality
KLASA podivalo témér 25 000 uZziva-
telll. Primérna navstévnost www.ekla-
sa.cz je priblizné 1000 uzivateli den-
né.

Webové stranky narodni znacky
kvality potravin KLASA byly spusté-
ny v unoru 2006. Kromé zakladnich
informaci o podstaté znacky KLASA
a kompletniho prehledu vyrobki oce-
nénych znackou KLASA jsou zde také
sekce s rozsifujicimi informacemi.

Napriklad v sekci Magazin, kte-
ra je urcena pro spotiebitele, najdou
navstévnici stranek novinky o déni
kolem znacky KLASA, ale také ¢lan-
ky o zdravé vyzivé, recepty na chutna
jidla a rozhovory s nékterymi drzite-
li znacky KLASA. Uzivatelé se také
mohou zaregistrovat a dostavat Maga-
zin KLASA piimo do svych emailo-
vych schranek. Stranky www.eklasa.cz
maji v soucasné dobé pfiblizné 2000
zaregistrovanych uzivatelt.

Potfebné informace najdou na
strankach také vyrobci potravin. Ke
stazeni zde jsou kompletni pravidla
pro udé€leni a uzivani znacky KLASA,
graficky logomanual, ale také pozvan-
ky na akce, které pro drZitele znacky
KLASA pripravuje Statni zemédélsky
intervencni fond, jez znacku KLASA
spravuje.

Na webovych strankach www.ekla-
sa.cz si lze také prohlédnout veskeré
tisténé reklamy pro znacku KLASA
anebo prehrat televizni spoty znacky
KLASA. Posledni novinkou na webo-
vych strankach narodni znacky kvality
KLASA je elektronicka novorocenka
s motivy znacky KLASA, kterou lze
on-line zaslat pratelim.

Pro zahrani¢ni zajemce o znac-
ku KLASA byla letos spusténa také
verze www.klasa.eu, kterda nabizi
informace v anglickém a némeckém
jazyce. Stranky doplnuje animova-
na pruvodkyné, ktera navstévnikim
poskytne nejen zakladni informace
o znaéce KLASA, ale také i o Ces-
ké republice, jeji historii, kultufe ¢i
narodnich zvycich. Primérna nav-
stévnost www.klasa.eu je vice jak 800
uzivatelti denné.

Nejvyssi navstévnost na www.ekla-
sa.cz je v pondéli, na www.klasa.eu ve
stiedu, nejniz§i navstévnost na obou
webech je v nedéli.

SZIF
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ODPOVEDI NA ﬂ AKTUALNI OTAZKY
od Ing. Frantiska Sladka, CSc.,

[

OTAZKA PRVNi:
Pocatek roku je urcitym nejistym ekonomickym mez-

nikem kazdého podnikatelského celku, o to vic to plati

pro potravinaisky primysl. Svoji pozitivni roli v ekonomi-
ce potravinarskych spolecnosti v roce 2007 mohou takeé
sehrat dotace ze statniho rozpoctu, ale i z EU. Jaké hyly
zkuSenosti v minulych letech a jaké moznosti v této oblas-
ti mohou potravinari v tomto roce ocekavat?

ODPOVED:

Potravinaiska vyroba v Ceské republice bude i v dal§im obdo-
bi patfit k nosnym odvétvim zpracovatelského sektoru, bude
proto nezbytné podporit jeji konkurenceschopnost z fondtit EU
i z narodnich zdroji.

Formy podpory pro potravinarsky primysl mély v minulém
obdobi, které zahrnovalo 1éta 2004-2006 pomérné slozity pru-
béh. Rekl bych, Ze pomérné jasno pro potravinafe bylo od roku
2004 v Operacnim programu Rozvoj venkova a multifunkéni
zemédélstvi. V ramci tohoto Operacniho programu, ktery byl
vyhlasen na obdobi let 2004-2006 mohli vyrobci potravin pred-
kladat projekty k spolufinancovani do opatfeni 1.2. ZlepSeni
zpracovani zeméd€lskych vyrobku a jejich marketing a do pod-
opatfeni 2.3.1. Zpracovani ryb a marketing vyrobku z ryb. K pod-
pofe potravinarského primyslu byly také urCeny vybrané pro-
jekty financované z opatieni 2.2. Odborné vzdélavani, jejichz
témata byla zaméfena na potravinarskou problematiku. K 31. 10.
2006 bylo v ramci opatfeni 1.2. vydano 100 Rozhodnuti o pod-
pore v celkové ¢astce 423 mil. K¢.

Omezené moznosti Cerpani dotacnich prostfedki byl v letech
2004-2006 také z Operacniho programu Priimysl a podnikani
(OPPP), ktery byl v kompetenci Ministerstva priimyslu a obcho-
du. Pravidla aplikovana na tento program umoznovaly financovat
pouze tu cast potravinarského sektoru, ktery nespada do Prilohy I
Smlouvy o ES, coz vyuziti tohoto programu pomérné zuzovalo.
Postupné se vSak situace i pro potravinafe ¢astec¢né stabilizova-
la a celkem bylo v Opera¢nim programu Primysl a podnikani
v oblasti potravinarstvi v obdobi 2004-2006 vystaveno 71 Roz-
hodnuti o podpore v celkové ¢astce 195,8 mil. K¢.

Velmi dilezitou soucasti dotacni politiky pro potravinarsky
pramysl byl v minulych letech nové vyhlaseny dotacni titul 13.
Podpora zpracovani zemédélskych vyrobkd a zvySovani kon-
kurenceschopnosti ¢eského potravinairského primyslu. Dotac-
ni program byl urCen ke zvySeni kvality zpracovani zemédél-
skych produktii a zlepSeni hygienickych podminek zabezpe-
¢enim transferu novych technologii a inovaci do zpracovani
zemédeélskych produkti (véetné Integrované prevence a omezo-
vani znecisténi). Vyse uvedenou dotaci mohl ziskat podnikajici
na zakladé zakona ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych
vyrobcich, zpracovavajici zemédé€lské suroviny patfici pouze do
Ptilohy I Smlouvy o zalozeni ES.

Prvni program byl vyhlasen koncem roku 2005 a bylo na néj
vyclenéno 210 mil. K¢, v roce 2006 potom bylo urceno dalsich
250 mil. K¢. Tento dota¢ni program se ukazal jako velmi potieb-
ny a pro potravinaiské podniky velmi efektivni.

Od roku 2007 se vsak dotacni politika méni v souladu se zmé-
nami, které budou v letech 2007-2013 realizovany jak v oblasti
zemédélstvi a potravinafstvi, tak i v oblasti primyslu a obcho-
du.

'V soucasné dobé probiha priprava podpory pro potravinarsky
prumysl pro dalsi obdobi 2007-2013 v ramci Opera¢niho pro-
gramu pro rozvoj venkova (EAFRD), kde probihaji konzultace
s EU pfi definovani jednotlivych programi. Pozitivni je uzka
spoluprace s Potravinaiskou komorou, jde o to vytvorit dostatec-
ny finan¢ni prostor pro rozvoj malych, stiednich, ale i velkych
potravinarskych podnik.

Potravinafského sektoru se bude v pfipravovaném Programu
rozvoje venkova dotykat opatfeni I.1.3. Pfidavani hodnoty zemé-
délskym a potravinairskym vyrobklim, ve kterém se podpora dale
specifikuje na podopatieni 1.1.3.1. Pfidavani hodnoty zemédél-
skym a potravinafskym vyrobkiim a na podopatfeni I.1.3.2. Spo-
luprace pfi vyvoji novych produkti, postupt a technologii (resp.
inovaci) v potravinafstvi. Dale budou vybrané projekty zamére-
né na vzdélavani v oblasti potravinafstvi financovany z podopat-
feni I.3.1. Odborné vzdélavani a informacni ¢innost.

Opatieni Pridavani hodnoty zemédélskym a potravinarskym
vyrobkiim bude navazovat na strategicky cil zlepseni konkuren-
ceschopnosti zemédélsko-potravinarského odvétvi, zejména se
bude zaméfovat na podporu vykonnosti zpracovatelskych pod-

nikt, dale na rozvoj novych odbytist pro zemédélské produk-
ty, podporu marketingu zeméd¢lskych vyrobk, rozvoje inovaci
v ramci zemédélsko-potravinarské vyroby, a to spolupraci se sub-
jekty podilejicimi se na vyzkumu a vyvoji. Podpora bude zamé-
fena na hmotné a nehmotné investice, které se tykaji zpraco-
vani, uvadéni na trh, anebo vyvoje novych produktii, procesi
a technologii.

Pro opatfeni je z Evropského zemédélského fondu pro ro-
zvoj venkova vyclenéna Gastka pfiblizné 134 mil. eur. Castka
zpusobilych vydaji na jeden projekt bude do 30 mil. K¢. Maxi-
malni vy$e podpory na jednoho piijemce podpory bude 90 mil.
K& za celé obdobi 2007-2013. Zadatelem bude moci byt vyrobce
potravin nebo surovin uréenych pro lidskou spotfebu, které
definuje zakon ¢. 110/1997 Sb., o potravinach a tabakovych
vyrobcich, nebo Vyrobce krmiv, které definuje zakon ¢. 91/1996
Sb., o krmivech. Vzhledem k tomu, Ze opatfeni navazuje na
predchazejici programové obdobi, jsou podminky pro ziskani
podpory velmi podobné tém, které platily v Operacnim pro-
gramu pro léta 2004-2006.

Pro obdobi 2007-2013 je také Ministerstvem primys-
Iu a obchodu navrhovan novy Operacni program Podnikani
a inovace (OPPI). Stejna zakladni koncepce, jako byla uplat-
néna v letech 2004-2006 v OPPP, bude uplatnovana i v ramci
OPPI, tzn. nedojde k alokaci castek na jednotlivé sektory, nybrz
na prioritni osy. I v ramci tohoto opera¢niho programu budou
moci podavat projekty do jednotlivych programt podpory firmy
z oblasti potravinarstvi nespadajici do Prilohy I Smlouvy o ES.
Vyhlaseni OPPI se predpoklada v pocatku roku 2007.

Pokracovat v pfistim obdobi bude také dotacni program 13.
Podpora zpracovani zemédélskych vyrobku a zvySovani konku-
renceschopnosti ceského potravinarského pramyslu. Predpokla-
dame, Ze tento program bude identicky s programem, ktery jsme
vyhlasovali v letech 2005-2006. Finan¢ni limit pro narodni pod-
poru formou dotace pro rok 2007 byl navrzen ve vysi 310 mil.
K¢. Dotacni program pro rok 2007 je v soucasné dobé notifiko-
van zjednodusenou procedurou v Evropské komisi.

Domnivam se, Ze z uvedenych informaci o pritbéhu dota¢nich
programi v obdobi 2004-2006, tak i z pfipravy dalSiho obdobi
2007-2013 vyplyva vysoka pozornost, ktera je dotacni politice
pro potravinafsky primysl vénovana. Jsem presvédcen, ze v dal-
Sich letech potravinarské podniky pfipravi dostatek kvalitnich
podnikatelskych projektu, které se budou uchazet o poskytnuti
dotaci a které prispéji ke zvySeni konkurenceschopnosti ceské-
ho potravinafstvi v dnesnim globalizovaném svété.

OTAZKA DRUHA:

Koncepce potravinarstvi hyla viadou prijata koncem
roku 2004, v soucasné dobé se pracuje na jeji aktualiza-
ci. Mohl byste nas, pane vrchni fediteli, seznamit se sou-
¢asnym celkovym stavem této koncepce a kdy predpo-
kladate, Ze bude mit svoji finalni podobu? MizZete uvést,
jaky bude dopad na organizaGni uspofadani statni spravy
a Uradu pro potraviny?

ODPOVED:

Uvodem bych chtél uvést, Ze existujici material byl pod ofi-
cialnim nazvem ,Koncepce potravinaistvi Ceské republiky pro
obdobi po vstupu do Evropské unie (2004-2013)* zpracovan
v letech 2003-2004 a vlada CR jej schvalila svym usnesenim
€. 986/2004 ze dne 11. fijna 2004.

Koncepce navazovala na koncepcni materialy schvalené
ministerstvem zeméd€lstvi v lednu 2004 (Agrarni koncepce),
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vrchniho reditele useku potravinarskych vyrob
MZe CR - Uradu pro potraviny

zejména zdiraznénim logickych souvislosti mezi zemédélskou
prvovyrobou a zpracovatelskym primyslem. Byla zde zdrazné-
na strategicka role vyroby potravin v Ceské republice, ktera spo-
¢iva zejména v zabezpeceni vyZivy naseho obyvatelstva vyrobou
a prodejem zdravotné nezavadnych, kvalitnich, cenové dostup-
nych a bezpecnych potravin. Potravinafsky primysl je hodno-
cen jako velice perspektivni, s pomérné znaénym potencialem
dalsiho rozvoje. Toto hodnoceni odpovida stavu v EU, kde je
i pfi dosazené vysoké urovni zpracovani zemédé€lské produk-
ce trvale Vykazovan rast celeho odvétvi. Koncepce potravinaf

odvétvi pro udrZeni konkurenceschopnosti absorbovat V souvis-
losti se vstupem CR do EU a jeho dalsim rozvojem v nasleduji-
cich letech.

Jde zejména o trvalou schopnost zavadét do praxe vSechna
unijni opatfeni, ktera zajistuji vyrobu bezpecnych potravin, naro-
ky zivotniho prostfedi a zdravé vyzivy s cilem naplnéni ,,Dlou-
hodobého programu zlepsovani zdravotniho stavu obyvatelstva
- Zdravi 21°.

Koncepce predpokladala spolufinancovani projektit EU ze
statniho rozpoctu (v ramci schvaleného vyhledu statniho roz-
poctu na obdobi 2004-2006) a vytvoreni zakladnich predpo-
kladu efektivni statni spravy koordinujici kontrolni organy pro
potraviny v piisobnosti MZe vytvofenim Ufadu pro potraviny.

Chtél bych zdlraznit, ze vytvoreni a schvaleni koncepce
potravinarstvi bylo vyznamnym ¢inem, kdy se podarilo poprvé
v historii vytvofit uceleny material, ktery charakterizoval sou-
¢asnou situaci a stanovil perspektivu pro dalsi obdobi. Kon-
cepce vSak z podstatné casti vznikla je§té pfed naSim vstu-
pem do Evropské unie, kdy nebylo mozné odhadnout vsech-
ny dopady, které tato zména prinese. Praxe ukazala, ze bude
nezbytné koncepci potravinafstvi podrobit nejen analyze, ale
provést jeji modernizaci tak, aby odpovidala soucasné situa-
ci a byly v ni zachyceny vSechna diilezita opatfeni, které jsou
aktualni po vstupu do Evropské unie a kterd budou platna
v novém obdobi 2007-2013. Velmi dtlezité bude také formulo-
vani priorit pro sektor potravin pfi pfipravovaném predsednic-
tvi Ceské republiky v Radé Evropské unie v 1. pololeti 2009.
Proto je zadouci novou koncepci zpracovat nejen na ve vaz-
b€ na vyvoj v zemédé€lstvi, ale i za §irsi ucasti ostatnich rezor-
th, které se budou na vytvareni podnikatelského prostiedi pro
potravinafstvi podilet.

Pro vypracovani aktualizované koncepce byla ustavena pra-
covni skupina, ve které jsou kromé€ zastupci Ministerstva zemé-
délstvi také zastupci Potravinafské komory, Vyzkumného ustavu
potravinarského a Vyzkumného ustavu ekonomiky zemédélstvi.
Do konce roku 2006 bylo zpracovano vyhodnoceni prvni eta-
py koncepce, tzv. vstupni faze (2004-2006), cilem je na zakla-
dé tohoto zhodnoceni aktualizovat doporuceni pro etapu pfi-
zpusobeni (2007-2011) a vyrovnani (2011-2013). Predpoklad
dopracovani findlni verze nové koncepce bude koncem 1. polo-
leti 2007.

Dopady na organiza¢ni usporadani statni spravy vcetné dal-
§iho utvafeni Ufadu pro potraviny jsou samoziejmé predmé-
tem diskuzi ve vztahu k aktualizované koncepci. Pijde prede-
v§im o zefektivnéni celého legislativniho prostredi pro provozo-
vatele potravinarskych podnikii a prohloubeni dozoru nad trhem
s potravinami. Dulezitou soucasti také bude zajisténi ucinné
marketingové podpory ¢eskych potravinarskych vyrobka. Cilem
samoziejmé zlistava zajisténi kvalitnich a bezpeénych potravin
pfi respektovani vysoké urovné ochrany spotiebitele.

Redakce - F. K.

MINISTERSTVO ZEMEDELSTVI
CESKE REPUBLIKY
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Pockat na vysledek prohiha-
jicich technickych konzultaci
s Evropskou komisi ohledné dal-
Si existence nazvu pomazankové
maslo a v pfipadé neispéchu na-
padnout novelizaci Smérnice EU
stanovujici vyjimky v nazvech po-
travin - to je taktika Potravinai-
ské komory CR sméfujici k zacho-
vani pomazankového masla v na-
zvech potravin.

Jak totiz vysvétluje prezident PK Ja-
roslav Camplik, soucasnd, zhruba dva

roky novelizovana smérnice EU v pod-
staté znemoziuje vyjimky v nazvech
potravin udélit, na rozdil od predeslé-
ho znéni. Tim vytvafi nerovné podmin-
ky na trhu a ma tedy diskrimina¢ni cha-
rakter.

PK tedy podle Camplika hodla usi-
lovat bud’ o to, aby novelizované smér-
nice vSechny dosavadni vyjimKy zrusila
nebo se zménila tak, aby umoznila stej-
né vyjimky, které jiz existuji. ,,Nechce-
me pritom jit cestou ruseni jiz udéle-
nych vyjimek, ale argumentovat uzna-
nim téchto vyjimek za predpokladu, ze

pravidla budou stejna pro vSechny. Pra-
vé v oblasti masla navic existuje ptiklad
ze Spanélska, kdy je vyrobek nazyvany
sladké maslo svym charakterem stejny
jako nase pomazankové maslo s niz§im
obsahem tuku nez 40 procent, a presto
nazev maslo obsahuje,“ fika prezident
potravinafu.

Vzhledem k tomu, zZe dosavadni
snahy PK zachovat nazev pomazan-
kové maslo, napfiklad pfesunem to-
hoto vyrobku do jiné kategorie potra-
vinafrskych vyrobki, nebyly uspésné,
je podle Camplika jedinou moznou

Potravinarsky zpravodaj 1 / 2007

Komora hodla usilovat o zachovani pomazankoveho masla

cestou napadeni prislusné novelizo-
vané smérnice tim, Ze nevytvari rov-
né podminky pro vSechny. ,Myslime
si, Ze na to by méla EU slyset, musi-
me se jen dohodnout s ministerstvem
zemédelstvi, zda ministerstvo tento
problém samo prednese Evropské ko-
misi, nebo zda bude prvnim krokem
stiznost Ceskomoravského mlékaren-
ského svazu ombudsmanovi Evrop-
ského parlamentu, aby provéril, zda
tato smérnice nevytvari rizné pod-
minky pro rtizné producenty. Pokud
by dosel k nazoru, Ze tomu tak je, tak

by to byl signal i pro Komisi a otevie-
ni dvefi k prosazeni naSich pozadav-
kt. Kazdopadné stale trvame na tom,
Ze chceme pomazankové maslo,“ zdl-
raznuje Camplik.

Racionalnich argumentl pro zacho-
vani nazvu je pritom podle prezidenta
cela fada. ,Vyrobek je urcen prakticky
pouze pro tuzemsky trh, ma tficetile-
tou tradici, napomaha fesit problémy
s nadbytkem mlééného tuku, ma vyso-
kou pfidanou hodnotu a je ze zdravot-
niho hlediska lepSi nez maslo,“ konsta-
toval Camplik.

Prezident Potravinaiské ko-
mory CR (PK) Jaroslav GCamplik
»rozhodné neceka, Zze hy mély
v roce 2007 na tuzemském trhu
stagnovat neho klesat ceny
potravin®“. Uvedl to na prosin-
cové Snidani PK s novinafi.

Podle jeho slov bude na vyvoj
cen pusobit cela fada faktoru.
,Jednim z rozhodujicich jsou ceny
energii a pohonnych hmot, které
nejenze stoupaly, ale v roce 2007
i nadale stoupat budou a je zfej-

Podle PK v roce 2007 porostou ceny potravin

mé, Ze tohle se neda stale piekona-
vat zvySovanim produktivity prace
a snizovanim nakladt. NasSe pod-
niky v tom udélaly velky kus prace,
i kdyz nechci Fici, Ze tam uz zadné
rezervy nejsou,” fika prezident.
Potravinari maji také podle jeho
slov obavu, ze porostou i ceny
zemédélskych surovin, napiiklad
kviili biopaliviim. To, Ze se i v CR
zacnou od roku 2007 ve zvySené
mife produkovat biopaliva, miize
mit pfitom celou fadu vedlejSich
efektll. ,Napfiklad bude nedosta-

tek nékterych surovin, jiz dnes
citime tlak na nartst cen fepky,“
informoval Camplik.

Velky cenovy skok neocekava
prezident v pfipad€ pSenice, zato
vyvoj cen cukrovky a cukru ,nedo-
kaze zatim nikdo odhadnout®.
,Diky uzavfieni tfech cukrovart
spolecnosti Eastern Sugar bude
mit CR nedostateénou kapacitu
pro vlastni vyrobu cukru, a bude-
li se vyrabét z fepy biolih, mize to
zpusobit dal§i problém, nedosta-
tek potravinafského lihu. Vyrob-

ci alkoholu jiz zacali dovazet lih
ze zahranici, zatim je o Ctyfi koru-
ny za litr drazsi nez tuzemska pro-
dukce. Disledky produkce bio-
paliv se zacala podle jeho slov uz
zabyvat také Evropska konfedera-
ce vyrobcl potravin a napojového
prumyslu (CIAA), kde jiz podle
prezidenta vznikla pfislusna ana-
lyticka skupina.

Podle Camplika bude v roce
2007 vyvoj cen potravin v CR roz-
dilny v riznych oborech, prumér-
ny nartst cen by se mél pohybo-

vat kolem péti procent. Svou roli
by mohl sehrat, spiSe vSak dlou-
hodobé, neustadle rostouci kurz
Ceské mény. ,Kdyby posilovani
koruny dale a vyznamné pokra-
¢ovalo, bude to znamenat dal-
§i tlak na konkurenceschopnost
naseho zbozi, protoze dovazené
zbozi bude levnéjsi, a naopak na-
§i exportéfi budou mit obtizZnéj-
§i pozici pfi svém uplatnéni na
zahranicnich trzich. Neni to tedy
pro nas nic prijemného,“ uzavrel
prezident.

Hosté Spolecenského setkani PK pri neformdlni diskusi v reprezentacnich prosto-

rdach Plzeniského Pradroje.

Spolecenské setkani PK probihalo ve vecernich hodindch v restauraci
Na Spilce.

POTRAVINARSKA
KOMORA
CESKE REPUBLIKY

V Plzenskem
Prazdroji
se konalo

2. Spolecenske
setkani

Potravinarske
komory CR

Reprezentacni prostory Plzei-
ského Prazdroje se staly 30. listo-
ského_setkani Potravinaiské ko-
mory CR. Pozvani k iucasti pfijalo
témeér 130 hostii nejen z potravi-
naiskych podnikii, ale také z vy-
znamnych statnich dradi.

»Setkanim se snaZime vytvaret pro-
stor pro neformalni rozhovory, spole-
Censké zalezitosti by se nemély pod-
cenovat. Mnohdy se stava, Ze na se-
tkanich podobného druhu si toho
vic nez na organizovanych schiizkach
v priibéhu v§ednich dnd, kdy neni ¢a-
su nazbyt,“ poznamenal prezident PK
Jaroslav Camplik. Navic pfitomnost
vyznamnych pfedstaviteli politické
a statni sféry umoznuje podnikiim své
kontakty dale rozsifovat.

V ramci Spolecenského setkani
probéhlo zasedani piedstavenstva PK.
Cast pozvanych hosti se zuéastnila
navstévnické exkurze v pivovaru Plzen-
sky Prazdroj, doplnénou odbornym
privodcovskym vykladem a ochutnav-
kou kvasnicového piva. Milou atmo-
sféru setkani doplnilo bohaté obcer-
stveni a vystoupeni hudebni skupiny,
ktera pritomnym hostliim hrala nejen
k poslechu, ale i k tanci.

,Chci podékovat naSim hostite-
Iiim z Plzenského Prazdroje za vytvo-
feni velmi pfijemného prostiedi pro
nase setkani,“ dodal prezident Jaro-
slav Camplik.

Hosty Spolecenského setkani PK pozdravili (zleva): radni Plzeriského kraje Jiri
Kalista, veditel firemnich vitahii a komunikace spolecnosti Plzensky Prazdroj
Michal Kacena, prezident PK Jaroslav Camplik, naméstek ministryné zemédeélstvi
Karel Venera a veditel PK Miroslav Koberna.

Radni Plzeiiského kraje Jiyi Kalista

POTRAVINARSKA
KOMORA

CESKE REPLIBLIKY

Slavnostni atmosféru zpestiovalo vystoupeni hudebni skupiny, ktera hrila nejen

k poslechu, ale i k tanci.

PK CR
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Kampan Prijmi a vydej bude lidi motivovat
ke zmene zivotniho stylu i v roce 2007

13. listopadu 2006 vyvrcholila
spoleéna osvétova kampaii Potra-
vinaiské komory CR, Ministerstva
zdravotnictvi CR a Statniho zdravot-
niho istavu pod nazvem Pfijmi a vy-
dej. Kampaii méla prispét ke zvySe-
ni motivace lidi ke zlepSeni navy-
kii v oblasti stravovani a pohyhové
aktivity tak, aby vedly k rovnovaze
mezi energetickym prijmem a vyde-
jem. 0 vyznamu a smyslu kampa-
né hovorime s doc. MUDr. Lumirem
Komarkem, CSc., ze Statniho zdra-
votniho tstavu v Praze.

Pane docente, jak celkové hodnoti-
te prvni ro¢nik kampané Prijmi a vydej
a spolupraci s Potravinarskou komorou
CR, ktera se stala spoluorganizatorem
akce?

Kampan celkoveé splnila zakladni cil,
kterym byla snaha upozornit vefejnost
na potfebu hledat rovnovahu mezi pii-
jmem energie potravou a jejim vydejem
pohybem. To je i krédem, které se ob-
jevilo v nazvu kampané. Byla to kam-
pan v prvé radé vzdelavaci. Ukazuje se
totiz, ze lidé jsou casto ochotni zmé-
nit své vyzivové zvyklosti ve smyslu pre-
ference zdravotné vhodnych komodit.
Diky zdravotni vychové a nabidce trhu
se zvySuje napf. spotieba zeleniny, ovo-

pFijmi

a vydej

CERTRUM EONAY
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ce aryb. Méné jsou uz lidé ochotni za-
fadit do svého denniho rezimu pohyb.
A bez vyrovnané bilance prijmu a vyde-
je energie Ize jen t€Zko zabranit zvysSuji-
ci se nadvaze a obezité.

Soucasti kampané byla i soutéz, jeji-
miz hlavnimi cenami byla horska kola
Author. Tato soutéz byla motivaci pro
ty, ktefi maji soutézivého ducha. Kam-
pan ovSsem oslovila a ovlivnila mysleni
mnohem vice lidi nez jen téch 1 850,
ktefi zaslali své prihlasky s vypocte-
nym a vyplnénym tydennim zaznamem
prijmu a vydeje energie. Domnivame
se vSak, Ze i ten pocet pfihlasenych je
uspéchem. Do kampané se jeji propa-
gaci a prezentaci zapojilo také mnoho
partnertl v celé republice, mezi nimi
i obchodni fetézce. Hlavnim partne-
rem z nich byla spole¢nost AHOLD.

Ucast Potravinafské komory nezna-
menala jen vyznamny finanéni pfispé-

vek na tisk prihlasek, ale znamenala
pro vetejnost i jasny signal, ze Potravi-
narska komora se fadi mezi predni or-
ganizace a instituce, kterym lezi zdra-
vi lidi na srdci. To dokazuje i osobni
ucast pana prezidenta Camplika na za-
vérecném slosovani a tiskové konferen-
ci. A to je pro budouci tvorbu vyzivové
politiky statu a jeji akceptovani verej-
nosti velmi dulezité.

Miyslite si, ze kampané podobného ty-
pu mohou lidi skute¢né presvédcit, aby
zménili svij Zivotni styl a piistup ke své-
mu zdravi?

Samoziejmé Ze zména nepijde ze
dne na den a v celém narodé. Ale sys-
tematickou edukaci a nabidkou moz-
nosti k pozitivnim zménam rozhodné
dojde. Zkusenosti sousedll na zapad od
nasich hranic ukazuji, ze zdravy zivotni
styl pfijima jako mdédni normu znaéna
¢ast populace. A k tomu postupné do-

TH AND ENVIROKNMENT

jde i u nas. A podobné kampané jsou
k tomu velmi u€¢innym nastrojem.

Problém malé fyzické aktivity, nad-
mérné spotieby potravin, obezity a tim
spojenych zdravotnich problému fesi
vétsina vyspélych zemi po celém svété.
Domnivate se, Ze se podari tyto problé-
my nakonec zvladnout, anebo spise zvi-
tézi lidska pohodlnost?

U casti lidi vzdy prevladne pohodl-
nost. Jde ale o to, aby urcité usili, kte-
ré je nutno vlozit do ozdravéni Zivoto-
spravy, nebylo jen nepfijemnym zaZit-
kem, ale pfineslo radost a potéseni.
A to Ize bezesporu v napadité nabidce
pohybovych aktivit i vhodnych potra-
vin nalézt. Pro vyrobce potravin je to
velka Sance.

Potravinaiské firmy v ramci propa-
gace zdravého zivotniho stylu prichaze-
ji s nabidkou produktu, které odpovidaji
zasadam zdravého zivotniho stylu. Jen

za posledni rok evropsky potravinaisky
pramysl uvedl na trh piiblizné pét tisic
novych produkti.

Je to jasné pozitivni trend a jen dikaz
toho, zZe potravinari svoji Sanci v moder-
nim svété pochopili. A nabidka novych
zajimavych a zdravych produktd je
nejlepsi a vlastné jedina skutecna ces-
ta k ozdravéni vyzivy. Sebedokonalejsi
informace jsou malo platné, kdyZ je nel-
ze snadno uplatnit. Idealem je dosazeni
stavu, kdy lidé budou naplnovat sva
nutri¢ni potéSeni konzumaci mensiho
mnozstvi tfeba drazsich, ale kvalitnéj-
Sich a pestiejSich a vyzivové vhodnéj-
Sich potravin. A takovou zménu prine-
se jen dobra a kompetentni nabidka.

Jak bude kampan Prijmi a vydej
pokracovat v nasledujicim obdobi? Chys-
taji se néjaké zmény?

Kampan bude pokracovat i v roce
2007. Jeji zakladni strategie a forma sou-
téZe se osvédcila. Jen ponékud zjednodu-
sime moznost prihlaseni. Misto celého
tydne bude stacit, kdyz zajemci budou
zaznamenavat pfijem a vydej energie
po dobu 3 dni. A zrevidujeme a trochu
LZpiisnime“ zplisob vypoctu energetic-
kého vydeje. Rozhodné se téSime opét
na spolutcast Potravinarské komory.

Dékujeme za rozhovor.

Mgr. Zbynék Boublik

Seminar: vyrobci jsou pro zmiriovani negativnich dusledku konzumace alkoholu

Zajimavy seminaf pod nazvem
Imirfiovani negativnich disledki
konzumace alkoholu - Gesky po-
hled na evropskou strategii se pod
zastitou Potravinaiské komory (PK)
CR a Ceského svazu pivovarii a sla-
doven (GSPS) konal 8. prosince
2006 v prazském hotelu Ambassa-
dor na Vaclavském nameésti.

Seminaf podrobnéji predstavil stra-
tegii vyrobctl, jakymi cestami chté-
ji spotfebitelskou vefejnost seznamit
s pozitivnimi, ale i negativnimi ucinky
alkoholu na lidské zdravi.

,Nema cenu lidi neustale nécim stra-
sit, lepsi je cely problém uchopit pozi-
tivné a vyuzit moznosti prevence, osvé-
ty a neustalé komunikace se spotiebi-
telem. Je to rozhodné vhodnéjsi nez
metoda regulace, kterou predstavuji za-
kazy a prikazy ve formé napiiklad va-
rovnych napisti na lahvich nebo neu-
meérného zvySovani spotiebnich dani,”

Mala iroda bramhor v loiiském
roce vyjraznym zpiisobem zasahla
i do produkce hramhorového Skro-
bu. Podle predsedy Ceského Skro-
harenského svazu Miloslava Chlana
se tak podzimni Skrobarenska kam-
paii zkratila o nékolik tydni. ,Na
viné je jednoznacné nizka troda
brambor. Celkové Skrobarny v GR
v roce 2006 vyrobily o pétinu méné
bramhorového Skrobu, neZ stano-
vi prisluSna evropska kvéta,“ rekl.
EU v CR dotuje péstovani bramhor
pro vyrobu 33 660 tun Skrobu. Men-

konstatoval prezident PK Ing. Jaroslav
Camplik.

Regulace problém s alkoholem
podle jeho minéni nikde na svété ne-
vyfesila. Pfikladem mohou byt nékte-
ré skandinavské zemé, kde je alkoho-
lické napoje, zatizené obrovskou spo-
tfebni dani, mozné zakoupit pouze
v omezeném poctu vybranych obcho-
da. To vede k tomu, ze lidé ze Skan-
dinavie nakupuji alkoholické napoje
zbytecné ve velkém mnozstvi, anebo
si je dovezou ze sousednich zemich,
kde je alkohol levnéjsi. Lidé v zemich
s tvrdou regulaci mnohdy alkohol
tajné pali doma, ¢imz se snizuje je-
ho kvalita a statim zbyte¢né unikaji
mozné danové vynosy, protoze nema-
ji silu ani prostfedky na ucinné kont-
roly. Nizka kvalita doma paleného al-
koholu muiZe mit i negativni vliv na
lidské zdravi.

Umirnéna konzumace piva, vina a
dalsich alkoholickych napoju je soucas-

ti narodni kultury a navic podle nazo-
ri i mnohych Iékart neni zdravi Skodli-
va. ,My dokonce tvrdime, Ze je alkohol
potravina a ma i celou fadu pozitivnich
ucinkd. Lidi je tfeba varovat pred nega-
tivnimi ucinky alkoholu, a to také déla-
me a délat budeme,“ uvedl Ing. Jaro-
slav Camplik.

Seminaf predstavoval pokracovani
rozsahlejSich aktivit, do kterych jsou
od roku 2000 zapojeni nejen zastupci
vyrobcl, ale také lékari, umélci, spor-
tovci, pravnici, podnikatelé a dalsi. Vy-
znamny je podil Zen. Vytvareji povédo-
mi o rozumné spotiebé piva a o jejich
pozitivnich zdravotnich pfinosech. Se
svymi prisp€vky na seminafi dale vy-
stoupili Cesti europoslanci MUDr. Ja-
roslav Zvéfina s Ing. Janem Bfezinou,
piedseda CSPS Ing. Frantisek Krakes
a vykonny feditel Rady pro reklamu Pa-
vel Kuryl. Privodniho slova se ujal vy-
konny feditel poradajici agentury Inte-
rel Ing. Petr Kubernat.

S

Semindr predstavil strategii vyrobcii, jakymi cestami chtéji spotiebitelskou verejnost
seznamit s pozitivnimi, ale i negativnimi ucinky alkoholu na lidské zdravi.

Malo Skrobu kvili nizké drodé brambor

Si sklizeii nevyvazila ani rekordni
Skrobnatost hliz, ktera v priméru
cinila skoro 20 procent.

Evropskou kvétu na bramborovy
Skrob maji u nas rozdélenou Ctyfti vy-
robci. Nejvice ho vyrabi podnik Lyc-
keby Amylex v Horazdovicich na Kla-
tovsku. Druhym nejvétsim producen-
tem jsou Skrobarny Pelhfimov. Ctvefici
dopliuje Naturamyl v Havli¢ckové Bro-
dé a Amilex RadeSinska Svratka na
Zdarsku. Nejvétsimi odbérateli jsou po-
travinarské firmy a papirny. Jak Milo-
slav Chlan dale sdélil, cena skrobu po-

stupné poroste, protoze méné brambor
se urodilo v celé Evropé a také proto,
Ze posledni dva roky byly prodejni ceny
v podstaté pod vyrobnimi naklady.

Takova neturoda brambor jako v lon-
ském roce viak v CR nebyva pravidlem.
Skrobarny v praméru vykupovaly 26
tun brambor z hektaru. V roce 2005,
kdy byla sklizen naopak mimofadné
dobra, se vynos pohyboval kolem 32
tun. ,Lonské hlizy sice obsahovaly asi
o jedno procento vice Skrobu, ale na vy-
rovnani chybéjicich brambor to nesta-
¢ilo, dodal Miloslav Chlan.

V roce 2005 skrobarny dokonce
zpracovaly né€jaké mnozstvi brambor
nad stanovenou evropskou kvotu, pro
odbyt takto vyrobeného Skrobu pak
ovSem musely do jednoho roku najit
odbyt za hranicemi Unie. Na brambo-
ry dodané navic také farmari nedosta-
li dotaci.

V roce 2006 zemédélci osazeli pri-
myslovymi bramborami 4 860 hektarQ
poli. Bylo to o néco méné nez v roce
2005. Podle pravidel Unie totiz $kro-
barny mohou uzavfit smlouvy jen na
takovou rozlohu, ktera odpovida pra-

Zpracovateleé: vyvoz ceského veproveho masa do Nemecka

Vyvozem do zahraniti, prede-
v§im do Némecka, chtéji chovate-
lé a producenti prasat Fesit stava-
jici, podle jejich nazoru, Spatnou
situaci, ktera panuje na trhu s ja-
tecnimi prasaty. Nejvice jim vadi
cena. Ta podle nich v roce 2006
nedosahla trovné roku 2005. Cel-
kova produkce vepfového masa
v CR klesa a zemé uzZ neni v pro-
dukci sobéstacna. Vepiové ma-
so tak musi dovazet. Ze setkani
producentii, které se uskutecnilo
ve Vétrném Jenikové 23. listopa-

du loiiského roku, vzeslo doporu-
ceni, aby chovatelé ve vétSi mire
vstupovali do odbytovych organi-
zaci. Ty by se nasledné mély sjed-
notit v narodnim odbytovém druz-
stvu Centroodhbyt.

Za soucasnou situaci na trhu mo-
hou podle nazort producentl nejen
bezohledné praktiky obchodnich fe-
té€zc, ale CasteCné také zpracovatelé.
Retézce ¢asto prodavaji veprové maso
a vyrobky z néj pod vyrobnimi nakla-
dy. To vede ke snizovani kvality potra-

vin pro spotiebitele. Céast zpracovate-
It se zase udajné snazi sniZovat cenu
ve vétsim rozsahu, nez odpovida situ-
aci na trhu, bez ohledu na trvale se
snizujici objem domaci produkce su-
roviny.

S tim nesouhlasi predseda Ceskeé-
ho svazu zpracovateli masa (CSZM)
Jaromir Kloud. Za pokles vykupnich
cen v CR podle né&j muze podobny
cenovy vyvoj v Némecku. ,,Oba trhy,
Cesky i némecky, jsou jiz davno pro-
pojeny a zména na jedné stran€ vyvola
zménu na strané druhé a naopak,“ uve-

dl. Jak dodal, vyvoz veprového masa
do Némecka nic nefesi. ,Cesti produ-
centi vepfového masa se v Némecku
setkaji s podobnou cenou jako u nas,
byt o dva tydny zpozdénou, nebo na-
opak urychlenou,” doplnil. CSZM
vidi vychodisko bud’ v intervenénich
prodejich do Ruska, nebo v orientaci
na rumunsky trh, ktery je na dovozu
veprového také zavisly. Navic je inves-
tice do téchto destinaci smysluplnéjsi
nez vyvoz ¢eského veprfového masa na
jiZ tak presyceny némecky trh.

Podle sdé€leni prezidenta Agrarni

mérnému vynosu piedchozich tfi let.
Tehdy farmari sklizeli pomérné hod-
né brambor z jednoho hektaru a také
s vyS$si Skrobnatosti.

Véetné dotace zemédélci za kilo-
gram brambor dostavaji kolem 1,90
koruny. V roce 2005 byly podobné far-
mafské ceny i u pracnéjSich konzum-
nich brambor. Loni se konzumni odrii-
dy prodavaly za vice nez trojnasobek.
Péstitelé priamyslovych brambor dlou-
hodobé doplaceji na posilujici korunu.
Podle evropskych pravidel jsou jejich
ceny stanoveny v eurech.

nic nevyresi
komory Jana Veleby by se zemédélci
radi v CR dostali na cenu 33 az 34 ko-
run za kilogram masa v zivé hmotnos-
ti, oproti soucasnym 28 korunam.
Domaci trzni produkce veprové-
ho masa dlouhodobé klesa. Oproti
roku 1995 se snizila o ¢tvrtinu. Loni
bylo Cesko ve vepfovém mase sobé-
stacné jen asi z 80 procent. Podle
chovatelil se v roce 2006 vyrobilo asi
470 000 tun masa v Zivé hmotnosti.
Do zemé se dovezlo 165 000 tun vep-

fového, vyvoz se odhaduje na 50 OQO
tun. PK CR



8 / zpravodajstvi PK CR

_ Ministerstvo priimyslu a ohchodu
CR (MPO) pfipravuje v ramci nové-
ho Operaéniho programu Podnika-
ni a inovace (OPPI) 2007-2013 cel-
kem 15 programii podpory. OPPI
byl schvalen viadou 15. 11. 2006
usnesenim ¢. 1302/2006 a nasled-
né bude predloZen ¢eskou stranou
Evropské komisi k oficidlnimu pro-
jednani.

Ministerstvo priamyslu a obchodu
pfipravuje v ramci nového Operac-
niho programu Podnikani a inovace
(OPPI) pro obdobi 2007-2013 celkem
15 programit podpory, z nichz cast
bude navazovat na pozitivni ohlasy
soucasnych programii podpory z Ope-
racniho programu Primysl a podnika-
ni (OPPP) a ¢ast z nich budou pfed-
stavovat programy zcela nové. OPPI
byl schvalen vladou 15. 11. 2006 usne-
senim ¢. 1302/2006 a nasledné bude
predloZzen ceskou stranou Evropské
komisi k oficialnimu projednani, spolu
s Narodnim strategickym referencnim
ramcem, jenZ zastreSuje vSechny ope-
raéni programy v CR.

MPO predstavilo plné znéni pracov-
nich verzi téchto zamySlenych progra-
mu 20. 12. 2006 po ukonceni mezire-
sortniho pfipominkového fizeni a pred-
loZeni navrhu programi podpory ke
schvaleni vladé CR (programy pod-
pory vSak budou prochazet dalsi eta-
pou vyjednavani jejich vécného obsa-
hu v zavislosti na pristupu Evropské
komise k predlozenym dokumentiim,
a mohou tedy doznat uréitych zmén).
Pro fadu zadatelti budou nové progra-
my vyhodnéjsi nez stavajici, zejména
ve vztahu k malym a stfednim podnika-
telim, ktefi budou - na rozdil od sou-
¢asného programového obdobi - zvy-
hodnéni oproti velkym firmam vy§si
mirou vefejné podpory (stredni podni-
ky az o 10 %, malé podniky az 0 20 %).
Prijemci podpory z OPPI mohou byt
MSP, v ur€itych pripadech i velké pod-
niky nad 250 zaméstnancti za podmi-

nek stanovenych ve vyzvé, dale uzem-
né samospravné celky, univerzity, popf.
dalsi specialné vymezené subjekty.

V nasledujici tabulce naleznete
zakladni zafazeni pfipravovanych pro-
gramtll podpory do schvalenych priorit-
nich os OPPI:

Prioritni osa

postiZzenych regionech) ani sektory
a zaleZi pouze na absorpcni kapacité
firem a obci v regionu, kolik finan¢-
nich prostiedkii z Operacniho progra-
mu Podnikani a inovace ziskaji.
Formalni schvaleni OPPI ze strany
Evropské komise lze oCekavat v prv-
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0ZNAMENI PRO ZADATELE 0 PODPORU z Operacniho programu Podnikani
a Inovace na leta 2007-2013 v souvislosti s pripravou zahajeni prijmu zadosti

MARKETING, spolu s vybranymi pro-
dukty Ceskomoravské zaruéni a rozvo-
jové banky poskytovanymi pravdépo-
dobné jiz od unora 2007. Dalsi vyzvy
k pfijimani zZadosti do pfipravovanych
programll budou bezprostfedné nasle-
dovat v prubéhu roku 2007, a to vzdy

P 1 Vznik firem

1.1 Podpora zacinajicim podnikateliim

Oblasti podpory

- START

Indikované programy

1.2 Vyuziti novych finanénich nastroji

- Finan¢ni nastroje /| JEREMIE

P 2 Rozvoj firem

2.1 Bankovni nastroje podpory MSP

- Progres (véetné dosud znamého Kreditu
+ EPC pro energetické sluzby) - Zaruka

2.2 Podpora novych vyrobnich technologii,
ICT a vybranychstrategickych sluzeb

- Rozvoj - ICT a strategické sluzby - ICT
v podnicich

P 3 Efektivni energie .
energie

3.1 Uspory energie a obnovitelné zdroje

- Eko-energie

P 4 Inovace

4.1 ZvysSovani inovacni vykonnosti podnikt

- Inovace (vCetné€ podpory patentovych aktivit)

4.2 Kapacity pro pramyslovy vyzkum a vyvoj

- Potencial

P 5 Prostredi pro

5.1 Platformy spoluprace

- Spoluprace - Prosperita (véetné podpory
podnikatelskych inkubatorti)

podnikani a inovace

5.2 Infrastruktura pro rozvoj lidskych zdroji

- Skolici strediska

5.3 Infrastruktura pro podnikani

- Nemovitosti

6.1 Podpora poradenskych sluzeb

- Poradenstvi (+ projekt Trendy)

P 6 Sluzby pro rozvoj
podnikani

6.2 Podpora marketingovych sluzeb

- Marketing (v€etné spole¢nych ucasti na
specializovanych veletrzich a vystavach
v zahraniéi + projekt Internacionalizace)

P 7 Technicka pomoc

7.1 Technicka pomoc pfi fizeni
a implementaci OPPI

7.2 Ostatni technicka pomoc

OPPI bude pristupny vSem subjek-
tim, které predlozi kvalitni projekty
a splni kritéria pro jejich prijeti. Je nut-
no ovSem zdlraznit, ze v ramci OPPI
nejsou financ¢ni prostfedky alokova-
ny pro jednotlivé regiony (vyjma pro-
gramu ROZVOJ, ktery bude nové rea-
lizovan pouze ve strukturalné nejvice

ni poloviné roku 2007. Nicméné Ridi-
ci organ OPPI predpoklada (nedojde-li
k zasadnim problémim pfi vyjednava-
ni CR s Evropskou komisi) vyhlaseni
nékterych osvédcenych programi jiz
pocatkem roku s prijmem Zadosti od
1. 3.2007.

Jedna se o programy ROZVOJ,

formou inzerce v celostatnich deni-
cich a v Obchodnim véstniku (ziejmé
v poradi INOVACE, EKO-ENERGIE
a ICT V PODNICICH, pot¢ POTEN-
CIAL, SKOLICI STREDISKA, ICT
A STRATEGICKE SLUZBY, PORA-
DENSTVI A NEMOVITOSTI - bez
Casti podléhajici notifikaci, vybrané

programy az po notifikaci vefejné pod-
pory ze strany Komise, bez jejihoz sou-
hlasu neni mozné tyto programy vyhla-
sit).

Zadosti o dotace se budou predkla-
dat nejdiive ve formé€ jednodussi re-
gistracni zadosti slouzici k posouzeni,
zda predpokladany projekt je v souladu
s vyhla§enymi podminkami programu
a zda zadatel splnuje vSechny predpo-
klady pro ziskani podpory - zejména
podminku finan¢niho zdravi zajistuji-
ci pozadovanou udrzitelnost schvalené-
ho projektu. Teprve na zakladé toho-
to posouzeni zacnou vznikat zptsobilé
vydaje a zadatel bude dokladat nezbyt-
né podklady a prilohy, na jejichz zakla-
dé dojde k hodnoceni kvality projektu
v hodnotitelské komisi.

Ackoli podnikatelska verejnost jiz
nyni Zada konkrétni podminky pro ¢er-
pani strukturalnich fondu a rada by jiz
konzultovala prvotni navrhy svych pro-
jektl, toto bude mozné az po dokon-
¢eni prislusnych negociaci s EK a uza-
vieni na to navazujiciho Provadéciho
dokumentu (v pracovni verzi je rov-
néZ dostupny na www.mpo.cz) a pfi-
slusnych metodik. Presto MPO bude
pribézné informovat o posunu ve sta-
vu vyjednavani a o pripravenych doku-
mentech na svych webovych stran-
kach.

Sledujte pribézné webové stran-
ky Ministerstva primyslu a obchodu
a implementacnich agentur Czech-
Invest (http://www.czechinvest.org),
CzechTrade (http://www.czechtrade.
cz), Ceské energetické agentury (http://
www.ceacr.cz) a Ceskomoravské zaruc-
ni a rozvojové banky (http://www.
cmzrb.cz). Kromé pracovni verze Pro-
vadéciho dokumentu k OPPI je v sou-
Casné dob€ zvefejnén na webové stran-
ce MPO Operacni program Podnikani
a inovace ve znéni, které bylo schvale-
no vladou CR dne 15. 11. 2006.

Ridici orgdn OPPI
- Odbor strukturdlnich fondit MPO

Pohled na predsedajici prvniho workshopu k pivovarskému klastru, ktery se usku-

tecnil 19. prosince.

Podafi se obnovit schiizky
s ceskymi diplomaty?

Potravinarska komora se pokusi ob-
novit pravidelné schizky s vedoucimi
pracovniky ¢eskych zastupitelskych ura-
da v zahranici - at uz obchodnimi rady
nebo primo ¢eskymi velvyslanci.

Budeme v této zalezitosti kontaktovat
Ministerstvo zahraniénich véci CR. Dfi-
ve tato spoluprace fungovala a pfinasela
nam uzitek,“ uvedl feditel PK Miroslav
Koberna. ,,Byla to pfileZitost jak s Cesky-
mi diplomaty projednat zalezitosti, které
nas v konkrétni zemi zajimaji,“ doplnil.

NEékteré zemé a mezinarodni organiza-
ce zaméfené na pomoc chudym zemim

napfiklad vypisuji poptavkova fizeni
na dovoz nejen zemédélskych komodit,
aleizpracovanychvyrobku. Nasidiploma-
té by mohli potravinafskym firmam v CR
predavat podrobnéjsi informace tak, aby
se podniky mohly do téchto fizeni ve vétsi
mife zapojit a zvysit Sance na eventualni
ziskani kontraktu. ,Vzhledem k vysi pre-
bytkd, které mame, jde o velmi zajimavé
obchodni prileZitosti. Bez masivni vladni
podpory nase podniky nemohou uspét.
Mnoho vyspélych zemi ma pied CR vel-
ky naskok. Na podnikatelské bazi toto
délat nelze,” dodal Miroslav Koberna.

Ucast Potravinaiské komory CR
(PK) v pivovarském klastru schva-
lilo na svém zasedani v Plzni 30.
listopadu 2006 predstavenstvo PK.
Pivovarsky klastr PK pfipravuje ve
spolupraci s pivovary z kraje Stre-
doceského, Jihoteského a kraje
Vysocina. Tento projekt je spolu-
financovan Evropskym fondem pro
regionalni rozvoj a Ministerstvem
primyslu a obchodu CR.

Zajem o Clenstvi v klastru projevila
fada pivovarQ a vyzkumna instituce -
Vyzkumny ustav pivovarsky a sladafsky.
Po ukoncéeni pocatecni faze vyhledavani
firem se pocita se zalozenim klastru ja-
ko samostatnou pravnickou osobou.

19. prosince se v Praze na Novot-
ného lavce uskutecnil vibec prvni
workshop vénovany tomuto tématu. Po
diskusi zucastnénych podniki a institu-
ci workshop nastinil konkrétni témata,
ktera se stanou naplni ¢innosti klastru.

Pohled na uicastniky prvniho workshopu k pivovarskému klastru

PK CR

KOMORA
CESKE REPUBLIKY

Potravinarska komora Ceské republiky, Federace vyrohcil
potravin, napoju a zpracovatelu zemedeélskeé produkce

Pocernicka 96/272, 108 03 Praha 10 - Malesice, tel./fax: 296 411 187, tel.: 296 411 189-93
e-mail: foodnet@foodnet.cz, internet: http://www.foodnet.cz

Potravinaiska komora CR, Federace vyrobci potravin, napoji a zpracovateli zemédélské produkce,
je zajmové sdruzeni pravnickych osob z odvétvi potravinaiského primyslu. Plni funkci zajmového neziskového sdruzeni pro
vSechny potravinaiské obory a obory zpracovani zemédélskych produkti. Je reprezentantem v oboru potravinaistvi vuci or-
ganum statni spravy a obdobnym organizacim v zemich Evropské unie, véetné organizaci se svétovou pusobnosti.
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Ceska technologicka platforma pro potraviny

redstavila p
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riority sve cinnosti

Zaseddni Ceské technologické platformy pro potraviny se osobné ziicastnil naméstek ministra zdravotnictvi CR a hlavni hygienik CR MUDr. Michael Vit, Ph.D.

Potraviny a zdravy zpiisob Zivota je hlav-
ni naplni Ceské technologlcke platformy pro
potraviny (CTP), jejiZ dalsi zasedani, za iicas-
ti témér jedné stovky hostii, se uskutecnilo
13. prosince_2006 v KaiserStejnském pala-
ci v Praze. GTP v CR iniciovala Potravinaf-
ska komora CR, Federace vyrobcii potravin,
napoji a zpracovateli zemédélské produkce.

Na jednani, které zastitii MUDr. Michael
Vit, Ph.D., naméstek ministra zdravotnictvi CR
a hlavni hygienik CR, byly pfedstaveny nové zvo-
lené organy platformy - fidici a dohlizeci vybor.
Dale byly projednany stanovy platformy a schva-
len plan ¢innosti platformy jako celku i plany
¢innosti jednotlivych priorit, které si CTP pied-
sevzala fesit v obdobi do roku 2020. CTP vycha-
zi z Evropské technologické platformy Food for
Life, ktera vytvorila vizi, cile a strategii potravi-
nafstvi v EU.

Vizi Ceské technologické platformy pro potra-
viny je u¢inna integrace strategicky zaméreného,
nadnarodniho a koordinovaného vyzkumu v ob-
lasti vyzivy, potravinafskych a spotfebitelskych
oborti a fizeni potravinového fetézce. To by mé-
lo pfinést inovované, nové a zlepSené potravi-
natské vyrobky pro narodni, regionalni a glo-
balni trhy v souladu s potfebami a ofekavanim
spotiebitel. Tyto vyrobky budou mit spole¢né
s doporucenymi zménami ve stravovacich navy-
cich a zivotnim stylu pozitivni dopad na vefejné
zdravi a celkovou kvalitu zivota (,,aktivni starnu-
ti“). Takto zaméfené aktivity budou podporovat
uspésny a konkurenceschopny ¢esky agro-potra-
vinafsky primysl, jehoz globalni obchodni fize-
ni je zalozeno na ekonomickém rustu, transfe-
ru technologii, ekologické udrzitelnosti a divé-
fe spotiebitelll.

Platforma, zaloZzena 20. bfezna 2006, ma
v soucasnosti cca 90 Clenil - spolecnosti a insti-
tuce, které maji vztah k potravinam a pusobi
v celém pribéhu potravinového fetézce - od
zemédélcu pres zpracovatelsky priamysl, vyso-
ké skoly, vyzkumné ustavy, dopravce, maloob-
chod az po spotrebitelské svazy. Prostfednic-
tvim dohliZzeciho vyboru je zajiSténa ucast stat-
nich a dozorovych organa.

Hlavnim cilem platformy je posileni konkuren-
ceschopnosti ¢eského potravinarského primyslu
v ramci Spoleéného trhu zvySenim jeho inovac-
nich schopnosti, cestou lepSiho stanoveni cili
vyzkumu a propojenim mezi vyzkumnymi pra-
covisti a vyrobnimi podniky. DalSimi prioritami
je zlepseni komunikace se statni spravou na jed-
né strané a spotrebitelskymi organizacemi i spo-
tiebitelem samotnym na strané druhé. U statni
spravy je zajmem se vice podilet na pfipravé pro-
gramt s dopadem na konkurenceschopnost pod-
nik1, u spotrebitele pak jeho vychova k odpovéd-
nému vybéru potravin s cilem posunu jeho pre-
ferenci k vyssi kvalité, zdravéjSim produktim
a tuzemskym vyrobcim.

PREDSTAVITELI JEDNOTLIVYCH
PRIORIT JSOU:

® Ing. Jan Drbohlav, CSc. - predstavitel
priority Potraviny a zdravi

® Ing. Jifi Celba, CSc. - predstavitel priority
Kvalita potravin

® Prof. Jaroslav Drobnik - predstavitel priority
Potraviny a spotiebitel

® Prof. Ing. Jana Hajslova, CSc. - predstavitelka
priority Bezpecnost potravin

RIDICI VYBOR:

® Predsedou je Ing. Miloslav Kojan ze spolec-
nosti ALIMA Znackova potravina, a. s.

® Mistopredsedkyni pro VaV je prof. MUDr.
Zuzana Brazdova, DrSc., prorektorka pro stu-
dium Masarykovy univerzity v Brné.

® Mistopredsedou pro vnéjsi vztahy a Evrop-
skou technologickou platformou Food for Life
je Ing. Miroslav Koberna, feditel PK CR.

Cleny l4¢lenného fidiciho vyboru jsou géstup-
ci Potravinarstvi (5), Zemédélstvi (2), VS a vy-
zkum (4), Spotiebitelé (1), Ostatni (2).

Predsedou 14¢lenného dohlizeciho vyboru,
ktery odpovida za komunikaci CTP se statni-
mi a dozorovymi organy, je MUDr. Michael Vit,
Ph.D., Ministerstvo zdravotnictvi CR, naméstek
pro ochranu a podporu vefejného zdravi - hlav-
ni hygienik CR.

PLAN CINNOSTI
® Napln Cinnosti jednotlivych priorit - projek-
ty

- seznamit Radu vlady pro VaV s cili Ces-
ké technologické potravinarské platformy
a ziskat jeji podporu pro cile platformy;

- seznamit s CTP pro potraviny piedstavitele
MPO jako koordinatora podpor ze struktu-
ralnich fondti a MSMT, jako koordinatora
podpory vyzkumu, a zainteresované pied-
stavitele na MZe, MZd a zajistit jejich pod-
poru;

- uplatnit vytéené vize, cile a témata projektl
do programu podpory vyzkumu a podpory
inovaci ze strukturalnich fonda;

- koncipovat komplexni vyzkumné fesitel-
ské tymy ze sféry potravinarstvi, zeméd¢l-
stvi, zdravotnictvi, obchodu a skolstvi na za-
kladé soucasné jimi feSenych vyzkumnych
a aplikacnich projekta;

® Vytvorit Komunikaéni plan CTP

- zpracovat komunikaéni plan CTP pro
potraviny v duchu schvaleného planu ¢in-
nosti;

- seznamit Radu vlady pro VaV s cili CTP
pro potraviny a ziskat jeji podporu pro cile
platformy;

- seznamit predstavitele SZIF, MZd, MZe,
MPO a MSMT s cily komunikaéni strate-
gie CTP pro potraviny a zajistit jejich pod-
poru a spoluucast na komunikacnich pro-
jektech;

® Technicko-administrativni kroky

- zabezpegcit ucast clena CTP pfi jednanich
rady vlady pro vyzkum;

- zabezpec¢it ucast minimalné 1 ¢lena CTP
v pfipravnych vyborech a v hodnotitelskych
komisich programu podpory inovaci MPO;

- zabezpecit i€ast minimalné 1 ¢lena v porad-
nich organech MSMT odboru programt
podpory vyzkumu;

- zabezpecitucast minimalné 1 ¢lena v pfiprav-
nych vyborech a v hodnotitelskych komisich
programil podpory vyzkumu a pfipravé vy-
hodnocovani prislusnych vefejnych soutézi
na léta 2007-2013 a dale pak 2009-2014;

- zabezpecit rozsifeni podporovanych témat
programu MZe o komplexni témata CTP.
Za timto ucelem také spolupracovat s Aka-
demii zeméd¢€lskych véd jako poradnim
organem ministra zemédélstvi CR;

® Mezinarodni zapojeni CTP pro potraviny

- zapojeni CTP pro potraviny do ¢innosti
ETP Food for Life;

- zapojeni CTP pro potraviny do evropskych
projektt - Truefood...;

- aktivni pasobeni a prosazovani Ceskych
zajmi v ramci CEI (Central European Ini-
tiative);

® zajistit financovani CTP pro potraviny a pro-
jekty jednotlivych priorit;

@ 7zajistit metodickou a organiza¢ni podporu pro
¢leny CTP v oblasti ziskavani zdroji z evrop-
skych a narodnich fondu a instituci pro zajis-
téni cili Platformy;

CESKA TECHNOLOGICKA
PLATFORMA PRO POTRAVINY
BUDE:
® podporovat udrzitelny, uspésny a konkurence-
schopny Cesky agro-potravinaisky pramysl;
® zajistovat §irSi zaméstnanost a podnikatelské
piilezitosti pro Ceskou republiku celou Evro-
pu;

@ zajistovat, aby se zdrava volba stala snadnou
volbou;
@ poskytovat oporu regulaci a podporovat vytva-
feni politiky na narodni i regionalni urovni;
® prispivat k udrzitelnému rozvoji v tuzemsku
iv Evropé;

® rozsifovat schopnost Ceského a evropského
agro-potravinafského primyslu vytvaret a vy-
uzivat trzni segmenty, které jsou méné citlivé
na cenovou konkurenci;

® podporovat pfistup ,,od farmy po vidlicku®
pridavajici hodnotu podél potravinového fe-
tézce;

@ zajistovat ucinnou a udrzitelnou interakci me-
zi vSemi zainteresovanymi stranami;

® prezentovat dobfe definovany Strategicky
plan vyzkumu (SRA) pro inovacni potravi-
nafskou vyrobu;

® nabizet plan implementace, ktery bude zahr-
novat mobilizaci zdroji na podporu celoev-

ropského vyzkumu, Skoleni, vzdélavani a Site-
ni poznatkii na bazi spoluprace;

@ vytvaret u spotrebitelll vétsi ditvéru v potravi-
ny a potravinarské vyrobky;

® vyznamné snizovat naklady na potraviny pfi-
spivajici ke zlepSeni zdravi populace;

® rozsirovat dlouhodobé pracovni prilezitosti
v ramci Ceského a evropského potravinarstvi;

L DALE BUDE
CESKA TECHNOLOGICKA PLATFORMA
PRO POTRAVINY:

® poradat diskusni setkani s cilem dosahnout
spoleéné vize Ceské technologické platformy
pro potraviny mezi Sirokou §kalou zaintereso-
vanych stran z agro-potravinarského pramys-
Iu a souvisejicich odvétvi, agrochemického
pramyslu, maloobchodu, vyzkumnych insti-
tuci, regulacnich organt a spotiebitelskych
organizaci. Tim se vytvofi u¢inna a udrzitel-
na interakce mezi zainteresovanymi strana-
mi. Tato setkani budou poradana na evrop-
ské urovni i na narodni Urovni pod zastitou
CTP;

@ zajistovat schvaleni a plnéni strategickému
planu vyzkumu pro inovaéni vyrobu potra-
vin, scénare popisujiciho, jak lze realizovat
tuto spolecnou vizi;

® vytvaret plan implementace, akéniho planu
zavadéjiciho strategicky plan vyzkumu za-
hrnujiciho mobilizaci zdroji na podporu ce-
loevropské vyzkumné spoluprace, §koleni,
vzdélavani a Sifeni. Tento dlouhodoby ak¢-
ni plan zahrnuje verejné a soukromé aktivi-
ty na poli vyzkumu a vyvoje, Skoleni, vyuky,
budovani kapacit, fizeni inovaci a poZadova-
nych zafizeni;

® vytvaret komunikaéni plan zahrnujici uce-
lenou komunikaci vSech zainteresovanych
Clent i neclent platformy (instituce, firmy
apod.) se spotfebiteli s cilem sjednoceni po-
selstvi a doporuceni pro spotiebitele;

@® provadét vyzkum navrhovany a upfednost-
novany stranami zainteresovanymi na té-
to platformé (vyuzivani sdilené excelence
evropskych odbornikll) po zajisténi vydaji
na vyzkum a vyvoj od primyslu, EK a narod-
nich vlad. Tento vyzkum zvysi divéru v zaso-
bovani potravinami mezi evropskymi spotie-
biteli, sniZi narodni a regionalni vydaje na
zdravotnictvi, prispéje k vyrobé potravin,
ktera je ekonomicky, ekologicky i socialné
udrzitelna;

@ zabezpecovat participaci platformy na schva-
lovacich, administrativnich a rozhodovacich
procesech spojenych s podporou podnikani
a vyzkumu poskytovanou statnimi a jinymi
institucemi.

Vice informaci o CTP:
oficialni internetova stranka
Potravinaiské komory CR,
http://www.foodnet.cz,

odkaz Technologicka platforma )
PK CR
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Ceské Vanoce v Bruselu — propagace ceskych potravin

Ministryné zemédélstvi CR Milena Vicenovd a reditel Potravindiské komory Miro-
slav Koberna na akci Ceské Vinoce v Bruselu

K propagaci naSich potravin
v zahranici prispéla akce Ces-
ké Vanoce v Bruselu, ktera se
1. prosince 2006 uskutecni-
la v budové Stalého zastoupeni
GR pfi Evropské komisi. Predsta-
vila se ceska kuchyné s tradic-
nim vane¢nim menu a potraviny
s narodni znackou kvality KLASA.
Setkani se ziicastnily vjznamné
osobnosti diplomatického shoru,

o]

Fa -

-—
o

.,V Rusku spoléhame na to, Ze
obchodni vztahy jsou tradi¢né dob-
ré, bude ale hodné zalezet na tom,
aby se dale rozvijely,” tvrdi Camplik.
Podstatné je podle jeho slov jednat
s ruskou stranou na nejvyssich urov-
nich, nebot si na to ruska strana potr-

Ve Lt

zastupci Evropské komise, iiradii
sidlicich v Bruselu, nevladnich
organizaci a predstavitelii agrar-
niho sektoru.

,Slo o dobrou propagaci nasich
vyrobkl. Myslim, zZe hosté akce
byli prijemné prekvapeni nejen Sifi
nasich vanocnich tradic, ale i vybor-
nou chuti tradi¢nich ¢eskych potra-
vinafskych vyrobki,” fekl prezident

pi. Podle jeho slov by nasim potravi-
nafim v zasadé ani nevadilo, kdyby
Rusko splnilo svou hrozbu zakazu
dovozti masné produkce z EU a moz-
nost dodavek by byla dana bilateral-
nimi dohodami mezi Ruskem a pfi-
slusnou zemi. V CR je 25 certifiko-

Potravinafské komory CR (PK) Jaro-
slav Camplik. Jak dale informoval,
pfitomnost vyznamnych ufedniki
z bruselské centraly Evropské komi-
se umoznila pokracovat v neformal-
nich rozhovorech o dulezitych otaz-
kach, které s nimi predstavitelé PK
fesi béhem svych pracovnich nav-
stév v Bruselu. Jde napfiklad o pro-
blematiku podpory vyvozu naSich
potravinaiskych produktid do tfe-
tich zemi nebo otazku dalsiho vyvo-
je kolem ceského pomazankového
masla. ,Ocenili jsme osobni ucast
eurokomisafe Vladimira Spidly, kte-
rého jsme pozadali o pomoc v usi-
li zachovat stavajici podobu narod-

Soucisti akce Ceské Vinoce v Bruselu

se stalo také vystoupeni Jarka Nohavi-
cl.

ni znacky kvalitnich ceskych potra-
vin KLASA. Osobni kontakty na lidi
pracujici v administrativé Evropské
komise je dilezité neustale udrzovat
a dale rozvijet,” doplnil prezident
Camplik.

Hosté Ceskych Vanoc v Bruselu
ochutnali celou fadu narodnich spe-
cialit véetné Ceského kapra, ktery se
na evropském trhu uspésné prodava.
Nejvétsim odbératelem zivych kapra
z CR je sousedni Némecko, dale je to
Slovensko, Polsko, Rakousko, Fran-
cie, Madarsko a Italie. V roce 2005
se od nas vyvezlo pres 8,2 tisice tun

vanych podniki, které svou produkci
mohou do Ruska vyvazet, dalSich 35
o certifikaci pozadalo. Diky sporim
o dovoz masnych vyrobkii z Unie do
Ruska se ale proces certifikace pro-
tahuje, pivodné méli rusti inspektofi
nasi zemi navstivit jiZ minuly mésic,
a to 15. prosince. Pokrok by pfitom
mohla prinést dohoda z pocatku tre-
tiho prosincového tydne, podle niz
nakonec Rusko dovoz masa a dalSich
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Mezi hosty nechybél eurokomisar Viadimii Spidla - na snimku s Jarkem Nohavi-

cou.

kaprt, pricemz celkova produkce pre-
sahla 21 tisic tun.

Podle ministryné zemédélstvi Mile-
ny Vicenové, ktera se akce v Bruse-
Iu ucastnila, by ¢eské potraviny urcité
vice mohly zpestfit nabidku na evrop-
ském trhu. ,,Nase potraviny jsou kvalit-
ni, bezpecné a chutné. Je ale také velmi
dulezité, abychom to mohli pfipominat
i nasim spotfebitelim. Proto se chci
ipfitéto prilezitosti primluvit za to, aby-

chom nadale mohli pokracovat v pro-
pagaci domacich potravin pod narodni
znackou KLASA,” uvedla ministryné
Vicenova. Akci Ceské Vanoce v Bru-
selu pofadalo Stalé zastoupeni CR
pii EU ve spolupraci s Ministerstvem
zemédélstvi CR, Statnim zemédél-
skym intervenénim fondem a Potravi-
nafskou komorou CR, kterou reprezen-
toval, kromé prezidenta Jaroslava Cam-
plika, také feditel Miroslav Koberna.

V rimci Ceskych Viinoc se hostim piedstavily produkty se znackou KLASA.

PK: Rusko a Cina jsou pro nas perspektivni trhy

Za jednu z priorit pro rok 2007 povaZuje Potravinaiska komora CR (PK)
prezentaci naSich potravin v Rusku a Giné. Uvedl to na prosincové snida-
ni s novinari prezident PK Jaroslav Camplik.

vyrobku z rozsifené EU od 1. ledna
2007 nezakaze.

Nejde vsak jen o Rusko. PK hodla
v roce 2007 prezentovat tuzemskou
potravinafskou produkci také v Cing,
a to na veletrhu SIAL, ktery je obdo-
bou stejnojmenného potravinarského
veletrhu ve Francii. ,,Cina je oteviraji-
ci se a perspektivni trh. Chceme pro-
to vytipovat sortiment, ktery ma na
¢inském trhu Sanci a vyzvat k ucasti

na veletrhu ty podniky, které budou
mit ¢inskému trhu co nabidnout,*
informoval Camplik. O podporu jiz
PK pozadala agenturu Czech Trade,
spoléha také na dobré vztahy s Cin-
skou potravinafskou komorou. Také
v piipadé Ciny povaZuje pfi prezen-
taci tuzemské produkce Camplik
za dulezitou osobni ucast ceského
ministra tak, aby akce méla maximal-
né oficialni rozmér.

Rumunsko i Bulharsko je dulezitejsi

Vstup novych clenskych zemi,
Rumunska a Bulharska, do EU sky-
ta podle_prezidenta Potravinaiské
komory CR (PK) Jareslava Campli-
ka moZny potencial k odbytu nase-
ho potravinaiského zhoZi. ,,Piijde
ale predevSim o to, jak marketin-
gové zvladneme prezentaci nasSe-
ho zhoZi v téchto zemich, roz-
hodujici roli by mél sehrat Stat-
ni zemédeélsky intervencni fond.

Méli bychom svou nabidku v téch-
to zemich prezentovat co nejrych-
leji tak, jak se v CR prezentovaly
svymi produkty hned po vstupu do
EU zemé piivodni Patnactky,“ uve-
dl Camplik.

Prezentace v novych zemich by se
pritom podle jeho slov neméla ome-
zit jen na tamni veletrhy, ale i na pre-
zentace jednotlivych firem. ,,Pro nas

maji tyto trhy vétsi vyznam nez trhy
v zapadoevropskych zemich. Vidim
to jako prilezitost i ve svétle statistik
obchodni vymény mezi stiedoevrop-
skymi zemémi, které jsou stale roz-
hodujicimi partnery pro CR,“ tvrdi
Camplik.

Vstup novych zemi PK Camplik
obecné vita, i kdyZ upozornuje i na
mozna uskali. ,Na tuzemsky trh bu-
dou pronikat jejich vyrobky, myslim

nez zapadni Evropa

také, ze zesili obchodni vyména pre-
devsim prostirednictvim velkych nad-
narodnich spole¢nosti, ktera byla do-
posud blokovana celnimi bariérami.
Az se tohle uvolni, hrozi jednak sté-
hovani nékterych vyrob dal na vy-
chod a opaénym smérem zase pfiliv
levné pracovni sily. CR bude podle
mého nazoru jak pro Bulharsko, tak
pro Rumunsko atraktivni zemi, coz
miiZe vést pro zaméstnavatele ke sni-

Zeni ceny pracovni sily a zastaveni
stoupajicich mzdovych nakladq, ale
muZe to také zpusobit urcité problé-
my v zaméstnanosti v CR,“ mysli si
prezident.

Pokud se tyka potravinarské vyro-
by, Camplik ,,doufa, ze EU byla a bu-
de na nové zemé tak prisna jako na
nas a ze vyrobky z novych zemi bu-
dou z hlediska bezpecnosti v porad-
ku®.

www.foodnet.cz — web ceskych potravinari

- s s e o - detailni udaje o zdravém Zivotnim stylu
KOmorV denné navstivi kolem 1500 uZivatelu - v ramci stranky Najdi si svého vyrobce informace o potravi-

internetu a jejich pocet dale vzrista.

narskych firmach a sortimentu jejich vyrobki

NABIZIME:
- moznost ziskat pristup do vybranych neverejnych casti webu:
napr. k prehledné zpracované potravinarské legislativeé
- za velmi vyhodnych podminek prezentovat sviij podnik, sluz-
bu ¢i vyrobek v inzertni ¢asti internetovych stranek

P P R NA STRANKACH KOMORY
Oficialni internetova §tran[(a Pntra_vmar;ke DENNE NAJDETE:
komory CR, Federace vvrobcu potravin, napo- - aktualni zpravodajstvi o déni v domacim i zahrani¢nim potra-
ju a zpracovateli zemédélské produkce http:// vinafském primyslu
www.foodnet.cz ma za cil hy't webem vsech - pozvanky na zajimavé vystavy, seminafe Ci prezentacni akce
- z o o < - odborné informace o potravinach a potravinarstvi
c¢eskych potravinari. Internetovou stranku 0

V pripad€ zajmu o ziskani podrobnéjSich informaci kontaktujte
sekretariat Potravinarské komory CR.

PK CR
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Ing. Ryszard Nemoudry,

predseda predstavenstva a reditel spolecnosti AGRIMEX Vestec a. s. se sidlem v Panenskych BreZanech

o

. Nabidka cerstvé zeleniny a ovoce u nas je stale dost za arovni
nabidky nasich zapadnich sousedu. U zmrazené zeleniny a ovoce
je vsak nutné hodnotit kvalitu této nabidky v obchodni tuzemské
siti za velmi dobrou. A na tomto stavu se podili i Vase spolecnost
AGRIMEX Vestec a. s. Mohl byste nam spolecnost, v jejimz cele
stojite od samého jejiho vzniku, predstavit?

Spole¢nost AGRIMEX Vestec a. s. v pfedlonském roce oslavila 10
let od svého zaloZeni a pisobeni na trhu v oblasti zmrazenych potra-
vin. Akciova spolecnost AGRIMEX je ryze ceskou spolecnosti, ktera
vznikla na zakladé predchozi obchodni spoluprace dvou spolecnosti
jako vyssi vyvojovy stupen této spoluprace - tedy zaloZeni spole¢né fir-
my. V prvnich letech ptisobeni AGRIMEX provozoval svou ¢innost
v objektu ,Jahodarny“ ve Vestci u Prahy. Pravé jméno této obce tvori
privlastek nazvu nasi spole¢nosti. AGRIMEX se od prvopocatku zaby-
val obchodem se zmrazenymi potravinami se zaméfenim zejména na
zmrazené ovoce, zeleninu a zeleninové smési. BEhem prvnich let ptso-
beni AGRIMEXU na trhu jsme se rozhodli budovat si vlastni obchod-
ni znacku v segmentu sortimentu zmrazeného ovoce a zeleniny urcené
jak pro retailovy trh, tak i pro segment gastronomie. Nase piisobeni na
¢eském trhu probihalo jednak prostiednictvim specializovanych velko-
obchodi, vlastni distribuci koncovym zakaznikl a rovnéz prostiednic-
tvim dodavek do postupné vznikajicich obchodnich fetézct. V roce
2000 se AGRIMEX transformoval ze spolecnosti s ru¢enim omezenym
na akciovou spolec¢nost. S riistem objemil prodeji vlastnich vyrobki
spolecnost pronajimala sklady v riznych lokalitach na uzemi CR, coz
se postupem casu ukazalo jako ekonomicky ne pfili§ vyhodné. Jelikoz
cilem vlastnikd spole¢nosti je pusobit dlouhodobé na trhu se zmraze-
nymi potraviny, bylo v roce 2004 rozhodnuto o vystavbé zcela nového
vlastniho arealu, ktery by zabezpecil potteby AGRIMEXu z hlediska
dostatecnych vyrobnich kapacit, skladovych prostor, logistického
a administrativniho zazemi. V tinoru leto§niho roku se AGRIMEX pre-
stéhoval do nejmodernéjSich mrazirenskych vyrobné-skladovych pro-
stor v CR, ktery byl vybudovan v Panenskych Bfezanech na severnim
okraji Prahy u ,teplické” dalnice. Usporadanim a ¢lenénim provoznich
prostor, splaujicich naro¢né pfedpisy a nafizeni ¢eskych spravnich
organd a organti EU, bylo dosazeno vysoké urovné skladovani, vyroby
a manipulace se zmrazenymi potravinami. Diky instalované vyrobni
technologii je AGRIMEX schopen vyrabét, balit a prebalovat veskeré
druhy ovoce, zeleninovych a ovocnych smési a ovocnych dreni. Balici
technologie je vybavena vysoce citlivymi detektory kovl a kontrolnimi
vahami. Vysoce moderni informacni technologie, ktera je pouZita
v oblasti skladovani, umoznila AGRIMEXu jako prvni firmé v CR zagit
sledovat pohyb svého zbozi a surovin prostfednictvim ¢tecek ¢arovych
kodut v tak narocném prostiedi, jako je teplota -22 °C v naSich mrazi-
renskych skladech. Tato informacni technologie nam rovnéz zarucuje
plnou sledovatelnost a dohledatelnost nasich vyrobkd. Pri instalaci
chladirenské technologie a organizace vyrobnich prostor v novém are-
alu bylo rovnéz mysleno na dopad na zivotni prostfedi. Pouzité chladi-
ci médium je zcela ekologické a permanentni kontrole podléha cely
systém manipulace s odpadni vodou. Nase spolecnost je drzitelem cer-
tifikatu ISO a rovnéz uspésné prochazi audity renomovanych certifi-
kacnich spolecnosti, prostrednictvim kterych si néktefi nasi zakaznici
overuji jakost nasi produkce.

2. Vyroba i spotieba zmrazenych zeleninovych a ovocnych vyrobki ma
u nas svoji tradici. Reaguje naprosto logicky na moznost vyuziti téch-
to nezastupitelnych vyzivovych slozek v nasem jidelnicku po cely rok.
Mohl byste predstavit Vas komplexni vyrobni sortiment? A pak se
i zminit o surovinovém Kryti pro Vasi vyrobu, jde o zdroje tuzemské,
nebo i o zeleninu a ovoce z dovozu? Obavam se totiz, Ze vyuziti tuzem-
skych zdrojii ovoce a zeleniny zacina byt dost vazny problém.
AGRIMEX nabizi na trh velmi Sirokou $kalu vlastnich vyrobku

zejména z oblasti ovoce, zeleniny a zeleninovych smési, tak i fadu
doplnkového sortimentu ze segmentu zmrazenych potravin, jako jsou
bramborové produkty, zmrazené maso, ryby, zmrzliny apod. Tento
doplnkovy sortiment nabizime nasim zakaznikiim zejména v oblasti
gastronomie a maloobchodnich prodejen.

Nosnym sortimentem AGRIMEXu je vSak produkce zmrazeného
ovoce a zeleniny dodavaného na trh pod vlastnimi obchodnimi znac-
kami AGRIMEX, DIONE a DIONE Premium. Pod obchodni znackou
AGRIMEX nabizime nasim zakazniktim v oblasti gastronomie ,tzv.
zakladni sotimentni fadu“ zmrazeného ovoce (napf. jahody, Svestky Ci
rybiz), jednodruhovych zelenin (jako je kvétak, mrkev, porek, Spenato-
vy protlak, fezané fazolky, hrasek, kukufice apod.) a zeleninovych smé-
si (typu polévkova, smés kofenové zeleniny, smés s kukufici, smés s bro-
kolici, leco ¢i jarni). Tato fada byla vytvorena zejména pro oblast gast-
ronomie v segmentu tzv. ,hromadného stravovani®, tedy napfiklad
skolni jidelny, menzy, zavodni jidelny, nemocnice a podobné, kde
zakaznici prevazné pouzivaji vybrané druhy vyrobk a kladou vétsi
diraz na cenu. V Zadném pripadé se vSak nejedna o méné kvalitni
vyrobky, pro jejich vyrobu je vzdy pouZzita surovina Cerstva, zdrava
a nikterak upravovana. Rozdil oproti nasi druhé fadé pro segment gas-
tronomie ,,DIONE Premium*“ je napfiklad v tfidéni, kalibraci ¢i pomé-
ru jednotlivych komponentl v zeleninovych smésich. Vyrobky nasi dru-
hé fady ,DIONE Premium* jsou odpovédi na pozadavky nasich zakaz-
nik, ktefi do svych §pickovych restauraci a hoteld potrebuji zmrazené
ovoce a zeleninu té nejvyssi kvality. Pod touto obchodni znackou nabi-
zime vybrany sortiment, jako jsou napfiklad celé plody malin, lesni
borlvky ¢i supersweet kukufici, baby mrkev, superfine fazolové lusky,
papriky tii barev, exkluzivni polévkovou smés kofenové zeleniny nakra-
jené na 4mm kosticky s natovou petrzelkou, byliny ¢i lesni houby. Ves-
keré vyrobky pro gastronomii jsou baleny do z vétsi ¢asti prithlednych
oballi proto, aby zakaznik - nejCastéji kuchai mél moznost vidét, jaky
vyrobek se pravé chysta pouzit pro ptipravu jidla.

CURRICULUM VITAE:

Ing. Ryszard Nemoudry

Narozen v Poznani 1961

Mechanizacni fakulta - Vysoka skola zemédélska v Praze
C. Olsen 1991-1992

Hortexim 1992-1994

AGRIMEX Vestec od roku 1995

Pro kone¢né spotiebitele nakupujici zmrazené potraviny v malo-
obchodni siti AGRIMEX dodava na trh své produkty pod obchodni
znackou DIONE. Nabidka této rady je tvorena jednak tradi¢nimi zele-
ninovymi smésmi - polévkovymi ¢i prilohovymi, ale také smési vhod-
nych pro pfipravu rozliénych jidel jako ¢inska smés ¢i smés leco. Abso-
lutni novinkou pravé uvadénou na tuzemsky trh je v§ak skupina vyrob-
ki fady DIONE ,Zelenina na panev“. Tyto hluboce zmrazené
zeleninové smési jsou vlastné hotova zeleninova jidla obohacena tésto-
vinami, §peclemi, ryZi ¢i pfedsmaZenymi brambory a ochucena napfi-
klad bylinkami ¢i lesnimi houbami. Tato fada vyrobku reprezentuje pie-
devsim vysokou kvalitu a také prakti¢nost a jednoduchost pouziti.
Vyrobky z fady ZELENINA NA PANEV se velmi snadno a rychle pfi-
pravuji na panvi s malym mnozstvim oleje a idealné se hodi jako samo-
statné jidlo nebo jako pfiloha k peCenym mastim a podobné. Tyto
vyrobky neobsahuji samoziejmé Zadna barviva ¢i konzervaéni latky
a jsou vhodné i pro vegetariany.

Sortiment zelenin a zeleninovych smési pro maloobchodni trh je
doplnén o fadu zmrazeného ovoce ¢i vyrobku z ovoce. Jako nejzajima-
véjSi a ojedin€lé na trhu bych chtél vyzdvihnout Jahody délené s cuk-
rem, Cistou Jahodovou dfen a Jahody v cokoladé - lonskou novinku.
Tento vyrobek jsou vlastné nafezané kosticky jahod s cukrem zamraze-
né do tvaru klasického nanuku na dfivku a pokryté cokoladovou pole-
vou. Nepouzivame zadna aromata, stabilizatory ¢i nasleh - prosté pou-
ze Cisté ovoce a cokolada.

Co se tyCe surovin pro nasi vyrobu, zpracovavame jak tuzemskeé suro-
viny, tak i dovozové. Jednim z diivodti je skutecnost, Ze v tak Siroké ska-
le nasSich vyrobki jsou pouZivany suroviny, které se v tuzemsku nepés-
tuji - napfiklad tzv. baby mrkev, supersladka kukufice ¢i rizné druhy
ovoce. Dalsim diivodem je, Zze nemame na nékteré suroviny potfebnou
zpracovatelskou technologii, ktera vzhledem k vysokym investi¢nim
nakladim se vyplati pouze pfi zpracovani velkych objemi - napfiklad
zrno kukufice ¢i kofenova zelenina.

Naproti tomu suroviny jako napfiklad papriky, zeli, Spenat ¢i nékte-
ré ovoce nakupujeme u tuzemskych péstiteltl. Jeden z problému tuzem-
skych surovin se mi jevi produkéni ceny, které jsou mnohdy ovlivnény
velkymi klimatickymi vykyvy. Rovnéz péstitelé neprodukuji plodiny,
které pro potfeby naseho zpracovani vyzaduji rucni sklizen - napfiklad
nékteré druhy mékkého ovoce, ruzicky kvétaku ¢i brokolice.

3. Tuzemskych vyrobcui zmrazeného ovoce a zeleniny neni mnoho
a v podstaté lze fici, Ze se jejich pocet snizuje. Co je toho pri¢inou?
A jak hodnotite Vasim pohledem nas tuzemsky trh, pokud se jedna
o nabidku a prodej téchto komodit? A daii se bez potizi umistovat
Vase vyrobky v nasi obchodni siti, ale i u dalSich odbératela? Kteri to
konkrétné jsou? Vyrabite i vyrobky pod privatni znackou, co byste
nam rekl k této problematice?
Mate pravdu, Ze se pocet tuzemskych vyrobcti zmrazeného ovoce
a zeleniny snizuje. Osobné se domnivam, Ze je to dlisledek obchodni
strategie nékterych vyrobct pfi prodeji svych vyrobkli do maloobchod-
ni sité za kazdou cenu za ucelem dosazeni objemil prodeje ¢i udrzeni
pozice na trhu. Rovnéz tlak na cenu ze strany obchodnich systémii se
mnohdy promital do kvality produktt nékterych vyrobcti, a domnivam
se, ze tato obchodni politika v mnoha pfipadech zcela degradovala né-
které vyrobky ze sortimentu zmrazenych potravin, a odradila tak spo-
trebitele. Je to Skoda, nebot zmrazovani je v principu nejzdravéjsi zpi-

agrimex U,

sob konzervace zeleniny ¢i ovoce. Vzhledem k tomu, Ze ke zmrazeni
surovin dochazi nékolik hodin po jejich sklizni, malokdo ze spotiebite-
10 vi, Ze obsah vitamint, mineralnich latek a stopovych prvki je mnoh-
dy mnohem vys$i neZ u nékolik dni ¢i tydnt skladované zeleniny ,.Cer-
stvé®. Vzdy vsak plati, ze ke zmrazovani se musi pouzivat zdrava, nepo-
Skozena a vytfidéna kvalitni surovina.

Z pohledu sortimentni nabidky je dle mého nazoru retailovy trh
zaméfen pievazné na cenu a je stale pomérné konzervativni. Od toho se
odviji malé gramaze spotiebitelskych baleni vyrobkli a pomérné uzka
skupina vysoce obratkovych ,tradi¢nich® vyrobki jako napfiklad §pena-
tovy protlak ¢i zelenina ,pod svickovou®, kterou byste v mrazacich
v zapadni Evropé tézko nasli. Mnohem lepsi situace je v oblasti HORE-
CA gastronomie, kde si spotfebitel¢ daleko vice uvédomuji vyhody zmra-
zené zeleniny ¢i ovoce a umi s témito vyrobky pracovat. Tento segment
vita nové Ci ojedin€lé zeleniny Ci smési, avSak objem prodeje naSich
vyrobkil vtomto segmentu zatim zdaleka nedosahuje na prodeje v malo-
obchodni siti. Oproti tomu vsak prosazeni nasich vyrobkl do nékterych
obchodnich siti je velmi komplikované a finan¢né velmi narocné, mnoh-
de za podminek, které jsou nad moznosti tuzemského vyrobce. Samo-
ziejmé existuji obchodni systémy, které ocenuji inovaci v oblasti zmra-
zenych zelenin ¢i ovoce a maji zajem nabidnout zakaznikim ve svych
prodejnach §iroky sortiment téchto vyrobki riiznych znacek a druht.

AGRIMEX je rovnéz vyrobcem nékterych privatnich znacek
obchodnich systému. Musim fici, Ze se trochu zlepsila situace v oblas-
ti kvality téchto vyrobkt. U téchto produkti jiz v mnoha pripadech
neni jedinym kritériem ,nejnizsi cena na trhu“ mnohdy na ukor ,,poZiva-
telnosti“ takového vyrobku, ale na druhou stranu mne trochu prekva-
puje ,,nekoncepénost” tvorby sortimentu a mnohdy nulova podpora
prodeje téchto privatnich znacek v oblasti zmrazenych zelenin ¢i ovo-
ce u nékterych obchodnich siti. Z hlediska nasi snahy o budovani vlast-
ni obchodni znacky a obchodniho jména u koneénych spotrebitelii neni
vsak vyroba privatnich znacek prioritou.

4. Vase spolecnost AGRIMEX Vestec a. s. nyni vyrabi svoje vyrobky pod
znackou DIONE. Co Vas privedlo k tomuto oznaceni vyrobku?

A ,nehada® se pak oznaceni vyrobku s nazvem firmy, resp. jakym

smérem lze ocekavat vyvoj v této Vasi obchodni strategii? Jak hodno-

tite v soucasné dobé tuto zménu?

Prizkumy trhu a spotiebitelského chovani nam ukazaly, Ze v oblasti
retailového sortimentu neni obchodni jméno AGRIMEX spojovano
s naSimi produkty ale spiSe obchodni nazvy jednotlivych vyrobki byly
spotiebiteli vnimany jako rozhodujici. Toho vsak zneuzila naSe konku-
rence a zaCala nami na trh zavedené a uspésné obchodni nazvy nasich
vyrobki jako napiiklad FRANCOUZSKA smés, ASIE nebo BRETAN-
SKA smés pouzivat pro oznacovani svych vyrobki. Tyto skuteénosti nas
dovedly k mySlence vytvofeni nové a jasné identifikace nasich produkti
- obchodni zna¢ky DIONE, ktera je rovnéZ ochrannou znamkou.

Obchodni znacku DIONE zac¢al AGRIMEX zavadét na nas trh vloni
v souvislosti s redesignem svych maloobchodnich oball a novou strate-
gii v budovani obchodni znacky. Hledali jsme takovou znacku, ktera by
na obalech nasich vyrobki ¢i materialech podporujici prodej evokovala
u naSich spotrebiteli zdravy, pfirodni produkt kterym bezpochyby nase
vyrobky jsou. Nazev Dione pochazi z ranné fecké mytologie, kde byla
Dione povazovana za bohyni ziirodnujiciho desté a urodné vlahy.Z motiv
svéziho trodného zeleného udoli vyplyva nase sounalezitost s oborem
zemédélstvi a prirody celkem.

Naopak v segmentu gastronomie kde mame pfimy kontakt s nasimi
zakazniky, ktefi nas vnimaji jako vyrobce a dodavatele zmrazeného ovo-
ce a zeleniny a dalSich potravin, jsme se rozhodli prodavat nasi ,,zaklad-
ni gastronomickou fadu ,, dale pod obchodni znackou AGRIMEX.

Hodnoceni znacky DIONE spotiebiteli je zatim velmi pozitivni.
Avsak hlubsi zavedeni této znacky do povédomi nasich zakaznik( vyzadu-
je delsi ¢as nebo velmi rozsahlou investici do podpory této znacky. Snazi-
me se tedy v ramci naSich finan¢nich moznosti o produktovou inzerci
v tisténych mediich a u novych vyrobkii fadu ochutnavek na prodejnach
obchodnich systémt. Snazime se diislednym dodrzovanim vyrobnich
postupti a pouZzitim kvalitnich surovin udrzet vysokou jakost svych vyrob-
kti abychom nezklamali naSeho zakaznika a neodradili ho od pfipadné
koupé néjakého dalsiho vyrobku z fady produkti DIONE.

5. Od Vas vim, Ze se Vase spolecnost velmi zabyva analytickymi pohledy

a pri Vasi praci nastroj ,,planovani* nepovazujete za nic archaického.

v nichz pravé plan hraje asi dost vyznamnou ulohu?

Cela nase spolecnost je evidencné rozdélena dle oblasti své Cinnosti
na jednotliva hospodarska stiediska. Na zacatku kazdého kalendarni-
ho roku sestavuji vedouci jednotlivych stredisek kvartalni plan nakla-
du, vynosu a investic svého stiediska. Z planu hospodafeni jednotli-
vych stfedisek je poté sestaven plan hospodareni celé spole¢nosti
a predlozen predstavenstvu spole¢nosti ke schvaleni. Mésiéni hodno-
ceni pInéni planu hospodareni stredisek je na poradach vedeni zaklad-
ni nastroj k fizeni spole¢nosti. Pro potfeby operativniho fizeni a roz-
hodovani mame k dispozici informacni systém, ktery nam z kazdoden-
né vyexportovanych dat z ucetniho software umoznuje hodnotit
ziskovost ¢i nakladovost jednotlivych obchodnich pfipadl. Zejména
obchodnici maji k dispozici okamzité hodnoceni prodejnosti jednotli-
vych druhti vyrobki ¢i objemy prodejii nasim zakaznikiim. Rovnéz
mame moznost sledovat veskeré naklady s rozpadem na jednotlivé
zamé&stnance €i napriklad distribuéni vozidla. Co v§ak povazuji za nej-
cennéjsi, je nékolikaleta historie téchto dat, ktera nam umoznuje simu-
lovat a analyzovat riizné situace ¢i uvazované obchodni pripady. Tuto
moznost vyuzivame velmi ¢asto pfed podepisovanim obchodnich
smluv ¢i stanovovanim prodejnich cen.

Dékuji za rozhovor. Ing. Frantisek Kruntordd, CSc.



12 / informace Potravinaisky zpravodaj 1 / 2007

Spolecnost TYMBARK-MASPEX CZECH s.r.o.
distributor znac¢ek RELAX, KUBIK, FIGO aj.
srdecné dékuje vSem svym obchodnim
partnerum za vybornou spolupraci v roce 2006
a zaroven preje vsem mnoho uspéchu, radosti
a Stésti v roce 2007.

AUTORIZOVAMNA OBRALOVA SPOLECHNOST

Prejeme
vSsem obchodnim
partneriim
uspesny
novy rok
2007.
Dékujeme
za spolupraci.
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Makro formuje aktualni trendy ve spotrehe
ryb — rozsiruje sortiment i sve aktivity

makro

Bernard Schaut a Markéta Svétlikova na tiskové konferenci

Co hy to hylo za Vanoce bez kapra. Na tom se shodne mini-
malné 70% Cechii, kterym rok co rok nesmi chybét na Stéd-
rovecerni tabuli. Ale jak jsme na tom v Cechach s pravidel-
nou konzumaci ryb a ryhich produktii, ostatni dny v roce, kdy
neni ryba soucasti témér obligatni tradice?

MAKRO JAKO JEDEN Z NEJVYZNAMNEJSICH
PRODEJCU RYB V CR

Na tyto otazky a mnoho dalSich odpovédélo Makro, jenz je jed-
nim z nejvétsich prodejct ryb v Ceské republice, pfi predstaveni
svého nového unikatniho konceptu nabidky ryb a mofskych plodi
a novinek v této oblasti.

Podle dat Ceského statistického ufadu Cesi vyrazné zaostavaji za
prumérnou evropskou spotfebou ryb. Dlouhodobé se pohybujeme
priblizné na 5,5kg rybiho masa na osobu a na rok, priCemz nizsi
hodnotu v Evropé vykazuje uz jen Madarsko. Naopak pravidelnymi
jedliky ryb jsou napfiklad Francie (29,9 kg) nebo Spanélsko (40,5
kg). S poslednim vyvojem na trhu se vSak dale zvySily Sance na zmé-
nu trendu nizké spotieby ryb u nas.

. RYBI PLATFORMA V PRAZE .

— UNIKAT VE STREDNI A VYCHODNI EVROPE
Makro je jednim z nejvétsich z hlavnich partnert tzv. rybi plat-
formy, ktera byla nedavno oteviena v Praze. Jedna se o viibec prvni

Cash & Carry CR

distribu¢ni misto ve stfedni a vychodni Evropé. Rybi platformu Ize
prirovnat k jakymsi ,,rybim kfizovatkam®, prekladistim, kam se ryby
a mofské speciality (humr, ustfice a podobné) prepravuji rovnou od
chovatell a putuji rovnou k jednotlivym odbérateliim. Diky vyuzi-
ti platformy se vyznamnym zptisobem zkracuje ¢asovy usek, ktery
zabira putovani ryby k zakaznikovi. V neposledni fadé€ se tento zpi-
sob nakupu ryb odrazi i v §ifi a pestrosti nabidky, kterou nakupci
mohou diky osobni navstévé platformy neustale aktualné obméno-
vat - a hlavné vybirat ,na vlastni o¢i®, coz je jisté pro kazdého mno-
hem pfihodnéjsi, nez se spolehnout na vybér ze seznamu a objed-
navku po telefonu.

ZKRACENI CASU PRINASi CERSTVOST
A PRVOTRIDNI KVALITU

Hlavnim pfinosem rybi platformy je to, Ze diky zkraceni casu pfe-
pravy dodavané ryby a dalsi produkty vyrazné ziskavaji na Cerstvosti
a kvalité. Dal§im dusledkem je také snizeni nakladi diky zjednodu-
Seni dopravy a zkraceni vzdalenosti, kterou musi produkty prekonat
na cesté do platformy a odtud k prodejci.

Makro nasleduje prikladu své matefské organizace METRO
Group, ktera je lidrem na trhu ryb v Evropé, a ktera jiz v ramci
Evropy vyuziva rybi platformy v pfistavu Cuxhaven, ve Frankfurtu
av Benatkach. Nyni mtizZe odebirat veskeré cerstvé ryby od lokalnich
i zahrani¢nich dodavatelii vyhradné prostfednictvim nové zfizené
prazské platformy, ¢imz se ¢as dodani vyznamné zkrati - az o dva
dny. V tuto chvili Makro nabizi 140 druhii ryb a mofskych plodu,
z nichz 50 je stalou soucasti nabidky bez ohledu na sezénnost zbozi.
Zbyvajici cast predstavuji speciality, které se objevuji pouze néko-
lik mésict v roce, pripadné jsou k dodani na objednavku. V posled-
ni dobé zaznamenava Makro Cash & Carry CR vyrazny nartst
v poptavce po téchto vybranych specialitach, jelikoz ¢im dal vétsi
mnozstvi zakaznikd ocenuje kvalitu a vyjimecnost stavajici nabidky.

O CERSTVE RYBY JE MEZI ZAKAZNIKY MAKRA ZAJEM
Jen za posledni rok vzrostly v Makru prodeje Cerstvych ryb
a rybich produktl o vice nez 75 procent, v listopadu se jich pro-

dalo pfiblizné 45 000kg. Cim dal vétsi zajem maji zakaznici také
o speciality jako je cely tunak, Zivé langusty, pestrobarevné tropické

ryby a mofské produkty nicméné patfi losos, pstruh, pangas, tunak,
prazma, musle slavky, krevety a na poslednich dvou pozicich pak
kapr a treska tmava.

DIETETICKE VLASTNOSTI
RYBIHO MASA
V soucasnosti u nas existuje velky nepomér mezi
mnozZstvim konzumovaného masa (prevazné veprového

a hovéziho) a ryb, priblizné€ 80kg vs. 5,5 kg na osobu a na

rok. Rybi maso ma vsak nezastupitelnou roli v nasi vyzi-

V€, obsahuje mimo jiné:

- tadu latek pro organizmus nepostradatelnych ve snaze
stravitelné a vstfebatelné formé nez u ostatnich potra-
vin nebo potravinovych doplnku

- stejné hodnotné bilkoviny dtilezité pro stavbu svali jako
cervené maso, opét ale ve stravitelnéjsi podobé

- poly-nenasycené mastné kyseliny ptispivajici k regene-
raci nervu, srdce a cév

- vitaminy D, E a jod.
V . Bernard Schaut

POTRAVINARSKA

4€cC

DDECANY CAEDPIE PAD YY2WL, VYROBL POTAAYIN & DBCHOD

4/2006

Makro Cash & Carry GR
Upozornujeme,

vyjde
27. unora 2007.

vice na: www.agral.cz

Trendy letoSnich Vanoc:
konec mrazenych ryb v Cechéch?
Cerstvy tufidk v Makru

Ze nové Cislo ¢asopisu

Ustav technologie mléka a tukG VSCHT Praha
olupraci s Ceskomoravskym svazem mlékarens
a Ceskou spoleénosti chemickou

ve dnech 24. a 25. ledna 2007

_CELOSTATNI
PREHLIDKY SYRU

MLEKO A SYRY

zsi informace jsou uverfejnény na internetové strance
http://www.vscht.cz/tmt/prehlidky
je mozné ziskat informace telefonicky na ¢. 220 443
(prehlidky - Ing. L. Curda, CSc.)
a ¢. 220 443 271 (seminaf - Ing. J. Stétina, CSc.).
Organizatofi zvou srdec¢né viechny zajemce

na 11. ro¢niku Celostatnich prehlidek syrt
a seminare Mléko a syry.

porada

a seminafr

v v/

a tési se na setkani




14 / z domova -

informace

Potravinarsky zpravodaj 1 / 2007

Kultivujeme gastronomii v CR — Tvorte jeji normy!

Akciova spolecnost Veletrhy
Brno, tradicni pofadatel mezinarod-
nich veletrhii, pfipravuje na 27.-
29. hiezna priStiho roku 3. mezi-
narodni veletrh gastronomie, ho-
telovych sluZeb a vefejného stra-
vovani G+H.

MEZINARODNI VELETRH
GASTRONOMIE,
HOTELOVYCH SLUZEB
A VEREJNEHO
STRAVOVANI
je ta spravna aktivita pro kazdého,
kdo se chce zorientovat na trhu s gas-
tronomickym vybavenim, technologi-
emi a potravinami. Jde o 3. ro¢nik nej-
ucelenéjsi prezentace dodavatelskych
firem pravé pro tyto oblasti podnikani
v CR a ve spadové oblasti sttedoevrop-
ského regionu. Gastronomie a hote-
lové sluzby jsou svym zaméfenim

Brnénsky pivovar s mottem ,,nej-
lepsi pivo na Moravé“ chce v hiez-
nu 2007 uvést na trh zajimavé no-
vinky. Na veletrhu G + H je predsta-
vi partnerim ze segmentu Horeca,
ktery tvori tfi ctvrtiny jeho odbytu.
V rozhovoru o tom informoval Mar-
tin Kaspar, Brand Manager znacky
Starobrno.

Na veletrhu G + H 2007 se poprvé
predstavite jako partnerska spolecnost.
Z jakého duvodu?

Stejné jako minulé roéniky veletrhu
SALIMA i G + H je prestiZzni zalezi-
tost. Proto chceme tohoto mezinarod-
niho veletrhu vyuZzit nejen k prezentaci
sirokého portfolia nasich pivnich zna-
cek, ale predevsim k seznameni odbor-
né i Siroké laické vefejnosti s novinka-

a vyznamem jednim z pilifi cestovni-
ho ruchu CR a tim vyznamné ovliv-
nuji i hospodarské vysledky v mno-
ha navazujicich oblastech podnikani.
Snahou veletrhu je priibéZné reagovat
na tento stale rostouci trend, a u¢inné
tak pomahat v kultivaci ¢eské gastro-
nomie. BEhem minulych ro¢nikt byla
uspésné navazana spoluprace s mnoha
leadery oboru. Generalnim partnerem
veletrhu G+H je spole¢nost MAKRO
Cash & Carry CR, ktera se ve srovna-
ni s predchozimi ro¢niky predstavi na
vEtsi ploSe a s bohat§im programem
vcetné poradenskych sluzeb. Mezi dal-
§i partnery patfi tradicné spolecnost
STAROBRNO. Silna jména naSich
partnert davaji veletrhu G+H jistotu
kvalitni akce a jsou ucinnym marke-
tingovym nastrojem. Ucast na veletr-
hu G+H potvrdily takové spolecnosti,
jako je Zeelandia, Winterhalter Gas-

tronom, Thermotechnika Bohemia,
Go In, Mala¢, VEBA, Burkhof kava
a mnoho dalSich.

VELETRH G+H,

VELETRH ODBORNIKU
Vzhledem k uplynulym ro¢nikiim
a odbornému zaméfeni veletrhu, pred-
pokladame ucast 170 az 200 vystavo-
vatell. Jejich expozice ocekavaji nav-
stévu az 10 tis. nav§tévnikl - zastupci
reprezentujicich to nejlepsi z Ceské gas-

tronomie a hotelnictvi.

ODBORNY
DOPROVODNY PROGRAM
— NEODMYSLITELNA
SOUCAST VELETRHU
G+H

V ramci odborného doprovodné-
ho programu veletrhu G+H bude uz
tradi¢né patfit pavilon ,,C“ brnén-

ského vystavisté, 13. rocniku soutéze
mladych odbornikli v gastronomii -
GASTROJUNIOR BRNO 2007 - NO-
WACO CUP.

Mnozi z téch, ktefi uspéli v této sou-
tézi, jsou dnes zaméstnani v prestiz-
nich restauracnich provozech po celé
Evropé a néktefi reprezentuji CR i na
svétovych gastronomickych klanich.

Dalsi neméné dilezitou oblasti, kte-
ré se veletrh G+H snazi pomoci, je
propagace moravskych a Ceskych vin.
Ve spolupraci se Svazem vinafi CR
a Vinafskym fondem CR se uskuteéni
uz 14. ro¢nik mezinarodni soutéze vin
- GRAND PRIX VINEX 2007.

Na aktualni témata z oblasti gastro-
nomie pripravuji své programy napf.
spolecnost MAKRO Cash & Car-
ry Svaz obchodu a cestovniho ruchu
a mnozi dalSi.

Starobrno chysta predstaveni novinek

mi, které budeme v bieznu 2007 uva-
dét na Cesky trh.

Pivovar Starobrno ma k brnénskym
veletrhiim tradi¢né blizko - nejen vzda-
lenosti pouhych nékolika set metru, ale
i aktivni ucasti na radé veletrznich akci
a doprovodnych programech urcenych
pro Sirokou verejnost. V ¢em je pro vas
prezentace na G + H jina? Koho a jakym
zpusobem chcete oslovit?

Je to prilezitost oslovit Sirokou od-
bornou verejnost a potencialni obchod-
ni partnery ze segmentu Horeca. Vele-
trh pokladame za odborné velmi kvalit-
ni, a proto ho vyuzivame k predstaveni
inovaci.

Patfite mezi nejvétsi pivovarnické skupi-
ny v Ceské republice. Jakym procentem

Frnmmi s

se na vasi produkci a trzbach podili pro-
dej v gastronomickych zarizenich? Jaky
vyvoj jste v tomto segmentu trhu zazna-
menali a jaké si zde kladete cile?

Trh gastronomickych zafizeni pro
nas zajistuje asi 75 % celkového odbytu.
Cilem je dale posilovat znacku Starobr-
no zejména v oblastech mimo Brno -
predevsim v regionu celé Moravy. Je
to v souladu s na§im heslem ,nejlepsi
pivo na Moraveé®,

Starobrno je soucasti koncernu Heine-
ken, evropské jednicky a ¢tvrté nejvétsi
pivovarnické skupiny na svété. Muzete
porovnat, v ¢em se ¢esky gastronomic-
ky trh lisi od jinych zemi? Jaké ma z po-
hledu vyrobce piva nedostatky a v cem
naopak vidite jeho prednosti a potencial
dalsiho rastu?

Cesky zakaznik je ve vztahu k pivu
velmi konzervativni, je vérny své znac-
ce a ma rad tradice. Pivo je u nas vni-
mano jako narodni symbol a jsme na
né€j pravem hrdi. Stejné tak specifika
Ceského piva jsou pro konzumenta vel-
mi dilezita. S konzervativnosti ale sou-
visi i pomérné mala chut zkouSet nové
produkty. Novinky v sortimentu se pro-

Pravé Starobrno ma mezi ceskymi pi-
vovary povést inovatora, v poslednich le-
tech jste uvedli na trh Fadu specialnich
piv. Prosazuji se i v segmentu Horeca?
Piedpokladate, Ze zajem o né v budouc-
nu poroste?

Nase specialy, jako jsou napriklad
Cerveny drak nebo Baron Trenck, si na-
Sly svoji cilovou skupinu. Jsou urceny

NEZAPOMENTE PRIJET

27.-29. BREZNA 2007 DO BRNA!
Vétime, ze veletrh G+H si jiz své
misto v kalendafich odbornych akci na
pristi rok zajistil. Diky kladnym ohla-
stiim ze strany vystavovateld i navstév-
niki se zde dafi prezentovat kompletni
priifez nabidkou pro cely gastronomic-
ky sektor, od potravin pfes kuchynské
technologie az po nabytek a hygienic-
ka zafizeni. Radi bychom zdlrazni-
li firmami Casto opomijenou Cast gas-
tronomie, a to oblast vefejného, pod-
nikového, nemocniéniho stravovani
a oblasti, které se netykaji jen zazitko-
vé gastronomie. Diky ucelené databa-
zi odbornikili jsme se rozhodli ve vétsi
mife pozvat pravé zastupce téchto pro-
vozu. Vérime, Ze se diky bohaté nabid-
ce podafri realizovat naSim zakaznikim

mnoho uspésnych obchodi.
Martin Stritecky, Veletrhy Brno, a. s.

predev§im pro segment tzv. zazitkové
gastronomie, ktera je nyni velmi popu-
larni, a také pro kluby, diskotéky apod.
Celkové tedy pro mladsiho zakaznika,
ktery ma chut zkouSet nové véci.

V cem se vase expozice na G + H 2007
bude lisit od minulého ro¢niku? Chysta-
te jako partner veletrhu néjaké specialni
doprovodné akce, na jaké novinky z va-
$i produkce se mohou navstévnici vele-
trhu tésit?

Expozici i doprovodny program
v soucasné dobé teprve upresnujeme.
Stejné tak chystané novinky bychom
radi zverejnili az v roce 2007. Proza-
tim mtzeme jen slibit, Ze na G+H ur-
¢ité budou k vidéni velmi zajimavé ino-
vace.

Martin Stritecky, Veletrhy Brno, a. s.

RABBIT

TRHOVY STEPANOV a. s.

Rabbit Trhovy Stépanov a. s. véetné svych dcefinych spole¢nosti je ¢eska firma bez
Ucasti statu, s mnoholetou tradici v chovu, zpracovani a distribuci driibeziho, kralici-
ho, veprového a hovéziho masa. Z malé spolecnosti, ktera na prfelomu 80.-90. let minu-
Iého stoleti vyrabéla a zpracovévala krali¢i maso ve skromnych podminkach, se béhem
vice nez patndcti let stala akciova spolecnost, ktera spolu se svymi dcefinymi spolec-

Kufeci nostmi tvofi holding, zabyvajici se zemédélskou prvovyrobou, chovem hospodarskych e,
prsnl' rizek, zvirat, jejich zpracovanim, distribuci a prodejem jak na domacim trhu, tak v zahranici. Kureci
motylek Mezi nase hlavni zahrani¢ni partnery patfi pfedevsim: Némecko, Holandsko, Belgie, Ita- prsm’ rizek
bez kosti, lie, Slovensko, Polsko a Madarsko. Spole¢nost ma vlastni obchodni sit se 120 obchody. bez kosti,
KLAS@  pezkize 257 63 Trhovy Stépanov, tel: 318 922 146, fax: 318 922 146, www.rabbit.cz  bez klize

angl HIm*
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Generalni partner veletrhu G + H - spo-
lecnost MAKRO Cash & Carry CR - se ve
srovnani s predchozimi rocéniky predstavi
na vétSi ploSe a s hohatSim programem
véetné poradenskych sluzeh. 0 své zna-
losti a zkuSenosti se s navStévniky podé-
li mimo jiné i Séfkuchar spolecnosti Sta-
nislav Zukal a novy ,,Séfsommeliér Ivo
Dvorak. Vice se dozvite v rozhovoru, ktery
nam poskytla Markéta Svétlikoyva, Exter-
nal Communication Manager MAKRO Cash & Carry CR s. r. 0.
a METRO Cash & Carry Slovakia, s. r. 0.

Spolec¢nost Makro jako jediny velkoobchod po-
kryvajici celé uzemi Ceské republiky ziskava sta-
le vice klienti z gastronomie a hotelnictvi. Jaky je
soucasny podil segmentu Horeca na objemu vase-
ho prodeje?

Horeca segment patii spolu s nezavislym ma-
loobchodem mezi dvé klicové oblasti, na které se
soustfedujeme. V soucasné dobé se segment Hore-
ca na nasem obratu podili zhruba ¢tvrtinou a ten-
to podil se v poslednich letech neustale zvySuje.

Makro je generalnim partnerem veletrhu G + H.
Jaka ocekavani s jeho tfetim rocnikem spojujete,
¢im je pro vas vyznamny?

G + H se jednoznaéné zaradil mezi veletrhy
uznavané odbornou vefejnosti. I proto na tento
roc¢nik chystame expozici, ktera bude v maximal-
ni mife zaméfena na odborniky z gastronomie.
V srpnu 2006 vznikla v nasi spolecnosti nova divi-
ze - Food Service Makro - a na veletrhu bychom
radi predstavili Sirokou nabidku jejich sluzeb.

Muzete piinos nové divize priblizit i ¢tenaium
tohoto rozhovoru?

Za vznikem divize Food Service Makro sto-
ji potfeby Horeca zakaznikti nakupujicich ve vel-
koobchodé Makro a Metro. Food service je aktiv-
ni v nékolika oblastech, doporucuje sortimentni
upravy na zakladé nejnovéjSich informaci a tren-
du a zajistuje Skoleni nasich pracovniku, ktefi se
staraji o Horeca zakazniky. Predevs§im vSak pred-
stavuje nové trendy v gastronomii a §koli pfimo
naSe zakazniky. Jedna se hlavné o Skoleni zamé-
fena na pripravu Cerstvych ryb a jejich zaclené-
ni na jidelni listek nebo Skoleni zaméfena na pii-
pravu steakovych mas. VSechny naSe akce pro za-
kazniky se snazi naucit ucastniky varit z Cerstvych
a vysoce kvalitnich surovin, které Makro nabizi.
V neposledni fadé divize Food Service Makro

R emesno
BELLEPHOUY EHLEB

fax.: 487 820 488

JIZERSKE PEKARNY spol. s r.0.,
Décinska 1699, 470 62 Ceska Lipa
‘tel.: 487 820 487, 487 820 430

VYRABI A DODAVA NA TRH:
e SIROKY SORTIMENT PEKARSKYCH

A CUKRARSKYCH VYROBKU

e BEZLEPKOVYCH PRODUKTU

e BIO PRODUKTU

PROCUKT EKOLOGICKEHD TEMEDELSTWI

www.jipek.cz

buduje profesionalni image dodavatele do Hore-
ca segmentu na Ceském a slovenském trhu. A to
nejenom prostiednictvim vystav a prezentaci, ale
i ucasti v kulinafskych soutézich.

Pied nékolika mésici jste zménili obchodni pod-
minky tak, aby lépe vyhovovaly vasim klicovym za-
kaznikam, k nimz patii zejména klienti ze segmen-
tu Horeca. Odrazi se tato zména i v podobé vasi
expozice na G + H? Bude oproti prvnim dvéma roc-
nikiim v nécem jina?

Uprava obchodnich podminek byla reakci na
pripominky nasich klicovych zakaznikd, pro které
ru predev§im komfort béhem nakupu, reagovani
na jejich specifické pozadavky, profesionalni po-
radenstvi a individualni pristup. Proto probéhla
v 1été 2006 uprava obchodnich podminek spolu
s masivni pfestavbou sortimentu i velkoobchod-
nich center samotnych. Dale doslo k rozsifeni
provozni doby pro kliCové zakazniky a rozsifili
jsme profesionalni poradenstvi. V§e bylo uprave-
no tak, abychom jesté vice vyhovéli naroktim pro-
fesionalnich zakaznikli z oblasti nezavislého ma-
loobchodu a gastronomie. Ale zpét k vasi otazce:
nase veletrzni expozice bude oproti pfedchozim
ro¢niktim vétsi, a to jak plochou, tak i programem
s poradenskymi sluzbami.

Co délate pro to, abyste na veletrhu G + H oslovi-
li co nejvice stavajicich i potencialnich klienti? Pri-
pravujete néjaké specialni pozvankové akce, dny na-
kupcich, doprovodné programy?

K pozvani na veletrh vyuzijeme nase nabidko-
vé letaky, kterymi oslovujeme adresné statisice
zakaznikl, webové stranky, emailovy newsletter
a spolecné s BVV také billboardy ¢i hostesky v na-
sich velkoobchodnich centrech. O veletrhu bude-
me samoziejmé informovat v ramci naSich pravi-
delnych setkani se zakazniky a planujeme rozeslat
vstupenky i pfimo nasim vyznamnym Horeca za-
kaznikim. Také spoléhame na to, Ze zajimavy pro-
gram, ktery pro veletrh planujeme, pritahne vel-
kou pozornost navstévnikil. Jednou z novinek bu-
de jiz zminéna divize Food Service Makro, ktera
na veletrhu predstavi svou Sirokou nabidku sluzeb,
a mohu fici, Ze navstévnici se maji na co tésit. Jes-
t€ mohu prozradit, Ze nas séfkuchaf, pan Stanislav
Zukal, bude predvadét pripravu pokrmu Ci zpra-
covani neobvyklych surovin.

Posledni otazka patii vinu, které je dilezitou
soucasti nabidky veletrhu G +H stejné jako prode-
jen Makro. Vase spolecnost vinu vénuje stale vétsi
pozornost, rozsiruje a zkvalitiuje jeho sortiment,
zavadi dokonce specialni prodejni prostory - Vin-
né humidory. Jaky méla tato novinka velkoobcho-
du ve Stodiilkach ohlas a dockaji se ,,vinnych skle-
pu“ i zakaznici z dalSich mist? Co zajimavého v té-
to oblasti chystate na G + H?

V souvislosti s upravou sortimentu doslo také
k upravam v oddéleni vina a k rozsifeni plochy
vinotéky. Ta v soucasné dobé nabizi na 600 vin
z mnoha zemi, coz je vice, nez maji nékteré specia-
lizované vinotéky. Vinny humidor v Makru Stodiil-
ky ma ohromny ohlas, zfidili jsme pro néj i samo-
statné webové stranky (www.vinnyhumidor.cz).
Ve vsech velkoobchodnich centrech Makro jsou
minihumidory, kde zakaznici najdou ¢ast nabid-
ky Vinného humidoru. Mohou si také cokoli ze
sortimentu Vinného humidoru objednat prostied-
nictvim nasich sommeliérii. Navstévnici veletrhu
G + H se budou moci setkat s nasim novym Head
Sommelierem, Ivo Dvofakem, jedenactinasob-
nym vitézem sommeliérskych soutézi v CR a vité-
zem mistrovstvi svéta Habanosommelier 2004,
ktery spolu s nakup¢im vina, Petrem Hubenym,
cely sortiment Vinného humidoru a vinoté-
ky samotné sestavil.

Martin Stritecky, Veletrhy Brno, a. s.
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S chuti do roku 2007 meﬁbﬂ ®

Dékujeme nasim obchodnim partnerum
a zakaznikum za prizen v roce 2006
Mnoho uspéchu a prejeme: at jste cely pFisti rok
a vse nejlepsi v Novém roce
Vam preje Vas dodavatel
kvalitnich potravin

zdravi stejné jako nase vyrobky.

‘Miékarna Cejeticky, spol. s . o.
Nadrazni 14, 293 01 Miada Boleslav

tel. 326 711 602, fax 326 711 600
ohm Praha, spol. s r.o., Nuselska 53, 140 00 Praha 4, e—mafl info@m ladacz, ““"'.ﬂ”'-ﬂ;l’-.&@ﬂ'-ﬁz

67, e-mail: sahnebohm@telecom.cz
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V napojafském pramyslu Ceské republiky jiz nékolik let
lispésné piisobi spolecnost Linea Nivnice, a. s. Generalni
feditel Ing. Gabriel Slanicay odpovédél na nékolik naSich
otazek:

Spolecnost Linea Nivnice, a. s. se prezentuje v Potravinarském zpra-
vodaji poprvé, mohl byste v krdtkosti predstavit firmu pro ty, kteri ji
jesté neznaji?

Historii zacal psat pan Jaroslav Hrom¢ik, ktery na misté zvaném
Pansky Dvtir vyrabél bylinné likéry. Po znarodnéni byl provoz zacle-
nén pod Slovacké konzervarny a lihovary Uherské Hradisté, v roce
1963 vznikl zavod 1 - Nivnice. Po rozpadu matefské firmy Slovac-
ké konzervarny s. p. nejdfive vznikl samostatny s. p. LINEA Niv-
nice, v jehoz nazvu je skryta vyroba jak LI-hovin, tak i NEA-lkoho-
lickych napojt. Nasledné pak v ramci II. viny kuponové privatiza-
ce vznikla 1. 1. 1994 LINEA Nivnice, a. s. Dnes patii mezi nejvétsi
napojaiské firmy v CR. Vyrabi ovocné §tavy, nektary a napoje, dale
sirupy, ovocna vina, lihoviny a ovocné presnidavky. Jeji vlajkovou
lodi je znacka HELLO. Byla zavedena v roce 1994 v souvislosti se
zahajenim produkce ovocnych §tav, nektart a napoji do obalu Tetra
Pak. V prubéhu uplynulych 12 let poznamenanych upornym konku-
ren¢nim bojem se Linea Nivnice stala jasnym leaderem na Ceském
trhu s ovocnymi $tavami. Spolu s produkci tzv. privatnich znacek
¢ini jeji trzni podil vysokych 40 %. Vyrabi vice nez 100 obalovych
a chutovych variant na 6 stacecich linkach a prodava je v 15 zemich
svéta. Trzby presahly v roce 2006 hranici 1mld. K¢. Ve firmé pra-
cuje 260 zaméstnanct.

Spolecnost LINEA NIVNICE, a. s., ma své nezastupitelné misto na
trhu nealkoholickych ndpojii v Ceské republice a kazdorocné uvidi na
trh novinky, které potési zejména ndarocné spotrebitele. Jaké novinky
spolecnost uvedla na trh v roce 2006 a co pripravuje na rok 2007?

Jiz v roce 2005 byl odstartovan projekt, jehoz tikolem bylo uve-
deni na trh novych vyrobku v obalech Tetra Pak 1,5 litru. Tento ide-

alni rodinny obal, ktery je nyni nové opatfen Sroubovym uzavérem,
byl jiz od pocatku pfipravovan pro kvalitni ovocné napoje vhod-
né pro celou rodinu. Vyrobky HELLO VIVA byly uvedeny na trh
zacCatkem léta 2006 v prichutich Pomeran¢ - Ananas, Pomeran¢ -
Grapefruit, Pomerané - Mandarinka, Multivitamin, Cerveny pome-
ran a Cerny rybiz.

V té dobé byly uvedeny na trh také dalsi dvé novinky v segmen-
tu napoji na bazi Caje, coz je segment trhu, ktery neustale roste.
Jednalo se o dva nové nesycené napoje HELLO Green Tea v zele-
nych obalech Pet 1 litr, k jejichz vyrobé byl pouzit extrakt ze zele-
ného Caje a prijemné broskvové nebo limetkové aroma. Rtizné stu-
die o priznivych ucincich zeleného ¢aje na lidské zdravi se obje-
vuji v riiznych casopisech vSude na svété a vSechny se shoduji
v zakladnich bodech. Zeleny Caj je zdravym napojem, ktery ma
na Clovéka dlouhodobé priznivé ucinky. Mezi hlavni divody, pro¢
jej pit v dnesni uspéchané dobé, je nejen vynikajici chut, ale pie-
devsim to, Ze zklidnuje celé télo a pfijemné ho zbavuje kazdoden-
ni inavy a napéti.

Nejvyznamnéjsi inovaci tohoto roku je uvede-
ni fady 4 ovocnych napoji HELLO Simpsonovi
v obalech Tetra Prisma 330 ml. Hlavni podpora
novych vyrobkil je sméfovana na jarni mésice roku
2007. Jako hlavni komunika¢ni médium s cilovou
skupinou spotfebiteld byl zvolen samotny obal
vyrobku, ze kterého se na nas usmivaji Homer,
Marge, Bart a Liza Simpsonovi, oblibené postavic-
ky z jesté oblibenéjsiho televizniho serialu. Nasi
zakaznici se tedy jiz nyni mizZou tésit na ochut-
navky v misté prodeje, celorepublikové soutéze pro
skoly i jednotlivce, to vSe jesté navic podpofeno
televizni kampani pfi serialu Simpsonovi.

Jste nejen vyrobci balenych ovocnych 100% stdav a ndpojii 7 ovocnych
koncentratii a dieni, ale sami si nékteré ovocné koncentrdty vyrabite.
Poskytuje Vam tato vyroba polotovarii néjakou konkurencni vphodu?
Je vitbec dostatek kvalitnich surovin na trhu a da¥i se vykupovat dosta-
tek surovin od ceskych péstiteli?

www.lineanivnice.cz

Jako jedina tuzemska firma v oboru vlastni-
me na jednom misté vedle kvalitnich aseptickych
staCecich zafizeni i lisovnu, kde vyrabime ovoc-
né polotovary-koncentraty pro naslednou vyrobu
ovocnych §tav a ovocnych vin. Ro¢né zpracujeme
14-18 000 tun jablek na modernim zafizeni s den-
ni kapacitou 250 t. Provadime vlastni vykup pada-
nych jablek. Mame vice nez 300 sbérnych mist ve
zlinském a jihomoravském kraji. Vykupujeme také
od velkopéstiteli na Moravé a Slovensku. Letosni
sezonu hodnotime jako uspésnou a s dosazenym
vykupem 15 000 tun budeme sobéstaéni pro vyro-
bu ovocnych vin pod znackou Hradni svica i pro
100% jable¢nou stavu HELLO. Zajimavosti spo-
jeni lisovani a aseptického staceni do oball Tetra Pak je limitova-
na edice sezonniho produktu 100% Cerstva jablecna §tava HELLO,
ktera ma modry design odlisujici jej od zelené fady 100% Stav z kon-
centratu. Je to Stava pfimo od lisu s trvanlivosti 12 mésict a svézi
cerstvou chuti.

Pred casem jste ziskali ocenéni Klasa pro vadu ovocnych presnidavek
pro déti HELLO Véelka Mdja. Jak hodnotite tuto znacku kvality a do
Jjaké miry Vam pomohla zvysit prodej piesnidavek?

Ocenéni si velmi vazime a ovocné presnidavky HELLO s logem
Klasa byli prezentovany na riznych vystavach doma i v zahranici.
Linea Nivnice, a. s., je také drzitelem certifikace IFS a HCCP. Ves-
keré aktivity vedou ke zkvalitnéni procest ve vyrobé a dosledovatel-
nosti vyrobkt k zakaznikovi i dodavateli. Dle nasSich prizkumi mezi
spotrebiteli hodnoti znacku Klasa jako dikaz, ze vyrobek je kvalit-
ni a Cesky. Prodej ovocnych piresnidavek neustale roste a nemalou
mérou se na tom podili vyvoz do fady zemi jako naptiklad Mongol-
sko, Estonsko, Bulharsko a Madarsko. Redakce

STREDNi PRUMYSLOVA SKOLA

TECHNOLOGIE MASA

Navratilova 15/1442, 110 00 Praha 1

Nabizime vzdélani v téchto oborech:

DENNi MATURITNI STUDIUM
TECHNOLOGIE POTRAVIN

29-44-M/001 Zpracovani masa

ctyrleta denni studia pro absolventy zakladnich skol

26-44-L/501 Potravinafska technologie

dvouleté denni studium pro vyucené v oboru

(téz trilete dalkové studium)

PRIRODOVEDNE LYCEUM
78-42-M /006

Telefon: 222 230 808, fax: 222 231 668,
e-mail: kancelar@spstm.cz,
http://www.spstm.cz

Uprava provoznich hodin
infolinky SZIF

W SZIF

sStatnl zemédélsky interventnl fond

Dle dosavadnich zkusenosti a vysledka statistik pfijimanych
telefonickych dotazu zemédélské verejnosti byly upraveny provoz-
ni hodiny infolinky SZIF. K vétsi spokojenosti farmaiu byl zaca-
tek posunut na 7:45 hod. a ranni ,sména“ posilena. Rano tak

miizeme rychleji odpovédét na vice dotazt. Cinnost infolinky bude nyni kongit v 16:15 hod., nebot frek-
vence dotazl je po této hodiné naprosto minimalni. Kdykoliv mimo uvedenou dobu lze i nadale vyuzit
k vzneseni dotazu zaznamnik. Operatorky zadateltim volaji hned nasledujici pracovni den.

Infolinka SZIF: 222 871 871 V pracovnich dnech:

od 7:45 do 16:15 hod.

Mimo uvedenou pracovni dobu: zaznamnik

Pocet dotazu vyrizenych prostrednictvim infolinky od 1. 1. do 11. 12. 2006

gotégoplsgglee tﬂ?;giiu Jednotna platba na plochu SAPS 1492
Horizontalni plan rozvoje venkova HRDP 2295
Operacni program Zeméd¢lstvi 352
Spolecné organizace trhu SOT - Zivocisna vyroba 248
Spolec¢né organizace trhu SOT - rostlinna vyroba 177
SAPARD 5
KLASA 136
ostatni 976
Pocet OdPOVCdl S telefonicky 5087
podle zpiisobu vyfizeni
e-mailem 549
jinak 45
Primérny pocet dotazii na jeden pracovni den 24

Viléem Ficek, tiskové oddéleni SZIF
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P1i vybéru akci, na kterych je realizovana Na-

rodni expozice CR, se vychazi ze zavéri jednani
v ramci agrarni diplomacie, z obchodné-politické-
ho zajmu Ceské republiky v daném regionu, z vy-
sledkd agrarniho zahrani¢niho obchodu s danymi
zemémi, z vyhodnoceni poptavek od zahrani¢nich
firem o navazani spoluprace s ceskymi subjekty

a

ze zajmu Ceskych firem o prezentaci na veletr-

zich a vystavach v zahranici.

Vybér akci je orientovan piedevsim na Clenské

zemé EU v duasledku vysokého podilu agrarniho
obchodu v ramci EU-25 na celkovém agrarnim ob-
chodu CR a na realizaci expozic v Ruské fede-
raci, které napomahaji k posileni pozic ceskych
firem v tomto teritoriu a k rozvoji vzajemné ob-
chodni vymény. Navrh na realizaci Narodni ex-
pozice CR v Ciné byl zafazen na zakladé poza-
davku Potravinafské komory CR s cilem pomoci
Ceskym potravinaiskym subjektiim navazat a po-
silit obchodni vazby. Realizace Narodni expozice
CR v Ciné byla naplanovana a odsouhlasena jiz
pro rok 2003, ale z divodu nemoci SARS byla re-
alizace zruSena.

Informacni a propagacni stanek MZe je nedil-

nou soucasti vSech narodnich expozic. Cilem je
poskytovat odborné i laické verejnosti dostatek
informaci o agrarnim sektoru, politickém a hos-
podafském systému CR a predavat kontakty na
svazy, organizace, firmy a subjekty zemédélského

a

potravinafského zaméfeni.
Ministerstvo zemédélstvi schvalilo ucast resor-

tu na mezinarodnich veletrzich a vystavach v za-
hranici a v tuzemsku v roce 2007.

—

o

A: REALIZACE NARODNICH EXPOZIC
CR NA MEZINARODNICH VELETRZICH
A VYSTAVACH V ZAHRANICi V ROCE
2007, ORGANIZOVANYCH
POD GESCIi MZE:

. Némecko, Internationale Griine Woche, Berlin,

leden 2007

. Ruska federace, Prodexpo, Moskva, tunor

2007

. Cina, SIAL China, Shanghai, kvéten 2007
. Slovensko, Agrokomplex, Nitra, srpen 2007

(informacéni stanek MZe CR)

. Polsko, Polagra-Food, Poznan, zafi 2007
. Ruska federace, Zolotaja Osen, Moskva, fijen

2007

. Némecko, Anuga, Kolin nad Rynem, fijen

2007

DUVODY PRO ZARAZENI VYSE
JMENOVANYCH AKCI
A JEJICH CHARAKTERISTIKA:

. Némecko, Mezinarodni veletrh Internationale

Griine Woche (IGW), Berlin, leden 2007
Némecko patfi z hlediska agrarniho obchodu
mezi nejvyznamnéjsi obchodni partnery CR
(obrat agrarniho obchodu napf. v roce 2005 ¢i-
nil 42 260,61 mil. K¢ - 2. misto ve vyvozu).
Prezentace Ceskych firem i celého agrarniho
sektoru je dulezita, nebot IGW Berlin je nejvy-
znamnéjsi akci v Némecku v daném oboru (v r.
2006 se zucastnilo 1 639 vystavovateld z 53
zemi na ploSe 115 000 m?, pocet navstévniki
¢inil 410 000, 4 300 novinari ze 70 zemi).
Ucast a prezentace statu formou Narodni ex-
pozice CR ma i znaény politicky vyznam vzhle-

dem k tomu, Ze veletrh je mistem setkavani po-
litikti celého svéta.

V roce 2006 se piedstavilo v ramci Narodni ex-
pozice CR samostatnou prezentaci 9 firem, 23
firem bylo soucasti expozice SZIF (vyrobci oce-
néni znackou KLASA).

V roce 2005 se Ceska republika tspésné pre-
zentovala jako Zemé partner pri slavnostnim
zahajovacim ceremonialu jubilejniho 70. roc-
niku IGW.

. Ruska federace, PRODEXPO, Moskva, unor

2007

MZe ma zajem vzhledem k provedené certifi-
kaci potravinafskych provozi Ceské republiky
ruskou stranou na zvySeni obchodni vymény
a o posileni pozic na ruském trhu.

Ruska federace je vyznamnym obchodnim part-
nerem CR, obchodni saldo zde vykazuje klad-
nou hodnotu, v roce 2005 zaujimala Ruska fe-
derace 7. misto v poradi v agrarnim vyvozu.
Veletrh PRODEXPO je nejvyznamnéjsim po-
travinarskym veletrhem v Ruské federaci, ucast
na tomto veletrhu je prestizni zalezitosti, umoz-
fuje firmam navazovat nové kontakty (v r. 2006
ucast 2 400 vystavovateld, z toho 1 400 z Rus-
ka, 33 tis. m? vystavni plochy, veletrh navstivilo
100 tis. navstévniki).

Rusky trh je vyznamné odbytisté nejen vyrob-
ki s vyssi pridanou hodnotou, ale i zakladnich
surovin.

. Cina, STIAL China, Shanghai, kvéten 2007

Realizace Narodni expozice CR v Cinské lidové
republice (FHC Cina) jiZ byla schvalena k rea-
lizaci v roce 2003. V disledku nemoci SARS
byla v§ak ucast na této akci zruSena.
Vzhledem k vyrazné zapornému saldu agrarni-
ho zahrani¢niho obchodu (v roce 2005 zapor-
né saldo ve vysi -1 567,47 mil. K¢) a k ohrom-
nému potencialu ¢inského trhu se doporucuje
realizovat Narodni expozici CR.

Je tieba navazat na zavéry predchozi zahranic-
ni pracovni cesty ministra zemédélstvi, kdy byl
potvrzen v CLR znaény zajem na rozvoji obou-
stranné spoluprace v agrarnim sektoru i v ob-
lasti vystavnictvi. Cinska strana se jiz napfiklad
prezentovala samostatnym pavilonem (Shang-
hai) v ramci mezinarodni vystavy Zem¢ Zivitel-
ka v Ceskych Budgjovicich v roce 2003.
Kromé potravinarského zbozi zahrnuje veletrh
i vybaveni a technologie pro potravinarsky pri-
mysl.

Potravinafska komora CR vyjadfila realizaci
Narodni expozice CR v Cinské lidové repub-
lice plnou podporu a doporucila realizaci pod-
nikatelské mise.

. Slovensko, AGROKOMPLEX, Nitra, srpen

2007

Slovensko patfi mezi nejvyznamnéjsi obchod-
ni partnery CR z hlediska agrarniho obchodu
(v roce 2005 obrat 30 051,71 mil. K¢, kladné
saldo agrarniho zahrani¢niho obchodu ve vysi
+11 740,12 mil. K¢).

Slovensko zaujimalo v roce 2005 1. misto v ag-
rarnim vyvozu (20 895,92 mil. K¢) a 3. misto
v agrarnim dovozu (9 155,795 mil. K¢).
Veletrh Agrokomplex je nejvyznamnéjsim vele-

Ju—
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Prezentace resortu zemedelstvi na mezinarodnich veletrzich
a vystavach v zahranici a v tuzemsku v roce 2007

trhem zaméfenym na zemédélstvi a technolo-
gie na Slovensku (v roce 2006 se zucastnilo 620
vystavovateli, 24 tis. m? kryté plochy, 30 tis. m?
volné plochy).

. Polsko, POLAGRA-Food, Poznan, zaii 2007

Polsko je po Slovensku a Némecku tretim nej-
vyznamnéj§im obchodnim partnerem CR z hle-
diska agrarniho obchodu (v roce 2005 ¢Cinil
obrat v agrarnim zahrani¢nim obchodu mezi
CR a Polskem 19 401,18 mil. K&, zaporné sal-
do agrarniho zahraniéniho obchodu CR ve vysi
-5 115,96 mil. K¢).

MZe ma zajem na zvySeni obchodni vymény
vzhledem k velkému potencialu polského trhu
(40 mil. obyvatel). V roce 2005 zaujimalo Pol-
sko 3. misto v agrarnim vyvozu z CR (7 142,612
mil. Ké&), 2. misto v agrarnim dovozu do CR
(12 258,57 mil. K¢). V Polsku maji vyrobky
z CR dobré renomé a je o né velky zajem.
Veletrh Polagra-Food je nejvyznamnéjSim potra-
vinafskym veletrhem v Polsku (v roce 2005 se
zde prezentovalo 1 300 firem z 33 zemi svéta).

. Ruska federace, ZOLOTAJA OSEN, Moskva,

fijen 2006

MZe ma zajem na zvySeni obchodni vymény
a o posileni pozic Ceskych firem na ruském
trhu.

Veletrh ZOLOTAJA OSEN (ruska strana ji po-
vazuje za obdobu veletrhu Internationale Grii-
ne Woche) je vyznamnym veletrhem, kde se
prezentuji firmy zemédélsko-potravinarského
komplexu Ruské federace véetné prezentace
regiont (v r. 2005 se zucastnilo 2 500 vystavo-
vateld, cca 234 000 navstévniki).

Veletrh je vyznamny i z hlediska agrarni diplo-
macie a navazani politickych a spolecenskych
kontaktli mezi zastupci vladnich organti, orga-
nl samospravy a podnikatelskych kruhd.

. Némecko, ANUGA, Kolin nad Rynem, fijen

2007

Spolu s veletrhem SIAL ve Francii se jedna
o jeden z nejvyznamnéjSich potravinarskych vele-
trhd v Evropé (akce se kona jednou za dva roky).
Naposledy se zde v roce 2005 prezentovalo
5 259 firem z 99 zemi, celkova vystavni plo-
cha 220 000 m?, veletrh navstivilo 136 374 nav-
stévnika.

B. REALIZACE EXPOZIC MZE
V TUZEMSKU

. Zemédélec 2007, ucast na jarni nebo podzim-

ni vystavé, 2007

. Vino, destilaty, Praha-HoleSovice, kvéten

2007

. Narodni vystava hospodarskych zvirat, Pferov,

kvéten 2007

. Zemé 7zivitelka, Ceské Budéjovice, srpen

2007

. Narodni vystava drobnych zvifat, Praha-Letna-

ny, listopad 2007
Veletrhy Salima a Techagro jsou biendlni

a budou se konat opét az v roce 2008.

Realizace expozic MZe na mezinarodnich veletr-
zich a vystavach v tuzemsku vychazi z téchto cili
a predpokladu:

o

prezentace MZe jako ustiedniho organu stat-
ni spravy smérem k odborné i laické vefejnosti,
véetné zajiSténi prezentace odbornych utvart
a poradenskych a informacnich aktivit
prezentace agrarni politiky statu, véetné infor-
maci o Spole¢né zemédélské politice Evropské
unie, informovani vefejnosti pomoci ucelové
vydavanych odbornych propagacnich tiskovin
a publikaci

zajisténi doprovodného programu, véetné orga-
nizace odborné zaméfenych seminait
spoluprace s ostatnimi ministerstvy, vladnimi
agenturami, veletrznimi spravami, vyzkumny-
mi ustavy, zem. agenturami MZe, odborné za-
méfenymi svazy

spoluprace s UZPI na tseku vyroby informac-
nich panelt i dalSich informacnich materiald.
UZPI je vybaven odpovidajici technikou, coz
prinasi nemalou usporu financnich prostredk.

DUVODY PRO ZARAZENI VYSE
JMENOVANYCH AKCI
A JEJICH CHARAKTERISTIKA:

. Zemeédélec 2007, Lysa nad Labem, jarni nebo

podzimni vystava, 2007

obé akce jsou vyznamné z hlediska prezentace
domacich vyrobci a producenti v oblasti zemé-
dé€lstvi a zahradnictvi

prezentace MZe jako ustfedniho organu statni
spravy, informacni a poradensky servis

. Vino, destilaty, Praha-Holesovice, kvéten 2007

jeden z nejvyznamnéjsich veletrhi v oblasti
gastronomie, vin, destilatli a primyslu napoju
v CR s mezinarodni ucasti

prezentace MZe na této akci jako ustfedniho
organu statni spravy, informacni a poradensky
servis

. Narodni vystava hospodarskych zvirat, Pierov,

kvéten 2007

nejvyznamnéjsi vystava hospodarskych zvirat
v CR, konana jednou za dva roky

prezentace chovatelskych svazii, organizaci
a sdruZeni resortu zemédélstvi

prezentace zemédé€lské techniky a technologii
pro rostlinnou, zivo¢isnou vyrobu

prezentace MZe na této akci jako ustredniho
organu statni spravy, informacni a poradensky
servis

. Zemé zivitelka, Ceské Budéjovice, srpen 2007

nejvyznamnéjsi odborna zemédélska vystava
s prezentaci rostlinné a Zivo¢iSné vyroby, zemé-
délské techniky, potravinafstvi, zpracovatelské-
ho primyslu, ekologie, lesniho a vodniho hos-
podarstvi

vyznamné misto setkani predstaviteli agrarni-
ho a potravinafského sektoru

prezentace MZe jako ustfedniho organu statni
spravy, informacni a poradensky servis

. Narodni vystava drobnych zvirat, Praha-Letna-

ny, listopad 2007
nejvyznamnéjsi akce v oblasti drobného hospo-
darského zvirectva
prezentace MZe jako ustfedniho organu statni
spravy, informacni a poradensky servis
Odbor zahranicniho protokolu a propagace
MZe CR

Priznivé hodnoceni ceskych klasifikatoru ze strany Evropské komise

Ve dnech 29. listopadu - 1. pro-
since 2006 se v Ceské republice
uskutecnila mise EK DG AGRI, kte-
ra hyla zaméfena na kontrolu im-
plementace legislativy ES vztahu-
jici se ke klasifikaci jatecné upra-
venych tél dospélého skotu (JUT)
podle systému SEUROP a k ceno-
vym hlasenim. Mise v CR navazova-
la na obdobné zamérenou misi ve
Slovenské republice od 27. do 29.
listopadu 2006 a predevSim na za-
véry kontrolni mise EK DG AGRI -
D2/FB D (2004)/ 33211 uskutecné-
né pred dvéma roky ve stejném ter-
minu (29. listopadu - 1. prosince
2004).

Kontrolni tym tvorilo celkem 12 in-
spektort a narodnich expertl. Z toho
byli 3 inspektofi z EK DG AGRI (pa-
nové Frank Bollen, vedouci inspekéni-
ho tymu - Belgie; Manuel Del Pozo Ra-
mos - Spanélsko a Carl Green - Velka

Britanie). Mezinarodné€ uznavany od-
bornik pan Wolfgang Adler z Rakous-
ka byl prizvan jako dalsi expert EK
na problematiku praktické klasifikace
JUT skotu. Zbyvajici 8¢lenny tym na-
rodnich expert tvofili zastupci ze Slo-
venské republiky, Ceské republiky, Né-
mecka, Recka, Estonska, Slovinska,
Finska a Svédska.

Mise byla oficialné zahajena dne
29. listopadu 2006 na jatkach v Ces-
kém Tésiné. Inspekéni tym v CR pFivi-
tal a misi oficialné zahajil za MZe CR
Ing. Jan Ivanek, CSc., feditel nové usta-
veného odboru dozoru nad trhem s po-
travinami a SEUROP. Po jeho uvodni
prezentaci zaméfené na systémova, or-
ganizacni a legislativni opatfeni vystou-
pili se svymi prezentacemi: za VUZV -
Ing. Ludék Barton, Ph.D., ktery infor-
moval o procesu proskolovani ¢eskych
klasifikatort a inspektori, za UKZUZ
- Ing. Emil Marecek, Ph.D., ktery se-
znamil inspektory EK s vysledky kon-

trol klasifikator(i na jatkach a prijaty-
mi opatfenimi, a za SZIF - Ing. Tomas
Materna, informoval o postupu pfi ce-
novych hlasenich.

Béhem kontrolni navstévy 3 jatek
(Tésinske jatky, s. r. 0., MASNA - Pri-
bram, s. . 0., Masokombinat Plzens.r. 0.
- Schneider) nebyly zjistény nedostat-
ky zasadniho charakteru a doporuceni
inspektorl se tykala pouze nékterych
dil¢ich provoznich postupt (napf. zpl-
sobu opracovani jatenich casti, men-
§i odchylky u §titk(i a oznaéeni JUT
skotu). Bylo doporuceno pokracovat
v nastoupeném pfiznivém trendu, kte-
ry umoznuje 1épe stanovovat obchodni
tiidy v zajmu zajisténi adekvatni hod-
noty i na trhu jinych ¢lenskych zemi
EU. Doporuéeno bylo také zavedeni
klasifikacnich podtfid, pficemz o spo-
lupraci na tomto useku projevil zajem
i pfitomny zastupce Slovenské repub-
liky. V pribéhu mise byla velmi klad-
né hodnocena kontrolni ¢innost, kte-

rou nad klasifikaci JUT skotu dasledné
vykonavaji pracovnici UKZUZ. Pfizni-
vé hodnoceni se tykalo také SZIF, kte-
ry ma dohled nad spravnosti cenovych
hlaseni.

Zavérecné hodnoceni mise EK DG
AGRI probéhlo dne 1. prosince 2006
na MZe za ucasti predstavitelti vSech na
syst¢ému SEUROP zucastnénych orga-
nizaci, tj. MZe CR, VUZV, CMSCH,
a. s., UKZUZ, SVS CR a SZIF. Toho-
to jednani se také zucastnil zastup-
ce Ceského svazu zpracovateli masa.
Celkové vyznélo predbézné hodnoce-
ni vysledki kontrolni mise pro Ceskou
republiku ve srovnani s misemi stejné-
ho zaméfeni v jinych ¢lenskych zemich
EU velmi pfiznivé. Inspektofi ocenova-
li vstficnost a profesionalitu jak mana-
gementu firem - pana Jaromira Bojka,
jednatele a majitele TéSinskych jatek,
pana Ing. Tomase Hroudy, generalni-
ho teditele MASNY Piibram, a pana
Eduarda Korandy, generalniho redite-

le Masokombinatu - Schneider Plzen,
tak i ze strany pracovnikd, ktefi klasifi-
kaci a cenova hlaseni pfimo provadeéli.

Zavérem vedouci mise EK DG AG-
RI, pan Frank Bollen, podékoval za
velmi peclivé pfipraveny program mi-
se v CR, za profesionalni a vst¥icny pii-
stup a poskytnuté informace na vsech
urovnich provadéné kontroly vSem
ucastnikim mise, v€etné zorganizova-
ni zavérecné prohlidky zafizeni Plzen-
ského pivovaru.

Je tfeba také zdUraznit, Ze v pribéhu
mise EK byly navazany dilezité pracov-
ni kontakty, a to jak na trovni inspek-
tort EK DG AGRI, tak i na pozicich
narodnich expertli na danou problema-
tiku, jejichz zkuSenosti bude mozné vy-
uZzit a zuro€it pfi pfipravé predsednic-
tvi CR v piislusnych Ridicich vyborech
EK pro sektory masa.

JUDr. Jifina Castorena
MZe CR, odbor dozoru nad trhem
s potravinami a SEUROP
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Koncem cervence loiiského roku
oznamil generdlni Feditel Svéto-
vé obchodni organizace (WT0), Ze
vyjednavani o dalSi etapé libera-
lizace svétového obchodu hylo na
neurcito preruSeno. Ke spravné-
mu pochopeni vyznamu této sku-
tecnosti ji musime zaradit do Sir-
Sich souvislosti.

POSTUPNA REFORMA
PRAVIDEL MEZINARODNIHO
OBCHODU ZEMEDELSKYMI

VYROBKY

Vsemi uznavana pravidla jsou pro
hladky pribéh mezinarodniho obcho-
dovani mimoradné dulezita. Jejich do-
tvareni stale probiha a ani soucasny
stav jesté rozhodn€ neni idealni. V jed-
notlivych tzv. kolech jednani se proto
vyjednava o jejich dalsim zlepseni.

Obecné platna pravidla jsou obsaze-
na v dohodé GATT 1994 a jejich dodat-
cich. V zemédélstvi je vSak z mnoha
divodi tolerovana odchylna uprava.
Diivodem je odliSny charakter zemé-
delské vyroby, kdy vyse urody je zavis-
la na pocasi a mnoho vyrob ma velmi
dlouhy vyrobni cyklus. Dalsi zvlastnos-
ti zeméd€lstvi je prolinani obchodnich
zajmu s neobchodnimi zajmy, jakymi je
napf. zajiSténi dostatku potravin nebo
udrzovani krajiny.

Snaha podridit obchod zemédélsky-
mi vyrobky obecnym pravidlim obcho-
du je starsiho data, ale podstatny po-
krok se podafil az v tzv. Uruguayském
kole mnohostrannych obchodnich jed-
nani. Tehdy sjednana Dohoda o zemé-
délstvi skutecné nastartovala reform-
ni proces, kdyz stanovila pravidla pru-
béhu reformy pro provadéci obdobi,
stanovené pro rozvinuté zemé na lé-
ta 1995 az 2000 a pro rozvojové zemé
na léta 1995 az 2004. Zavazala vsech-
ny Cleny k ustupkiim v oblasti cel, vy-

voznich subvenci a domacich podpor:

Cla byla navySena tim, Ze do nich
byly zahrnuty ostatni dovozni poplat-
ky a takto upravenou vysi cel ¢lenové
postupné snizili v priméru o 36 %, nej-
méné viak o 15 % u kazdé polozky. Cle-
nové se soucasné zavazali nezvySovat
cla kromé vyjimecnych, presné vyme-
zenych pripadu.

Na zakladé historické skutecnosti
byly stanoveny vychozi limity poskyto-
vani vyvoznich subvenci a ¢lenové ty-
to limity v prubéhu provadéciho obdo-
bi snizili u ¢astky na vyvozni subven-
ce 0 36 % a u subvencované vyvazeného
mnozstvi o 21 %.

Domaci podpory byly rozdéleny na
neomezovanou skupinu podpor mini-
malné narusujicich obchod a skupinu
podpor narusujicich obchod, u které
byl na zakladé historické skutecnosti
stanoven vychozi limit. Ten pak ¢leno-
vé postupné snizili o 20 %. Pro rozvo-
jové zemé byly vSechny tyto zavazky na
sniZeni o jednu tretinu nizsi.

AKTIVNI PRISTUP EU

Na zakladé zkuSenosti z predcho-
zich kol jednani, kdy EU zdrzovala ce-
ly proces svym slozitym rozhodovacim
mechanismem, pristoupila EU k pfi-
pravé na dalsi kolo jednani s urcitym
predstihem. Reformou Spolec¢né ze-
médélské politiky z roku 2003 zavedla
platby na farmu (nebo na plochu v no-
vych ¢lenskych zemich), které nesou-
visi s objemem konkrétni vyroby, a te-
dy podle pravidel WTO nenarusuji
obchod. Tim podstatné snizila svou za-
vislost na domacich podporach narusu-
jicich obchod. Postupné provadénymi
reformami jednotlivych spolecnych or-
ganizaci trhu EU vytvafi predpoklady
ke snizZovani vyvoznich subvenci i cel.
Evropska unie také dfive nez jiné zemé
vysla vstiic pozadavku nejméné rozvi-

nutych zemi a umoznila jim neomeze-
né a bezceln€ vyvazet do EU.

Snahy nékterych Clent tyto reformni
kroky vyjmout z kontextu vyjednavani,
a tim je znevazit, rozhodné nejsou na-
misté. EU s jiz provedenymi nezbytny-
mi reformami je pfi vyjednavani ve zce-
la jiné pozici nez zemé, pro které zava-
zek k reformam znamena také zavazek
provést potfebné zmény domaci zemé-
délské politiky, jako je tomu napriklad
u USA.

ROZVOJOVY PROGRAM Z DOHA
— KATARSKE KOLO JEDNANI
Dohody Uruguayského kola byly

uskutecnény a zacala priprava dalsi-

ho kola jednani. To bylo zahajeno ro-
ku 2001 v katarském hlavnim mésté

Doha (odtud jeho nazev Katarské ko-

lo nebo také Rozvojovy program z Do-

ha pro zvySenou pozornost vénovanou
rozvojovym zemim). Zemédélstvi je jen
jednou z mnoha oblasti, kde tato vyjed-
navani probihaji. Cilem kola jednani
je dosazeni tzv. Jednotného zavazku,
ktery by vyvazenym zpusobem zavazal
vsechny cleny k dalSim reformam vsech
projednavanych oblasti. Musi byt tedy
dosazeno dohody ve vSech oblastech.

V roce 2004 se podafilo uzavienim
tzv. Ramcové dohody zachytit dosaze-
ny stupen shody, dalsi pfiblizovani sta-
novisek jednotlivych zajmovych skupin
to bylo preruSeni jednani do jisté miry
prekvapenim, kdyz uvazime, jak hlubo-
ké ustupky jiz byly nabizeny.

Na ministerské konferenci WTO

v Hongkongu jiz souhlasili vSichni

Clenové s ukoncenim poskytovani vy-

voznich subvenci do konce roku 2013

a rozvinuté zem¢ slibily pro 97 % polo-

Zek celniho sazebniku bezcelni a neo-

mezeny pristup na své trhy pro zbozi

z nejméné rozvinutych zemi.

Soucasny stav mnohostrannych obhchodnich jednani
ve Svetove ohchodni organizaci z pohledu zemedelstvi

EU byla ochotna pfistoupit na sniZe-
ni objemu podpor narusujicich obchod
0 70% a snizeni cel téméf o polovinu
(kromé nékolika procent nejcitlivéjsich
vyrobkit).

Na druhé strané EU pozadovala jen
ukonceni vSech forem podpory vyvozu
(nejen vyvoznich subvenci), zprisnéni
dosavadnich vyjimek pro poskytovani
domacich podpor narusujicich obchod
a vSeobecné uznani a ochranu zemeépis-
nych oznaceni.

Pozastaveni obchodniho vyjedna-
vani souvisi s nevyvazenou nabidkou
v jednotlivych oblastech a s nepfipra-
venosti nékterych clenti k reformam.
Preruseni vyjednavani lze oznacit vy-
za neuspéch. Takova jednani jsou vse-
obecné velmi obtizna a dlouhodoba.
Uruguayskeé kolo trvalo 8 let.

DUVODY K OBNOVENI
VYJEDNAVANI

Pteruseni procesu postupného a rov-
nomérného snizovani nepfimérené vy-
sokych cel a odstranovani ostatnich
prekazek obchodu u ¢lent WTO brani
utvareni vzajemné vyhodné mezinarod-
ni délby prace na celosvétové urovni,
dulezité i pro odstranovani chudoby.

Dohoda o zemédélstvi zajistovala do
konce roku 2003 tzv. Mirovou dolozkou
vS§em Cleniim nenapadnutelnost jejich
vyvoznich subvenci a domacich podpor
narusSujicich trh, pokud byly poskytova-
ny do vyse sjednanych limitt. V soucas-
né dobé by tedy mohlo byt poskytovani
vyvoznich subvenci i nékterych druht
podpor pravné napadeno obchodnimi
spory, protoze obecna pravidla obcho-
du je nepovoluji.

Je zde také nebezpeci, Ze zpomale-
ni reformy na mnohostranné urovni by
mohlo podporit sjednavani dvoustran-
nych nebo vicestrannych obchodnich

smluv. V takovych smlouvach se zpra-
vidla vice promitne rozdilna vyjedna-
vaci sila partnert. Vybérové udélovani
riznych vyhod typické pro tyto smlou-
vy muzZe také podporovat vytvareni ob-
chodnich tokt, které by bez téchto vy-
hod nebyly udrzitelné, a tak narusovat
svétovy obchod.

Zprostfedkovani mnohostrannych
obchodnich jednani je jen jednou
z mnoha dulezitych ¢innosti Svétové
obchodni organizace. Presto by neuza-
viené Katarské kolo velmi uskodilo je-
ji povésti.

Z téchto a rady dalSich duvodu se
ocekava brzké obnoveni mnohostran-
nych jednani. Pro obnoveni se jedno-
znacéné vyslovila EU a fada dalSich ze-
mi véetné USA. VSeobecné se ocekava,
ze USA, na jejichz postoji v tomto pri-
padé hodné¢ zalezi, se po skonceném vo-
lebnim obdobi vrati k jednacimu stolu
s novymi navrhy.

VYHLIDKY )
NA NEJBLIZSI OBDOBI

Pied vstupem v platnost musi byt
mezinarodni obchodni dohody schva-
leny zakonodarnymi organy jednotli-
vych ¢lent. To miize byt casové velmi
naro¢né, coz plati zvlasté o USA. Do
konce roku 2006 plati v USA vyjimka,
ktera umoznuje projednani predloze-
nych obchodnich dohod do 6 mésicu.
ProtoZe uzavieni Katarského kola do
konce roku 2006 jiz neni realné, bude
rychlost uvedeni dohod do praxe hod-
né zaviset na tom, zda tato vyjimka bu-
de, ¢i nebude prodlouzena.

1 kdyz zatim nebylo jednani oficialné
znovu zahajeno, pracuje se jiZ na vyjas-
néni jednotlivych technickych otazek,
aby se neztracel drahocenny ¢as. Obno-
veni jednani v plné §ifi se ocekava v nej-
blizsich dnech. Ing. Eduard Siman

MZe CR

Spoluprace Informacniho centra

ro hezpecnost potravin

s Narodni siti zdravych mest

NOACK

Vas partner pri kontrole zdravotni nezdvadnosti
a_jakosti Vasich virobkii

Nové dudlni prouZky Twinsensor na inhibiéni latky!

Terracykiiny pozitivai Terracyklinyg pozitival

[-faktamy negatival [I-lakramy pozitivad

Radi Vam poskytneme informace o vsech doddvanych
wrobcich a provedeme jejich prezentaci.

NOACK CR, spol. s ro.

Kvétnového vitézstvi 160, Praha 4,149 00
Tel. 267 913 4156-7, Fax. 272 910 092
noac k@nuack.cz, www.noack.cz

Informacni centrum bezpecnosti potravin (IC
BP) zfizené¢ v Ustavu zemédélskych a potravinaf-
skych informaci v Praze se koncem roku 2006 po
dohodé s Ministerstvem zemédélstvi aktivné zapo-
jilo do spoluprace s mésty zapojenymi do Narod-
ni sité zdravych mést. V listopadu 2006 byla za-
héjena realizace vzdélavaciho zabavného progra-
mu na téma ,,5 klicd k bezpecnému stravovani®,
ktery vychazi z doporuceni Svétové zdravotnické
organizace (WHO). Informaéni centrum bezpec-
nosti potravin za pomoci hudebni skupiny Vanda
a Standa ve zdravych méstech predvedlo vzdé¢lava-
ci hudebni program ,,Prijede k nam navstéva“, kte-
ry je ureny pro déti od 3 do 6 let. Détem v matef-
skych skolkach byly vhodnou formou vysvétlovany
zéaklady hygieny pfi manipulaci s potravinou dle
doporuceni Svétové zdravotnické organizace. Hu-
debni porad pro malé déti byl pfedveden ve tficeti
skolkach v LitoméFicich, Podébradech, Stéti, Ri-
¢anech, Sedlcanech, Pribrami a v Mladé Boleslavy

a zucastnilo se ho celkem 1 713 déti. Cile této spo-
le¢né akce a programu bylo naucit déti zakladnim
pravidltiim pfi nakupovani, skladovani a konzuma-
ci potravin. Déti se v hodinovém predstaveni nau-
Cili rozpoznavat zkazené potraviny a také se ucili
zakladim hygieny pfi konzumaci potravin.

Na organizaci akce Informacni centrum bez-
pecnosti potravin UZPI spolupracovalo nejen
s hlavnim koordinatorem zdravych meést, ale
i krajskymi informaénimi centry Stiedoceského
a Severoceského kraje (KIS), ale i pfimo s fedite-
li matefskych Skolek.

Pfitomnym dospélym byly predavany ¢eské mu-
tace letaki WHO, ,,5 kli¢t k bezpecnym potravi-
nam* a kazda Skolka prevzala hudebni CD s pis-
ni¢kami z vyukového programu.

Dalsi informace o ¢innosti informacniho centra
pro bezpecnost potravin najdete na webové strance
bezpecnostpotravin.cz. Ing. Olaf Deutsch

UzpPl
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Diskontni retézec Plus rozSiru

Potravinarsky zpravodaj 1 / 2007

Mélnik/Praha - Spolecnost PLUS-
DISCOUNT 18. 12. 2006 v Mélni-
ku oteviela jiz svou osmou novou
prodejnu. Tim stoupl celkovy pocet
filidlek spolecnosti Plus v CR na
128. Uspésné tak pokracuje v ohla-
sené expanzi, jejimz cilem je azZ
zdvojnasobeni svého poctu prode-
jen. Jde o plnosortimentni obchod-
ni jednotky, jejichZ Siroka nabidka
se pruiné pfizpisobuje potfebam
a poptavce zakaznika za malé ceny.
Samoziejmosti je jiz také hezhoto-
vostni platha vybraného zhoZi pla-
tebnimi nebo kreditnimi kartami,
kterou dosud v CR Zadny diskont-
ni fetézec nezavedl.

Praha (red) — Spole¢nost PLUS
— DISCOUNT pfijima od 18. pro-
since 2006 na pokladnach vSech
svych 128 prodejen v Ceské repub-
lice platebni i kreditni karty vSech
renomovanych firem. Retézec Plus

,Nové prodejny charakterizuje opti-
malni prodejni koncept a prizptisobeni
jednotky potfebam zakaznika, zamést-
nanct i dané lokality,” fekl David Ko-
laf vedouci oddé€leni marketingu a tis-
kovy mluv¢i spole¢nosti PLUS - DIS-
COUNT v CR. Sjednoceny a moderni
vzhled prodejen Plus v Ceské republi-
ce je integralni soucasti optimalizace
a rozSifovani prodejni sit¢ PLUS ne-
jen z hlediska obchodniho konceptu,
ale také s ohledem na pouzité stavebni
materialy a technologie. .,V modernim
prostredi novych diskontnich prodejen
Plus nabizime zakaznikim lepsi servis,
od §ife nabidky azZ po malé ceny a vy-
hodnou oteviraci dobu,” uvedl Kolar.

Architektonické feSeni novych
prodejen nabizi diky velkym proskle-
nym plocham lepsi prosvétleni prode-
jen dennim svétlem. Zakaznické ulic-
ky jsou prostornéjsi, k dispozici jsou
vétsi nakupni voziky a systém regald
a tim i prezentace zboZi je nyni pfe-

hlednéjsi. S dalSimi novymi prvky se
zakaznici setkaji jiz na parkovisti s vy-
razné komfortnéjSim piijezdem a vy-
jezdem.

Spole¢nost PLUS - DISCOUNT
ma v CR dosud 128 prodejen. Ve
financnim roce 2005/2006 se vice jak
2 000 zaméstnancim firmy podafilo
zvysit obrat o vice nez deset procent
na 445,5 milionu eur (necelych 13
miliard K¢). Rozsifovani prodejni sité
bude pokracovat. Dal§im milnikem
uspésného Ctrnactiletého tazeni spo-
leénosti PLUS - DISCOUNT v CR
bude rozsSifeni logistického centra
v sidle spolecnosti v prazskych Rado-
nicich. Retézec je souéasti némecké

Plathby kartou — dalSi plus u Plusu

prijima platby kartou jako prvni
diskont v Geské republice.

»Malé ceny nejsou vse, co pro
zakazniky délame,” fekl David
Kolaf, vedouci odd€leni marketingu

a tiskovy mluvéi spole¢nosti PLUS
- DISCOUNT v CR. ,Zavede-
nim bezhotovostnich plateb vycha-
zime vstfic poZadavkim naSich
zakaznikl. Zejména v predvanoc-
nim obdobi urc€ité oceni i rychlej-

den,” uvedl.

Podle Kolafe mohli zakaznici Plu-
su v pravé konéicim roce zazname-
nat tfi vyznamné novinky. Prodejny
ziskaly novou tvaf, nabizeny sorti-

je pocet prodejen

skupiny Tengelmann, ktera rovnéz
provozuje sit hobby markett OBI. Sku-
pina uspésné podnika v dal§ich osmi
zemich Evropy. Diskontni prodejny
potravin a spotiebniho zbozi PLUS
najdete v celkem jizZ 9 evropskych sta-
tech a ve svych vice jak 4 000 prodej-
nach zaméstnava vice jak 40 000 li-
di. Spole¢nost PLUS - DISCOUNT
je na Ceském trhu uspésné zastoupe-
na jiz od roku 1992. Jen za posled-
nich 5 let investovala nase spole¢nost
do rozvoje své obchodni sité témér 1,7
miliardy K¢ a v pfistich letech hod-
lame v ramci své expanze investovat
vice jak 7 miliard korun.
PLUS-DISCOUNT spol. s r. o.

ment doplnila fada vyrobkd Karltv
Dvir, prvni ryze ceské privatni znac-
ky potravin, a pro zvySeni bezpec¢nos-
ti plateb a pohodli zakaznikl pfi pla-
ceni byly na pokladnach Plusu zave-
deny kartové platebni terminaly.

V minulych dnech zemrel nositel
Nobelovy ceny, ekonom Milton Fri-
edman. Redaktor Miadé fonty DNES
konstatoval, Ze ovlivnil transfor-
maci ¢eské a slovenské ekonomi-
ky tak podstatné, Ze ani 8 let viady
socialisti nedokazalo pohnout se
zaklady, které hyly v devadesatych
letech poloZeny.

Rad to slysim, hlavné kdyz se zamys-
lim nad pfistupem nékterych predstavi-
tell naSich zemédélcti a potravinaru.

Miékatfsky svaz oznamuje (zafi
2006), ze hleda stabilitu trhu mléka
ve vytvoreni dvou velkych celkl (jed-
noho z producentli mléka a druhého

Nostalgie po socialisticke ekonomice

ze zpracovatelil), které budou fidit ra-
cionalni tok vyprodukovaného mléka.

V fijnu nam svaz sdéluje, Ze jedna
s Agrarni komorou CR o posileni tlo-
hy odbytovych druzstev, ktera budou
vykupovat vS§echno mléko v republice
a rozdélovat ho perspektivnim mlékar-
nam.

Racionalni toky mléka uz tu jednou
byly. Byly fizeny z generalniho reditel-
stvi mlékarenského primyslu a cena
mléka Federalnim cenovym ufadem.

Nostalgie po téch casech je jesté
dnes, po 17 letech od listopadu, v ze-
meédéElstvi a potravinarstvi velka. V jed-
nom z interview predstavitel jedno-
ho z mlékarenskych podnikti vyslovil

mySlenku nutného majetkového pro-
pojeni mlékaren. To Ize provést zna-
rodnénim, to uz tu také bylo. Ty sta-
ré zlaté casy!

Na Mlékaiském foru ve Vétrném Je-
nikové 16. listopadu 2006 ale bylo jed-
nani pfekvapivé racionalni. Snaha po
rozvoji mlékafstvi, za ktery jsme vSich-
ni odpovédni, myslim, pfevazila nad
nazorovymi extrémy a demagogickym
porovnanim neporovnatelného, které
také zaznélo (srovnavani poctu krav
s rokem 1936, uz 15 let pry Zijeme
v marasmu, konec zeméd¢€lstvi a vyro-
by mléka se rychle blizi, co kdyz nam
zaviou hranice a bude hlad jako v Bri-
tanii za valecné blokady a podobné).

Ale i predstavitel Agrarni komory
fekl, ze ,trh reaguje podle svych zako-
nl a ne podle zakont, které mu nékdo
nalinkuje® (pravda, bylo také feceno,
Ze dotace do zemédélstvi nejsou do-
tace, ale CasteCna thrada ztrat vznik-
lych regulaci - to je zajimavé, vzdyt
pravé tu regulaci si Agrarni komora
vynucuje), hodné se mluvilo o kvo-
tach (z politickych divodi tézko v do-
hledné dobé odbouratelnych, ekono-
mice vSak §kodicich) a zaznéla i slova
o nutné ochrané pred velkokapitalem
a spolecenské objednavce z politic-
ké sféry na likvidaci ¢eského zemeé-
délstvi (také z minulosti ovladam ten
slovnik).

Celkovy dojem z jednani byl ale po-
cit odpovédnosti za vyrobu a zpracova-
ni mléka, u dodavatelti mléka i u jeho
zpracovatelli. Myslim, Ze rozvoj mlé-
kafstvi (ano, rozvoj!) v minulych le-
tech dava za pravdu Friedmanovym te-
zim, a to i pres velkou snahu ten ka-
pitalismus, ktery se Zene za proklatym
ziskem, do zemédé¢lstvi a snad ani do
potravinarstvi, nepustit.

Pfejeme vSem, ktefi mléko vyrabé-
ji a zpracovavaji, pevné nervy a dobrou
orientaci v chaosu myslenek a snah, kte-
ré dnes v nasem sektoru jsou, a uspéch
v podnikani. Je to tézké, ale to je prece
normalni.

Ing. Oldrich Obermaier

Podnikatelsky svaz pekafii a cukra-
7o v CR ve spolupraci a za podpory
firem Ireks Enzyma s. r. 0., Cempek,
druzstvo, Lesaffre Cesko a. s., Millba
Czech a. s. a Pekass s. . 0. usporadal
ve dnech 20.-23. listopadu v Brné jiz
XII. ro¢nik soutézi odbornych doved-
nosti o ¢estné tituly ,,Cesky pekai ro-
ku“ a ,,Cesky cukrai roku“ v kategori-
ich junior a senior a soutéz ,,O nejatrak-

Ve ctvrtek 23. listopadu byly v prosto-
rach Stfedni Skoly potravinarské a slu-
7eb (Charbulova ul. 106, Brno) soutézni
vyrobky a exponaty do soutéze ,,O neja-
traktivnéjsi vyrobek“ predstaveny veiej-
nosti. Poté byly za pritomnosti predsedy
predstavenstva PSPaC v CR Ing. Jana
Kaspara a zastupcu sponzorskych firem
predany ceny tém nejlepSim:

Vitéezny exponat soutéze ,, O nejak-
traktivnéjsi vyrobek “ - lod’ ,,Santa
Maria“, Bohumil Kubicek,
NOPEK a. s., Vysoké Myto

Celostatni soutéze pekaru a cukra

CESKY PEKAR
ROKU 2006
— KATEGORIE SENIOR

1. misto - Libor Jiru,

Adélka a. s., Pelhfimov
2. misto - Bohumil Kubicek,

NOPEK a. s., Vysoké Myto
3. misto - Ladislav Jedlicka,

Jizerské pekarny s. r. 0.,

Ceska Lipa

CESKY PEKAR
ROKU 2006
— KATEGORIE JUNIOR
1. misto - Josef Holub,
Jizerské pekarny s. r. o., Ceska Lipa
2. misto - Tereza Zaludova,
SPSP Pardubice
3. misto - Jakub Sanitrnik

e

CESKY CUKRAR
ROKU 2006
— KATEGORIE SENIOR

1. misto - Zuzana Rozkova,

NOPEK a. s., Vysoké Myto
2. misto - Jan Puna,

Sedba Baking s. r. 0., Praha
3. misto - Andrea Sebestova,

BENEA s. 1. 0., BeneSov

CESKY CUKRAR
ROKU 2006
— KATEGORIE JUNIOR
1. misto - Veronika Bohacova,
SS hotelnictvi a gastronomie,
Frenstat p. Radhostém
2. misto - Zaneta Polesakova,
SS potravinaiska a sluzeb, Brno
3. misto - Petra Solnickova,
SPSP Pardubice

SOUTEZ ,,0 NEJATRAKTIVNEJSI
VYROBEK*“
1. misto - Bohumil Kubicek
(dilo ,Santa Maria“),
NOPEK a. s., Vysoké Myto
2. misto - Monika Kfizova,
Alena Uhrova
(dilo ,,Slzy vasné®),
SOS zahradnicka a SOU, Rajhrad
3. misto - Zuzana Grimova
(dilo ,Nase mésto®),
SS potravinaiska a sluzeb, Brno
Soutézni exponaty zaujaly hodnotitel-
ské komise i vefejnost kvalitou, desi-
gnem, chuti i uméleckym ztvarnénim
zvolenych témat. PotéSitelny je rov-
néz vzrlstajici zajem mladych pekafl
a cukraf o ucast v této soutézi, coz je
prislibem pro udrzeni femeslné urovné
nasich obortl i do budoucna.
Ing. Stanislav Musil
predseda PSPaCv CR

7/ O

iz Rodbapes

By,

Vitez kategorie Cukrdr roku 2006 - seniov, Zuzana Rozkovi, NOPEK a. s., Vyso-

ké Myto
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Delta a Odkolek: Vice nez milion vanocek

Hlavni pracovni napor zazivali pracovnici dvou nej-
vétSich ceskych pekarenskych spolecnosti Delta
Pekarny a Odkolek, ktefi ulehGuji predevSim Zenam
predvanocni stres. Pece v pribéhu dnii, které fa-
da firem vyuZiva k celozavodni dovolené, prakticky
nevychladnou. Vyroba v pekarnach Delty a Odkolka
skoncila na Stédry den okolo 13. hodiny a jiZ 25. pro-
since odpoledne pekari opét nastoupili do prace.

Cesi toho sni opravdu hodné, jen v prosinci pro né Delta Pekar-
ny a Odkolek vyrobily napfiklad téméf 78 miliont rohlikt, 6 milio-
nt chlebtt Sumava, vice nez 3,2 miliony kust vek a pfes milion
vanocek.

,Pekafina je straSné naro¢na na Cas, kdyz lidé slavi jakékoliv
svatky, jsme v praci. Ale je to prace s dobrym pocitem, Ze diky na-
Semu cerstvému pecivu prindsime jinym pohodu,“ fika vedouci pe-
karny Delta v Brné Pavla Wochova, ktera zaziva v pekarné jiz jede-
nacté Vanoce.

Po fuzi lucemburskych majiteltl skupin Delta Pekarny a Odko-
lek se obé spolecnosti propojily a od 1. ledna 2007 vystupuji pod
nazvem United Bakeries. Tato skupina s vyrobnimi aktivitami v Ces-
ku, Polsku, Madarsku a Slovenské republice je nejvétsSim pekaren-
skym subjektem ve stiedni Evropé.

Mgr. Jaroslav Pomp
feditel pro vztahy s verejnosti/PR Director
RAMILL Group

) United Bakeries

UNITED BAKERIES,
naslednik spoleénosti Delta Pekdrny a Odkolek, nabizi Siroké produktové portfolio pod osvédéenymi obchodnimi znackami
Delta, Odkolek, Cerea, Toast Tip, Vitalita Style, Ben a Roneto.

UNITED BAKERIES
je nejvétiim pekarenskym subjektem v regionu stfedni Evropy a kromé €eskych pekaren Fidi i své spoleénosti v Polsku,
Madarshku a ve Slovenské republice.

UNITED BAKERIES
reprezentuje symbidzu vice neZ |55leté tradice znatky Odkolek s dynami€nosti moderni znacky Delta.
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je plnobarevny ¢asopis pro vyzivu,
vyrobu potravin a obchod.

Budeme velmi radi,

kdyz v ném naleznete

0 Vas uzitecné a odborné informace,
pouceni z ostatnich oboru ¢innosti,
s problematikou potravin souviseji.

Objednavky adresujte

na nasi redakci: AGRAL s. r. 0.,
Zeleny pruh 1560/99, 140 02 Praha
nebo na zasilatelstvi

ABONT s. r. 0., Chlumova 3,

130 00 Praha 3

Trm:lflntuipbd'h 'q‘il:rnc:
konec mrazenych ryb v Cechéch?
Cerstwy tuidl v Makru

Upozornujeme,
Ze nové Cislo ¢asopisu vyjde
27. unora 2007.

Makirn Cash & Carry CR

Vice o ¢asopisu se dozvite na

www.agral.cz
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Certifikace Systému environmentalniho managementu (EMS) dle normy 1S0 14001

Proc investovat do certifikace
environmentalniho managementu
u potravinarskych firem?

Rozhovor spole¢-
nosti Kraft s ma-
nazerem projektu
Dirkem Vallbrach-
tem ze spolecnosti
Det Norske Veritas
(DNV), mezinarod-
nim certifikacnim
organem poskytuji-
cim sluzby v oblasti Fizeni rizik

Kraft: Proc¢ by podle Vas mély potravi-
narské spolecnosti, jako je napf.
Kraft, investovat do EMS?

DNV: Muzeme zodpovédné fict, Ze za-
fazeni fizeni environmentalnich
rizik do celkové strategie firmy
se stalo celosvétovym trendem.
A nezistava jen u toho - ty ak-
tivnéjsi firmy se snazi prosadit
zhodnoceni a fizeni rizik tyka-
jicich se zivotniho prostredi do
celého svého dodavatelského te-
tézce. Cilem potom neni pouhé
zmirnéni provoznich rizik, ale
firmy se zaméfuji predevS§im na
prevenci postavenou na ekolo-
gicky efektivnéjSich procesech.
Dobra struktura EMS pomaha
nejen pii hodnoceni jednotli-

vych produkti i jejich fetézct,
ale diky ni je také mozné ucin-
né integrovat pfislusna ekologic-
ka kritéria pfimo do navrhii no-
vych produktti.

Kraft: Existuji rizné normy tykajici se
zivotniho prostiedi. Pro¢ se do-
mnivate, Zze pravé norma ISO
14001 je pro nas ta prava?

DNYV: Norma ISO 14001 je prvotfid-
nim nastrojem, ktery spolec-
nosti Kraft pomize fidit envi-
ronmentalni rizika a moznosti
s tim spojené na globalni urov-
ni. Je to totiz jedina norma, kte-
ra je skutecné celosvétové uzna-
vana, a to proto, Ze na jeji tvor-
bé se zucastnily vSechny hlavni
spolecnosti v této oblasti zainte-
resované. Z hlediska certifikace
jde o naprosto zasadni véc, jeli-
koZ normu uzndavaji vS§echny me-
zinarodni instituce v tomto obo-
ru.

Kraft: Muze certifikovany systém EMS
pomoci spole¢nosti Kraft vytvorit
a udrzet dlouhodobou obchodni
hodnotu?

DNYV: Domnivame se, Ze ano, a to z né-
kolika zasadnich divodi. Za pr-
vé vime, Ze dobré programy po-
mahaji spole¢nosti chranit jeji
obchodni znacky a dobrou po-
vést. Dale je ziejmé, ze dobry
systém EMS prispiva k pfimym
usporam (spotieba energie, sni-
Zeni provozniho kapitalu, likvi-
dace odpadi, ¢isténi odpadnich
vod) a podporuje vyssi prijmy
v oblastech, kde je péce o zZivotni
prostiedi z hlediska spotiebite-
14 pozitivnim faktorem. Pfimére-
né hodnoty kli¢ovych ukazatelt
vykonnosti mohou zajistit lep-
$i prehled o vykonech v oblas-
ti zivotniho prostfedi a mohou
je strategicky navazat na celko-
vé obchodni vykony. Nadnarod-
ni organizace, jako je Kraft, po-
trebuji své vykony monitorovat,
aby ve svych podnicich zajistily
konzistenci, kontinuitu a trvalé
zlepSovani. Norma ISO 14001 je
dobrym nastrojem, ktery podniti
systematicky pristup k definova-
ni priorit v oblasti environmen-
talnich investic a pomuze zvysit
zisk. Uménim je - jak uz to ¢asto

byva - nalézt spravnou rovnova-
hu mezi obchodnim usilim a vy-
sledky.

Kraft: Jaké prinosy ma mezinarodni
certifikace EMS oproti certifi-
kaci na urovni jednotlivych za-
voda?

DNYV: Mezinarodni certifikace usnad-
nuje sdileni kritérii, zkuSenos-
ti a nalezitych postupt. Rovnéz
vyrazn€ snizuje interni i exter-
ni naklady na udrzbu systému
a ziskani certifikace. Jednotli-
va pracoviSté nemuseji stale do-
kola individualné vytvaret tytéz
véci. Predevsim se domnivame,
Ze mezinarodni certifikace po-
miiZe zajistit, aby globalni envi-
ronmentalni politika a souviseji-
ci obchodni strategie byly usku-
tecnovany po celé organizaci na
stejné urovni efektivnosti. V pii-
padé spolecnosti Kraft bychom
se navic zaméfili na integraci
EMS s celkovymi systémy fize-
ni, coz firmé pomuize pruzné re-
agovat na dynamicky se ménici
potieby vyplyvajici z jeji obchod-
ni ¢innosti.

DNW

Kraft: Jaky vlivma podle Vas certifikace
EMS na povést spolecnosti - tedy
zejména mezi investory a zakaz-
niky?

DNV: Podle nas je certifikace EMS di-
kazem toho, Ze spolecnost si je
dobre védoma své povinnosti fi-
dit rizika spojena s Zivotnim pro-
stfedim a zajistit pfitom trans-
parentnost téchto procest. Za-
interesované subjekty jako napf.
investicni vefejnost a maloob-
chodnici se stale vice zaméruji
na potencialni environmental-
ni rizika tykajici se potravinaf-
skych firem, a to v celém fetéz-
ci produktii a sluzeb. Efektivni
EMS ujisti zainteresované sub-
jekty o tom, Ze ve firmé jsou za-
vedeny spravné postupy pro hod-
noceni environmentalnich rizik,
Ze byla implementovana opatfe-
ni na jejich zmirnéni a Ze jsou
monitorovany vykony v oblasti
zivotniho prostfedi.

Zdroj:
http://www.kraft.com/
responsibility/ems_iso_cert.aspx

Miéekarna Kunin, a. s.

Miekarna Kunin: problém konkurencni, nemeckée miécne ryze
spustil paniku, ceska produkce je ale zcela v poradku

Mlékarna Kunin, vyznamny expor-
tér mlécnych produkti a jediny tuzem-
sky vyrobce mléénych ryzi a krupic,
doplaci na potize svého némecké-
ho konkurenta. Média informovala
o zasilce mlécné ryze z Némecka, kte-
ra se mohla objevit i na pultech Ces-
kych obchodti a pravdépodobné obsa-
huje zvysené mnozstvi kumarinu, latky
s nepfiznivymi ucinky na lidské zdra-
vi. Mlékarna Kunin se nyni obava, Ze
by mohlo dojit k poklesu prodeje jeji
mlééné ryze. ,Museli jsme informo-
vat vSechny odbératele a touto cestou
se snazime dat védét i zakaznikim, Ze
nase mlécné ryze jsou zcela v poradku.
Kumarin se mtze vyskytovat ve vétsi
mife tam, kde je skofice. Nase firma
ryze s touto prichuti viibec nevyrabi,“
fekl generalni feditel Mlékarny Kunin
Zbynék Gebauer.

Vysi §kody, kterou problém s kon-
kurenénim vyrobkem zpisobil i kunin-

skému podniku, zatim vedeni mlékar-
ny mapuje. ,,Véfime, Ze vefejnost mléc-
né ryze z ciziny a z tuzemska dokaze
rozliSit a nasledky nebudou fatalni,”
doplnil generalni feditel Gebauer.
MIékarna Kunin podle néj své prichu-
t€ do mlécnych ryzi testuje ve vlastnich
i nezavislych laboratofich. ,Nastés-
ti mame v ruce vysledky z testu akre-
ditovaného pracovisté, a mtizeme tak
v§em obchodnikiim doloZit, Ze v kunin-
skych mlécnych ryzich nic skodlivého
neni,“ zduraznil Gebauer. Nyni se,
jak dodal, ukazuje, Ze ma firma prav-
du, kdyz s obchodnimi fetézci polemi-
zuje o tom, ze vhodnéjsi nez sazka na
podbizeni se cenou je garance kvali-
ty za cenu priméfenou. ,,O tom svéd-
¢i i naSe exporty, jsme v zahrani¢i ne
proto, Ze bychom byli nejlevnéjsi, ale
protoze muzeme dolozit jakost,“ upo-
zornil feditel.

O skoficové mlécné ryze z Némecka

VY

b
N

se v minulych dnech zacala zajimat tu-
zemska veterinarni sprava. Média pak
upozornila, Ze v produktu je kumarin,
prirodni latka, ktera sniZuje srazlivost
krve a muze §kodit zdravi. Ve vétsich
davkach miize podle odbornikii u ¢lo-
véka zplisobit krvaceni a bolesti hlavy.
Pred rizikem spojenym se zahranicni
mléénou ryzi varovala Evropska komi-
se. M¢élo jit o vyrobni sérii némeckych
ryzi se skofici, ktera méla trvanlivost
do 31. listopadu. O tuto mléénou ryzi
se zajimaji i jinde v Evropé.

Podle vedeni Mlékarny Kunin
je zcela logické, Ze lidé pausalizuji
a neodlisuji v prvnich dnech po obje-
veni zpravy znacku a pivod zavadné-
ho vyrobku. V dalSich dnech by se ale
situace pro kuninského producenta
nezavadnych mlécnych ryzi méla zlep-
Sovat. ,,Upresnéni informaci povazuje-
me za nezbytné i proto, Ze jsme doda-
vateli mlécnych vyrobkli do S$kol,
a neradi bychom, aby se rodice zacali
bat. Neni to nutné,” doplnil obchod-
ni feditel Mlékarny Kunin Jifi Klos.
Kuninska mlékarna ma tzv. mlécné
automaty ve dvou stech moravskych
zakladnich Skol. Zafizeni je chrané-
no uzitnym vzorem a je od leto$ni-
ho podzimu velmi popularni. Mléc-
né ryze zatim nejsou soucasti nabid-
ky z automata.

Mlécné ryze produkuje kuninska
mlékarna jako jediny Cesky vyrobce
a je i jejich vyvozcem. Exportuje je do

Madarska, Svédska, Finska, Rumun-
ska a Italie.

Kuninsky vyrobce mléka ma dlou-
hodobé stabilni trzby na urovni okolo
1,8 miliardy korun ro¢né. Podil expor-
tu na trzbach loni €inil zhruba 12 pro-
cent. Letos podnik ocCekdva mirny
rist podilu vyvozu, a to na 15 procent.
V soucasné dobé mifi zbozi z MIlé-
karny Kunin do Madarska, Rakous-
ka, Svédska, Finska, Némecka, Pol-
ska, Slovinska, Italie a také na Sloven-
sko a do Rumunska. Za prvnich Sest
mésicti roku 2006 vytvorila Mlékar-
na Kunin trzby v hodnoté 984 milio-
nt korun, coZ bylo o 36 milionti vice
nezZ za stejny usek roku 2005. Pfijmy
z exportu vzrostly z 90 na 113 milio-
ni korun. Pololetni vysledek hospo-
dafeni se pohyboval zhruba na trov-
ni roku 2005. Eva Kijonkovd,

medidlni zastoupeni
spolecnosti Mlékdrna Kunin, a. s.,
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OLMA rozSifuje moznosti vzdélavani svych zaméstnanciu

Olomouc - Olomoucka mlékarna Olma od
podzimu porada Skoleni pro své zameéstnan-
ce z fad stfedniho managementu, které je
zaméreno zejména na komunikacni doved-
nosti, schopnost motivace, uméni jednat
s lidmi, stres a zvladani krizovych situaci.
Na celorocnim Skoleni se tak setkavaji lidée
z riiznych uatvari spolecnosti, ktefi v ram-
ci jednoho tymu FesSi riizné modelové situ-
ace. Pfinosem tohoto systému, kterého se
icastni 35 zaméstnancii, je i novy pohled

Podle predbéZnych vysledkii za rok 2006
Ize ocekavat, Ze si OLMA, a. s., udrZi svou
pozici druhého nejvyznamnéjSiho vyrobce
mlécnych vyrobkii v Ceské republice. Dosa-
vadni hospodarské vysledky nasvédcuji tomu,
Ze predlonisky obrat 4,1 mld. K¢ bude mirné
prekrocen.

V lonském roce akciova spolecnost OLMA
odkoupila zbyvajici ¢ast mlékarny v Zabrehu -
susarnu mléka. Modernizace provozu zabiezské
mlékarny bude dokoncena v unoru 2007 a plano-
vana investice pievysi 90 mil. K¢. Z provozovny se
tak stane moderni provoz na vysoce kvalitni Cerstvé
mléko a susené mléko. Kromé toho, ze OLMA, a.s.,
ma od roku 1998 dcefinou spolecnost na Sloven-
sku a od roku 2004 také v Polsku, vlastni také 30%
podil slovenské Senické mlékarny, jejiz produkce
se zamétuje vyhradn€ na syry.

Prestoze OLMA zasobuje predevsim Cesky trh,
vyvazi také kompletni sortiment svych vyrobkd,
tj. mléko, jogurty, napoje, dezerty i tuky zejmé-
na do Madarska, Polska, Némecka a na Sloven-
sko. Za lonskych 10 mésict ¢inil celkovy objem
exportu 46 566 tun a 667 mil. K¢. Vyvazeny sor-
timent predstavuje 19 % finan¢niho objemu cel-
kového prodeje zbozi. Nejvétsi ¢ast exportu mifi
jiz tradi¢né na Slovensko a nejvétsi narust prode-
je byl zaznamenan v Madarsku. Vedeni spolec-
nosti pfipravuje také rozsifeni exportu mlécnych
vyrobku do Italie, Chorvatska a novych zemi EU,
Rumunska a Bulharska.

Diky aktivitam na obchodnich trzich bylo
dosazeno vysSich nartistil prodeje a s tim souvi-
sejiciho rozvoje vyroby. Nejvétsi nartst byl zazna-
menan ve vyrobé trvanlivého mléka - o 165,7 %,
vyznamné€ vzrostla také vyroba zakysanych vyrob-
ki - 024,5 % ajogurtd - 0 21,6 %. Rovnéz se 0 20 %
zvysila vyroba pudingti a o 15,3 % vyroba konzum-
niho mléka.

Podle udaji spolec¢nosti GfK, ktera prova-
di prizkum cCeského trhu, zaujima spolecnost
OLMA, a. s., v prodaném mnoZstvi v kategorii
jogurtil 2. misto, v kategorii jogurtovych napoji
1. misto, v kategorii pudinkovych dezertt 1. misto
a v kategorii tukt 2. misto.

O kvalité a oblibenosti mlécnych produkt
svédci také fada ocenéni, kterych se v roce 2006
vyrobkiim akciové spolecnosti OLMA dostalo:
ziskala prvni cenu v projektu ,Volba spotiebi-
teld 2006 - Nejlepsi novinka“ v kategorii mléc-
né vyrobky za mlécny napoj Revital active napoj
aloe vera a zaroven také druhé misto za mléény
napoj na bazi syrovatky Fruit action pomeranc.
Novy mlécny probioticky napoj Energy iN, ktery
Olma predstavila v bfeznu loniského roku na Sali-
mé, ziskal jiz ocenéni Zlata Salima. Také obsa-
dil prvni misto v soutézi ,Nejlepsi mlékarensky
vyrobek roku 2006“ v kategorii tekuté vyrobky a
zaroven Energy iN s pfichuti jablko-banan-kiwi
ziskal ocenéni medialni komise. Rovnéz Cerstvé
mléko v kartonovém obalu, vyrabéné v provozov-
né v Zabiehu, se stalo absolutnim vitézem testu
polotuénych mlék Vyzkumného ustavu mlékaren-
ského v Praze.

OLMA, A. S. - PREDSTAVENI

o Nejvétsi a nejmodernéjsi mlékarna v CR, ktera
od roku 2000 investovala do novych technolo-
gii cca 1,1 mld. K¢.

e ZaloZena v Olomouci v roce 1970 pod nazvem
OLMA.

e 1. 1. 1994 vznik akciové spolecnosti OLMA,
a.s.

e Majoritnim vlastnikem je Milkagro, a. s., Olo-
mouc s 51 % - sdruzeni prvovyrobcti a dodava-

na praci ostatnich kolegii z jinych tvari.
V soucasnosti je ceka seznameni se s pro-
blematikou nového Zakoniku prace. OLMA,
a. s., vénuje dlouhodohé vysokou pozor-
nost zvySovani kvalifikace svych zameést-
nancii a kaidoroéné investuje do jejich
vzdélavani.

Pravidelné také probiha vycvik obchodnich
zastupcu spole¢nosti, ktery klade dlraz prede-
v§im na orientaci na zakaznika a otazky komu-

nikace. ,V letosnim roce bylo zvoleno téma Emoc-
ni inteligence. Dvoudenni Fijnové soustiedeni bylo
zaméreno na otdzky sebeuvédoméeni, sebeovldda-
ni, motivace a empatie. Zejména praktické procvi-
covani dovednosti se setkalo s priznivym ohlasem
ucastniku soustredeni,” sdélila nam JUDr. Jana
Konecna, vedouci pravniho a personalniho utva-
ru OLMA, a. s.

Samoziejmosti jsou uz kurzy zdokonalovani
dovednosti prace s pocitaCem a jazykové kurzy
anglictiny a némciny pfimo na pracovisti, které

OLMA v roce 2006

i

teltt mléka a druhym, minoritnim vlastnikem je
spolec¢nost Eligo a. s. se 40 %.

e OLMA, a. s., je ryze Ceskou spolec¢nosti, splnu-
ké kvality, jejiz sortiment je na svétové urovni
a garantuje svym zakaznikim vyrobky a sluz-
by, které jsou plné srovnatelné s mezinarodni
konkurenci. V soucasné dobé zaméstnava 561
lidi.

e Hlavni Cinnost: Zpracovani syrového kravské-
ho mléka, vyroba mlé¢nych vyrobki a obchod-
ni ¢innost.

e 5 hlavnich vyrobkovych skupin:

- Cerstva a trvanliva mléka a smetany

- Kysané mlécné vyrobky a jogurty

- Dezerty

- Maslo, maselné melange a rostlinné tuky

- SuSena mléka
Ve vsech uvedenych kategoriich vyrobkil patii

Olomoucké mlékarné OLMA, a. s., pfedni pozice

na domacim trhu.

e V roce 1999 byl v akciové spole¢nosti OLMA
zaveden systém zabezpecCovani jakosti podle
ISO 9001, ktery standardizuje veskeré vyrobni,
kontrolni a dodavatelsko-odbératelské operace
tak, aby byla zajisténa maximalni kvalita a tim
i konkurenceschopnost celého sortimentu.

e V roce 2000 spolecnost OLMA, a. s., ziskala
jako jedna z prvnich potravinafskych firem v
CR certifikat ISO 14001, ktery kodifikuje vztah
firmy k ochrané Zivotniho prostiedi s cilem
zavedeni preventivnich opatifeni vedoucich
ke sniZovani zatéZe a zmirnovani znecisténi v
souladu s ekonomickymi a celospolecenskymi
potfebami. Ve stejné dobé byl Olmé pfiznan
jako jediné mlékarné v CR certifikat opraviiu-
jici k vyrobé biopotravin Bio-Via Natur: ,Bio-
produkt ekologického zemédélstvi®.

e Dcefiné spolecnosti:

OLMA SLOVAKIA, s. r. o.
sidlo: Zvolen

OLMA POLSKA Sp. z o. o.
sidlo: Bielsko-Biala

ZAKLADNI DATA OLMA, a. s.
rok 1965 Investicni aktiv Ministerstva potravi-
narského pramyslu schvaluje koncept vybudova-
ni mlékarny se suSarnou v Olomouci o celkové
denni kapacité 450 tisic litrtt mléka.
21. 4. 1967 Polozeni zakladniho kamene.
1. 10. 1970 Pocatek montazi technologického
zafizeni.
17. 12. 1970 Zahajeni provozu.
kvéten 1972 ZakoncCeni vystavby (celkové nakla-
dy cca 150 mil. korun).

1970-1993 OLMA soucasti SEVEROMORAV-
SKYCH MLEKAREN NP OSTRA-
VA - MARTINOV (jako jeden z 9
zavodi).

1994 Privatizace - vznik akciové spolec-

nosti OLMA, a. s., OLOMOUC
(plati do soucasnosti).

31. 12. 1998 Zalozeni 100% dcefiné spolecnosti
OLMA SLOVAKIA, s. r. 0.
Certifikat CSN EN ISO 9001.
Certifikat CSN EN ISO 14001.
Olma odkoupila ¢ast zabrezské mlé-
karny.

Navstéva prezidenta republiky Vac-
lava Klause s manzelkou.
Rekonstrukce susarny.

Nové logistické prostory, plné auto-
matizované.

Zalozeni dcefiné spoleénosti OLMA
POLSKA Sp. zo.o.

Kapitalovy vstup akciové spolec-
nosti OLMA do Senické mlékarny,
30% podil. Eligo a. s. se stava dru-
hym nejvétSim vlastnikem akcii Olmy
40%.

Mlékarensky vyrobek roku - Next
action, Revital active aloe vera.
Olma odkoupila zbyvajici cast
zabtezské mlékarny.

Protihlukové opatfeni u bytovych
objektt.

Rekonstrukce provzdusnovaciho sys-
tému COV.

Zavadéni robotizace pfi vyskladno-
vani zbozi.

Olma ziskala druhé misto v zebtricku
100 nejvyznamnéjsSich firem v Olo-
mouckém kraji.

Prestizni ocenéni Zlata Salima -
Energy in.

Nejlepsi mlékarensky vyrobek roku
2006 v kategorii tekuty vyrobek -
Energy in.

Vitéz testu polotuénych mlék - Cer-
stvé mléko v kartonovém obalu.

rok 1999
rok 2000
rok 2003

rok 2004

rok 2005

rok 2006

OLMA, a. s.,
A JEJI ZAJIMAVOSTI

e Druhy nejvyznamnéjsi zpracovatel mléka
v CR.

e Prvni v celoplosné nabidce konzumniho Cers-
tvého mléka baleného do PET lahvi.

e Nabidka mlékarenskych vyrobkl spolecnos-
ti OLMA ma vysoky standard a vysokou miru
vyrobkové variability (velmi rychla reakce na
postupné ménici se pozadavky).

e Od roku 2000 vyrabi certifikované biopotravi-
ny pod znackou OLMA BIO a BIO Via Natur.

e OLMA, a. s., ma vlastni zdroj vody.

e Vroce 2006 OLMA, a. s., zpracovava cca 700
tis. litrh mléka denné, ¢imz se fadi mezi stied-
ni mlékarny v ramci Evropy.

e Nejvétsi uspéch na trhu ma dlouhodobé jogurt
Florian, ro¢ni prodej vice jak 50 mil. ks.

e OLMA, a. s., zpracovava v kategorii cerstvych
a trvanlivych mlék za 1.-3. ctvrtleti 2006 cca
10 % z celkové produkce mléka v CR.

e Podil na trhu v jogurtech za 1.-3. ¢tvrtleti 2006
¢ini 15 %, rocni prodej vice jak 80 mil. ks.

navstévuje v soucasné dobé vice nez 30 zamést-
nanct. V pravidelnych intervalech jsou také sko-
leni zaméstnanci, na které jsou kladeny urcité
kvalifika¢ni pozadavky vyplyvajici z pravnich
norem, napf. fidi¢i motorovych vozikd, obslu-
ha vytahi, prace ve vyskach, svareni, opakova-
né proskoleni z hygienického minima a HACCP
(kritické kontrolni body - prevence k ochrané
zdravotni nezavadnosti vyrobki) apod.
Lubomir Romdnek,
OLMA, a. s.

e Podil na trhu v kategorii pudinkovych dezerti
za 3. Ctvrtleti 2006 ¢ini 29 %, prodej vice jak 39
mil. kust.

e Podil na trhu v kategorii masel, maselnych
melanzi a rostlinnych tuki za 1.-3. Ctvrtleti
2006 cca 19 %, prodej vice nez 38 mil. kust

e Podil na trhu v kategorii susenych mlék za 1.-3.
Ctvrtleti 2006 cca 25 % - spocitano ze statistik
CMSM, prodej vice jak 9 tis. tun.

e Podil na trhu jogurtovych napojt za 1.-3. ¢tvrt-
leti 2006 26 %, prodej vice jak 8 mil. kusi.

e V letosnim roce byla ru¢ni manipulace s hoto-
vymi vyrobky urenymi k odbéru nahrazena
robotizovanym pracovistém. Zafizeni je schop-
no skladat na paletu rtizné varianty kartond s
maslem a melanzi dle prani odbératele.

NOVINKY NA TRHU
V ROCE 2006

Energy in je unikatni novinka, ktera skryva jedi-
nec¢né spojeni: probioticky mlécny napoj s 60 %
ovoce doslazeny ovocnymi cukry. Je rychlym a
lehce dostupnym zdrojem energie, ktera je z ovoc-
nych sladidel postupné a pravidelné uvolnovana
bez zatézovani organismu. Energy in je fermen-
tovan unikatni probiotickou kulturou, ktera pfi
pravidelném uzivani harmonizuje traveni a poma-
ha posilovat imunitu, pozitivné ovlivauje hladinu
cholesterolu v krvi a zvySuje celkovou odolnost
organismu. Vyrobek Energy in je pfiznivé priji-
man zejména na zahranicnich trzich.

Revital Activ - inovovana fada probiotickych
jogurtli s novym atraktivnim obalem a vylepSenou
recepturou, s prichutémi malina, jahoda, merunka
a ostruzina. Unikatni kompozice dava jedine¢nou
moznost vyniknout pravé chuti ¢ist¢ého mlééného
produktu, posileného probiotickou kulturou, kte-
ra chrani zazivaci trakt, snizuje hladinu choleste-
rolu a harmonizuje latkovou vyménu.

Rada stavajicich vyrobki byla rozsifena o nové
prichuté - u nejoblibenéjsiho jogurtu Florian je to
Straciatella a Choco Balls, u dezertu Pierot byla
ti Cokolada + ofiSek a u jogurtového drinku priby-
la osvézujici viSen.

Pro rok 2007 OLMA, a. s., planuje zvySeni
vyroby BIO produkti a jedna o navySeni nakupu
mléka v BIO kvalité.

Ing. Lubomir Romdnek, OLMA, a. s.
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Vyroba mieka v 1.

NAKUP MLEKA

MIlékarensky pramysl nakoupil a zpracoval v 1.-3. ¢tvrtleti 2006 podle resortniho statistického vyka-
zu Ministerstva zeméd€lstvi 1 772 mil. 1 mléka, coz predstavuje v porovnani se stejnym obdobim pre-
deslého roku pokles o 131 mil., tj. 0 6,9 %. V hodnoceném obdobi se priimérny obsah tuku v mléce
meziro¢né snizil o 0,02 na 3,87 %. Obdobné poklesl i obsah bilkovin rovnéz o 0,02 % na 3,33 %. Z cel-
kového objemu bylo zatazeno do I. a vyssi jakosti 98,1 % dodaného mléka, o 0,4 % méné ve srovnani
s rokem 2005.

CENY

Primeérna realizacni nakupni cena mléka se za 1.-3. Ctvrtleti mezirocné snizila z 8,31 K¢/l na 7,84 K¢.
Pokles o0 0,47 K¢/1 predstavuje snizeni o 5,7 %, které bylo ovlivnéno snizenou urovni velkoobchodnich
realizacnich cen vyrabénych vyrobka.

Tab. ¢. 1 Vyvoj obchodnich cen vybranych mlékarenskych vyrobku v K¢/l/kg

Zari

2006

Index
2006/2005

Vyrobek

Rozdil
2005

MiIéko polotuéné trvanlivé karton 1 | 10,59 9,53 -1,06 90,0
Miéko odstf. trvanlivé karton 11 9,87 9,28 0,59 94,0
Miéko polotucné sacek 11 10,09 | 9,84 | -0,25 97,50
Maslo cCerstvé - 250 g, Al folie, 16 % vody - 1 kg 88,03 | 75,04 | -12,99 85,20
Tvaroh mékky 250 g, Al folie, 25 % suSiny - 1 kg 41,88 | 40,40 -1,48 96,50
Eidamska cihla 30 % - 1 kg 86,56 | 80,89 -5,67 93,40
Eidamska cihla 45 % - 1 kg 89,05 | 86,43 2,62 97,10

Udaje v tabulce dokumentuji vyrazny pokles velkoobchodnich cen vétsiny velkoobjemovych mléka-
renskych vyrobki na vnitinim trhu. Mezirocné se snizily ceny polotuc¢ného trvanlivého mléka o 10 %,
masla - 250g o 14,8 %, syra eidamské cihly 30 % o 6,6 %, mékkého konzumniho tvarohu o 3,5 %.

Navic poklesly ceny masla v blocich - 25kg o 15,5% na 66,93 K¢/kg a suSeného odstiedéného mlé-
ka v pytlich o 7,5 % na 65,07 K¢/kg.

VYROBA KONZUMNIHO MLEKA
Vyroba konzumniho mléka se v 1.-3. ¢tvrtleti mezirocné zvysila o 3,7 % ze 412 831 tis. 1 v roce 2005
na 428 062 tis. 1 v lonském roce.

Tab. ¢. 2 Vyroba konzumniho mléka podle zpuisobu oSetfeni
Podil v %

2005

Vyroba v tis. 1

Index

Konzumni mléko
A 2005 2006 2006 2006/2005

Konzumni mléko celkem 412 830 428 062 100,0 100,0 103,7
Z toho - pasterované 110 406 87 914 26,7 20,5 79,6
- trvanlivé 302 424 340 148 73,3 79,5 112,5

Vyroba trvanlivého konzumniho mléka se zvySila o 12,5 % na 340 148 tis. | a jeho podil z celkové vy-
roby dosahl 79,5 %.
Naopak vyroba Cerstvého pasterovaného mléka se snizila o 20,4 % na 87 914 tis. 1.

Tab. ¢. 3 Vyroba konzumniho mléka podle obsahu tuku
Konzumni mléko Vyroba v tis. 1 Podil v % Index
2005 2006 2005 2006 2006/2005
Odstiedéné/nizkotucné 52273 42 740 12,7 10,0 81,8
Polotuc¢né 335 359 358 396 81,2 83,7 106,9
Plnotuc¢né 25198 26936 6,1 6,3 106,9
Celkem 412 830 428 062 100,0 100,0 103,7

Z hlediska obsahu tuku pfipada z celkové vyroby rozhodujici podil 83,7 % na polotu¢né mléko, jehoz
vyroba se mezirocné zvysila 0 6,9 %. Podil odtu¢néného mléka se snizil na 10 % (-2,7 %). Podil plnotuc-
ného mléka se mirné zvysil na 6,3 % (+0,2 %).

Tab. ¢. 4 Vyroba konzumniho mléka podle zptisobu baleni
Konzumni mléko Vyroba v tis. 1 Podil v % Index
2005 2006 2005 2006 2006/2005
Kartony trvanlivé 302 424 340 148 73,3 79,5 112,5
Kartony pasterované 39 546 31334 9.6 7,3 79,2
Ostatni 70 860 56 580 17,1 13,2 79,8
Celkem 412 830 428 062 100,0 100,0 103,7

Celkovy podil mléka plnéného do kartonovych obali, jak trvanlivého, tak i Cerstvého pasterovaného
mléka, se meziroéné zvysil z 82,9 % v 1.-3. ¢tvrtleti roku 2005 na 86,5 % v lonském roce. Je to nejvyssi
podil za celé minulé obdobi viibec. Recipro¢né se nejvyraznéji snizil podil konzumniho mléka plnéné-
ho do ostatnich obali na 13,2 %.

SMETANY
Tab. ¢. 5 Vyroba konzumnich smetan, véetné kysanych
Virobek Vyroba v tis. 1 Podil v % Index
: 2005 2006 2005 2006 2006/2005
Konz. smetany, véetn€ kysanych 42 672 32492 100,0 100,0 76,1
Z toho - kysané 10 934 10 424 25,6 32,1 95,3
- s obs. tuku nad 30 % 23 155 13 633 54,3 42,0 58,9

Vyroba konzumnich smetan, véetné kysanych, se v 1.-3. Ctvrtleti lonského roku meziro¢né snizila
0 23,9 % na 32 492 tis. 1. Na poklesu se rozhodujici mérou podili snizeni vyroby smetany s min. obs. 30 %
tuku o 41,1 % na 13 633 tis. 1 v disledku rapidniho sniZeni jejiho vyvozu do zahranici.

V priibéhu obdobi leden - srpen loiiského roku dosahl v ramci zahrani¢niho obchodu tekutymi vyrob-
ky (CN 0401) vyvoz mléka v cisternach 222,5 mil. kg (pfevazné do Némecka), zatimco dovoz €inil 45,5
mil. kg (z Polska a Slovenska). Obdobny trend byl zaznamenan u mlék a v konzumnim baleni, jehoz
objem vyvozu 118,3 mil. Kg byl kompenzovan dovozem pouze ve vysi 18,0 mil. kg.

JOGURTY A OSTATNi TEKUTE ZAKYSANE VYROBKY

Tab. ¢. 6 Vyroba jogurti
Virobek | Virobavtunich | Podil v % | Index
: 2005 2006 2005 2006 2006/2005
Jogurty celkem 76 656 92 300 100,0 100,0 120,4
Z toho - ochucené 55 847 70 762 72,9 76,7 126,7
- nizkotuéné do 0,5 % 9 136 10 999 11,9 11,9 120,4
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—-3. ctvrtleti 2006

Vyroba jogurtl se meziro¢né zvysila o 20,4 % na 92 300 tun. Podil ochucenych jogurti této katego-
rie vyrobku se zvysil ze 72,9 % na 76,7 %. Na nizkotu¢né jogurty pfipada 11,9 %.

Z dalsich tekutych zakysanych vyrobkl vykazala skupina ostatnich zakysanych vyrobka (bez pod-
masli) zvySeni vyroby o 14,5 % z 21 259 tis. 1 na 24 340 tis. . Vyroba neochuceného kysaného podmasli
se snizila 0 7,2 % z 8 244 tis. 1 na 7 649 tis. 1.

Vyvoz tekutych zakysanych vyrobki za leden - srpen lonského roku ve vysi 32,6 mil. kg (z toho 24,6
mil. kg jogurtli) byl pouze ¢astecné vyrovnan dovozem 24,3 mil. kg (z toho 15,2 mil. kg jogurti).

VYROBA MASLA
Celkova vyroba masla dosahla v 1.-3. Ctvrtleti lonského roku podle statistického vykazu MZe 6-12
zahrnujiciho vyrobu a uziti vSech druhii masel, véetné pomazankového masla a masla s rostlin-
nym tukem, 38 651 tun, coz predstavuje v porovnani s rokem 2005 snizeni o 1 227 tun (-3,1 %).

Tab. ¢.7 Vyvoj vyroby a zasob masla

Vyroba v tunach Index
2005 2006 2006/2005

Pocateéni zasoba k 1. 1. 2206 1828 -378 82,9
Vyroba 39 878 38 651 -1227 96,9
Prodej na vnitinim trhu 32 386 31432 -954 97,1
Vyvoz 5646 6 049 403 107,1
Kone¢na zasoba k 30. 9. 1663 1167 -496 70,2

Prodej masla se na vnitinim trhu meziro¢né snizil o 954 tun na 31 432 (-2,9 %). Vyvoz masla se dle
statistiky MZe CR zvysil za 1.-3. Gtvrtleti na 6 049 tun (+7,1 %). Zasoby masla se meziroéné zfetelné
snizily téméf o 500 tun na 1 167 tun (-29,8 %). Dovoz masla se za obdobi leden - srpen dle CSU mezi-
ro¢né vice jak zdvojnasobil na 6 200 tun (index 206,9).

Tab. ¢. 8 HIlavni sortiment vyroby masla
: Vyroba v tunach Index
Druh | Rozdil ’
ruh masla i P Gy/ill ‘ 2006/2005
Cerstvé 21 088 19 263 -1 825 91,3
Ostatni (bloky) 5277 6993 1716 132,5
Pomazankové 7469 7562 93 101,2

Vyroba Cerstvého masla se sniZila o 1 825 tunna 19 263 tun (-8,7 %), zatimco vyroba masla v blocich
vzrostla o 1 716 tun na 6 993 tun (+32,5 %). Pomazankové maslo si udrzuje svoji standardni uroven vy-
roby, ktera se meziro¢né€ mirné zvysila o 1,2 % na 7 562 tun.

TVAROHY A TVAROHOVE SPECIALITY
Uvedena skupina vyrobkii dosahla za 1.-3. ¢tvrtleti lonského roku pfi meziro¢nim poklesu vyroby tva-
rohii 0 3,8 % a zvySeni vyroby smetanovych krémti o 7,9 % celkovy objem vyroby 33 892 tun.

Tab. ¢. 9 Vyroba tvarohi a tvarohovych specialit
) Vyroba v tunach : Index
Vyrobek 2005 2006 Rozdil ‘ 2006/2005
Konzumni tvarohy 23079 22192 -887 96,2
Smetanové krémy 8 113 8 756 843 107.,9
Tvarohové dezerty X 2944 X X
Celkem X 33 892 X X

Vyroba konzumnich tvarohii se v hodnoceném obdobi mezirocné snizila o 887 tun na 22 192 tun.
V ramci této sortimentni skupiny vykazal pokles vyroby konzumni tvaroh mékky o 808 tun na 15 114
tun (-5,8 %), dale jemny tucny tvaroh o 66 tun na 4 133 tun (-1,6 %) a tvrdy tvaroh o 45 tun na 1 217 tun
(-3,6 %). Zvyseni vyroby zaznamenal pouze primyslovy tvaroh o 32 tunna 1 729 tun (+1,9 %). V pri-
béhu hodnoceného obdobi se v lonském roce vyrobilo 2 944 tun tvarohovych dezertu.

SYRY
Vyroba prirodnich syrti s v prubéhu 1.-3. Ctvrtleti meziro¢n€ snizila o 1 897 tun z 68 873 tun na
66 976 tis. tun (-2,8 %). Tavené syry vykazaly rovnéz pokles vyroby o 1 032 tun ze 14 958 na 13 926
tun (6,9 %).

Tab. ¢. 10 Vyvoj vyroby syri celkem

Index

Aol 2006/2005

) Vyroba v tunach
Vyrobek |

2005 | 2006 |

syry prirodni 68 873 66 976 -1 897 97,2
syry tavené 14 958 13 926 -1 032 93,1
Syry celkem 83 831 80902 2929 96,5

Celkova vyroba prirodnich a tavenych syrli se meziro¢né snizila o 2 929 tun z 83 831 tun na 80 902
tun (-3,5 %).

Tab. ¢. 11 Sortiment vyroby prirodnich syru (orienta¢né podle tradi¢niho ¢lenéni)

Vyroba v tunach

2005 2006

Index
2006/2005

Skupina syru

Cerstvé nezrajici 5 747 5623 -124 97.8
Mekkeé zrajici X X X X

E:lz:u“’]“em 5743 6069 326 1057
Plisnové 11 040 10 009 -1 031 90,7
Vybrané polotvrdé 36 167 34 338 -1 829 94,9
Tvrdé a extra tvrdé 6 206 6 781 575 109,3
Ostatni X X X X

Nejvyssi podil z celkové vyroby prirodnich syrii pfipada na sortimentni skupinu vybranych polotvr-
dych syrt zahrnujicich predev§im Eidam, Goudu a syr Madeland. Jejich objem vyroby stagnoval na
urovni 34 338 tun (-5,1 %).

Tvrdé a extra tvrdé syry zaznamenaly zvySeni vyroby o 575 tun na 6 781 tun (+9,3 %).

Vyroba bilych syrti v solném nalevu se zvySila o 326 tun na 6 069 tun (+5,7 %).

Celkovy prodej tuzemskych pfirodnich syrii na vnitinim trhu dosahl v lonském 1.-3. ctvrtleti 57 003
tun a byl v porovnani se stejnym obdobim roku 2005 o 1356 tun vyssi (+2,4 %).

Sortiment syrli a tvarohl vykazuje v zahrani¢nim obchodu nejméné priznivy trend. Zatimco vyvoz
dosahl za obdobi leden - srpen loniského roku 15,2 tis. tun, objem dovozu byl témét dvaapulkrat vyssi,
témeér 37 tis. tun. Podilelo se na ném 10,8 tis. tun Cerstvych syra a tvaroht, 6,2 tis. tun tavenych syrt
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a predevsim 19,2 tis. tun ,ostatnich syri“, z nichz zhruba polovinu - 9,5 tis tun tvoril syr Eidam, pfe-
devs§im z Polska a Némecka o primérné cen€ cca 75,- K¢/kg (Polsko - 73,57 K¢/kg, Némecko - 78,22
Ké/kg).

VYROBA SUSENEHO MLEKA

Tab. ¢. 12 Vyroba, vyvoz a zasoby suseného mléka (bez KDV)
S Vyroba v tunach Rozdil Index
yrobe 2006/2005
Po¢. zasoba k 1. 1. 3692 3099 592 84,0
z toho - SOM 2298 1905 393 82,9
- SMT 1393 1194 199 85,7
Vyroba celkem 40 829 29 366 11 463 71,9
z toho - SOM 27 156 15 517 11 639 57,1
- SMT 13 673 13 849 176 101,3
Vyvoz celkem 22 579 18 028 4551 79,8
z toho - SOM 12 819 8 366 4453 65,3
- SMT 9 760 9662 98 99,0
Konec¢na zasoba
k 30. 9. 3378 1389 1989 41,1
z toho - SOM 1328 813 515 61,2
- SMT 2 050 576 1474 28,1

Celkova vyroba susenych mlék se meziro¢né snizila o 11 463 tun ze 40 829 tun na 29 366 tun (-28,9 %)
a jeji snizeni koresponduje s poklesem nakupu mléka. Susené odtu¢néné mléko zaznamenalo hluboky
pokles vyroby o 11 689 tun (-42,9 %), zatimco vyroba suSeného plnotuéného mléka se mirné zvysila
0 176 tun na 13 849 tun (+1,3 %). Navazné na pokles produkce se snizil i objem exportu SOM o 4 453
tun na 8 366 tun (-34,7 %). Objem vyvozu SMT se snizil nevyznamné o 98 tun na 9 662 tun (-1,0 %).

_ ZAHRANICNi OBCHOD
Tab. ¢. 13 Zahranicni obchod CR mlékarenskymi vyrobky v tis. K¢ (leden - srpen)
Ukazatel/rok Rozdil ‘ Index 2006/2005
Vyvoz mléka a vyrobki 7 631 760 6 351 947 1279 813 120,1
Dovoz mléka a vyrobki 4933 332 4038 294 895038 122,2
Bilance (saldo) 2698 428 2 313 653 384 775 116,6

UDAJE CELNI STATISTIKY
Zahranicni obchod mlékarenskymi vyrobky vykazal v pribéhu 1.-3. ctvrtleti lonského roku mezi-
rocni vzestup celkové hodnoty dovozu o 22,2 % ze 4 038 294 tis. K¢ na 4 933 332 tis. K¢. Zvysila se
i hodnota vyvozu o 20,1% z 6 351 947 tis. K¢ na 7 631 760 tis. K¢. Celkové saldo bilance zahranicni-
ho obchodu mlékarenskymi vyrobky se za 1.-3. ¢tvrtleti mezirocné zvysilo o 16,6 % z 2 313 653 tis. K¢
na 2 698 428 tis. K¢.

ZAVER

Udaje o nakupu a zpracovani mléka za 1.-3. étvrtleti lofiského roku mohly byt porovnany se stejnym
obdobim roku 20035, ktery jiz probihal v novych podminkach spole¢ného unijniho trhu.

Objem nakupu mléka se meziro¢né snizil o 6,9 % predevsim v disledku zvySenych dodavek mléka
v cisternach do sousedniho Némecka. Pokles nakupu mléka se promitl do snizeného objemu vyroby
suseného mléka.

Vyroba syru stagnovala, nikoliv v§ak pro nedostatek suroviny, ale v dusledku rapidniho naristu do-
vozu syru, ktery svym objemem pievysil témér dvaapulkrat jejich vyvoz.

Ekonomika zpracovatelskych mlékaren je trvale ohrozovana nizkymi obchodnimi realizaénimi cena-
mi, placenymi fetézci za dodavané mlékarenské vyrobky.

Vyroba mlékarenskych vyrobku v 1-3. ¢tvrtleti 2006

R Viroba 2005 | Viroba 2006 | o [l)';‘/‘% o5
Nakup mléka mil. 1 1903 1772 93,1
Prim. obsah tuku % 3,89 3,87 -0,02
Pram. obsah bilkovin % 3,35 3,33 -0,02
Priim. nak. cena mléka 11 K¢é/l 8,31 7,84 -0,47
Konz. mléko celkem tis. | 412 830 428 062 103,7
Konz. smetany, v¢. kysanych tis. 1 42 672 32402 76,1
Jogurty celkem tuny 76 656 92 300 120,4
Konzumni tvarohy tuny 23079 22192 96,2
Smetanové krémy tuny 8113 8 756 107,9
Tvarohové dezerty tuny X 2 944 X
Maslo celkem tuny 39 878 38 651 96,9
Syry prirodni tuny 68 873 66 976 97,2
Syry tavené tuny 14 958 13926 93,1
Sus. mléko celkem bez KDV tuny 40 829 29 366 71,9
Z toho - odtuénéné tuny 27 156 15 517 57,1

Pramen: Statisticky vykaz SFTR (MZe CR)
Ing. Milan Krivanek, CMSM

(sch)
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SPOLECNE 5 VELETRHEM HOLIDAY WORLD 2007
JOINTLY WITH THE FAIR HOLIDAY WORLD 2007

WWW.INCHEBA.CZ

APETIT PRAHA 2007

VYSTAVISTE PRAHA - HOLESOVICE

Novinkou v oboru gastronomickych vystav
a veletrhii poradanych v Ceské republice v pFis-
tim roce se stane vystava APETIT 2007, ktera se
uskutedni na Vystavisti v Praze 7- HoleSovicich ve
dnech 15.-18.unora. Tato vystava, ktera poskyt-
ne Siroky prostor pro prezentaci nejnovéjsich vy-
robki a technologii z oblasti gastronomie, hote-
lovych a restauracnich sluzeb, vyroby a prode-
je potravin, bude zajimavou prehlidkou firem
z mnoha na sebe navazujicich a spolu souviseji-
cich obord, jejichz spole¢nym jmenovatelem je
dobré jidlo a piti.

Praha a jeji okoli piedstavuje nejsilnéjsi gast-
ronomicky trh v ramci Ceskeé republiky a zaslouzi
si proto odpovidajici akei. Vystavou APETIT usiluje
organizétor Incheba Praha spol. s r.0. o jedinecné
spojeni gastronomie a cestovniho ruchu, coz ma
zejména v hlavnim mésté Ceské republiky dozajis-
ta své opodstatnéni. APETIT 2007 se totiz uskutec-

ni v ramci nejvétsiho stredoevropského veletrhu
HOLIDAY WORLD, kde se kazdorocné prezentuje na
700 vystavovatelli z celého svéta a shiédne jej pres
30.000 navstévnikd. Novy projekt tak vlastné spo-
juje cestovani s prijemnymi zazitky nad rozmani-
tymi kuchaiskymi vytvory, narodnimi specialitami
akvalitnimi ndpoji. Soucdsti vystavy se proto stane
bohaty doprovodny program, ktery nabidne kuli-
nafské napady, inspiraci i zajimavé obchodni pfile-
Zitosti. Tento doprovodny program bude zahrnovat
odborné seminafe, firemni prezentace, degustace
a ochutndvky i prodej potravin a specialit.

V rdmci vystavy APETIT probéhne semifinale
a findle soutéze Mistr kdvy 2006. Kava je kazdo-
denni soucasti Zivota kazdého z nas a soutéz, Mistr
kavy” nabidne vSem navstévnikiim moznost obje-
vit nesmirné kouzlo kavy a jeji netusené moznos-
ti v oblasti klasické piipravy i pipravy michanych
napoj.

Vlystava, kterou si vychutnate
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BOLEHOSTSKE BOLEHOSTSKE
KYSANE ZELI KYSANE ZELI BILE

BILE JEDNORAZOVY

SACKY 500 G KBELICEK 10 KG

Dékujeme Vam a vazime si toho,

Ze i Vas hlas prispél k nasemu vitézstvi
v 1. rocniku spotrebitelské soutéze
o potravinarskou firmu
Kralovéhradeckého kraje
a "Licensky chléb”

se stal potravinou kraje. L

POTEAY A & POTRATMAR
SR IVEARIETEEHD] BAE

Originalni pivod Bolehostského zeli je dan specifickymi pldnimi pod-
minkami, ve kterych je tato surovina péstovana. Stoleta tradice vyroby
umocnéna soucasnou moderni technologii zpracovani je zarukou vyso-
ké kvality nasi produkce. Ziistava zachovana plna dieteticka hodnota zeli
s vysokym obsahem pivodni zelné stavy bez pouziti chemickych pfrisad.

Vyrobek Bolehostské kysané zeli byl dne 7. 12. 2006 ocenén znackou KLASA
za splnéni sedmi nadstandardnich kriterii. Pfredavani tohoto ocenéni se osob-

Do roku 2007 Vam p"I'EjE me mnoho né zicastnila ministryné zemédélstvi Ceské republiky MVDr. Milena Vicenova.

osobnich a pracovnich
~ uspéchil, Stésti E BY AT )
3., apredeviim \ gn AGROSPOL Bolehost, a. s.,

—
=4 f A’ pevne zdravi 8 v e | f 517 31 Bolehost 140
4L : :

L '-'l:"'?

W Mo - Iy Vedeni spoleénosti:

3 bt f Ing. Polac¢ek & 494 627 111, mobil 736 481 321,
— [ / e-mail: agrospol@agbo.cz, fax: 494 627 233
Pelkarmna Lieno o e

Zelarna:
o L Ing. Dostal @ 494 627 113, mobil 736 481 315
. BEAS, a. s. - pekarna Liéno, http:/iwww.beas.cz 4 "=t i e-mail: zelarna@agbo.cz, fax: 494 627 016

T
NG J . *.:,,.r telifax 495 523 815, e-mail: beas@beas.cz

. NFlralkavae.cr

__Brat¥i Zatkové_ -

POTRAVINARSKA
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ODBORNY CASOPIS PRO VYZIVU, VYROBU POTRAVIN A OBCHOD
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Nestle CULINARY WORD CUP 2006

Norbert Hojda - stitbro - Terina z kralicich stehynek a kachni prsicka uzend na
Jjabloriovém dvevu s cerstvé trhanymi listy saldtu a dresinkem z cerstvého manga

Nejvétsi letosni evropskou piehlid-
kou kulinarského uméni byl osmy roc-
nik CULINARY WORD CUP LU-
XEMBOURG 2006 pofadany v ram-
ci gastronomického veletrhu Expogast
v poloviné listopadu. Lucembursky
svétovy pohar se stal prehlidkou kuli-
nafské elity z 38 statli, seniorskych,
juniorskych a individualnich teamu
i jednotlivel v riznych soutéznich dis-
ciplinach.

Culinary Nestlé Team reprezentova-
ly v soutézi dva individualni tymy ve
slozeni Tomas Konopka, Norbert Hoj-
da, Milan Kladivko a Anna Bastyfo-
va, druhy tym Milo§ Kopal, Jaroslav
Vaclavek, Jan Kvasnicka a Milan Vild.
Ludék Prochéazka bojoval v individual-
ni soutézi carvingu, kde ziskal zlatou
medaili a obsadil celkové skvélé 4. mis-
to. Culinary Nestlé¢ Team ziskal dvé
tymové bronzové medaile. Navic Jaro-

slav Vaclavek a Norbert Hojda vybojo-
vali stfibrné medaile, Milan Kladivko,
Jan Kvasnicka a Milan Vild ziskali za
své soutézni ukoly bronzové medaile.

Culinary Nestlé Team byl zformo-
van zacatkem roku 2003 na zakladé
dlouholetych zkuSenosti gastronomic-
ké divize Nestlé FoodServices s talen-
tovanymi kuchafi a cukrafi. Vsichni
¢lenové pusobi jako opinion leaders.
Culinary Nestlé¢ Team se kazdoroéné
ucastni mezinarodnich kuchafskych
soutézi - vysledkem jsou napriklad
bronzové medaile z Olympiady v Er-
furtu i ze soutéze individualnich tyma
LEuropean Culinary Challenge“ v Ba-
sileji. V roce 2006 ziskal tento tym ve
Stuttgartu zlatou medaili a stal se vité-
zem dne. Podrobnéjsi informaci o ¢in-
nosti a ¢lenech Culinary Nestl¢ Teamu
si muzZete preCist na strankach www.
gastronews.cz/cnt.

CLENOVE,
CULINARY NESTLE TEAMU
Tomas Konopka - kapitdn tymu, kuli-

ndrsky poradce Nestlé

Jaroslav Vaclavek - séfkuchar restaura-
ce Sorento hotel Carlsbad Plaza, Karlo-
vy Vary

Milan Kladivko - séfkuchar hotelu Pro-
mendda v Karlovych Varech

Norbert Hojda - séfkuchar restaurace
Hospoda Domov v Liberci

z domova / 27

Culinary Nestlé Team 11 ve sloZeni (zprava): Jaroslav Viclavek - stitbro, Jan Kvas-
nicka - bronz (v zastoupeni Oldou Topkem), Milan Vild - bronz a kapitin Milos

Kopal

Anna Bastyrova - séfcukrdrka Kampa
Fish

Jan Kvasnicka - séfkuchar restaurantu
Lary Fary

Ludék Prochazka - specialista na car-
ving

Rudolf Spacek - séfkuchar restaurace
Pariz v hotelu Imperidl v Karlovych Va-
rech

Tomas Hamrak - kuchar a student Vy-
soké hotelové skoly v Praze

Stefan Kiss - kulindrsky poradce Nestlé
Milos Kopal - specialista Nestlé pro ob-
last HORECA
Milan Vild - kuchar restaurace Pariz
v hotelu Imperidal v Karlovych Varech
Pavel Hruska - designer
Tomas Konopka
Chef - Culinary Advisor
Nestlé FoodServices
Captain of Czech
Culinary Nestlé Team

Veletrh Hi (zdravi prospésnych
prisad) se konal ve dnech 14.-
16. 11. 2006 na vystavisti Mes-
se Frankfurt n. M. Oproti prede-
Slému rocniku 2004 v Amsterdamu
vzrostla jeho velikost 0 20 %, coz
doklada vzriistajici zdjem a vykon-
nost tohoto primyslového odvétvi,
které se prolina do potravinarske-
ho, farmaceutického a kosmetic-
kého ohoru. Pro vétsi prehlednost
byl vystavni pavilon rozdélen do 4
hlavnich ¢asti:

1) Prirodni (pfirozené) prisady

2) Organické (BIO) prisady a potra-
viny

3) FiPSS (Food ingredients Proces-
sing, Safety and Services)

4) Vystavka vyrobkl ocenénych v ram-
ci soutéze Hi Europe Awards

Duilezitou soucasti samotného vele-
trhu byl seminaf, kde byly predstaveny
nejnovéjsi inovace a trendy uvnitf to-
hoto odvétvi.

Dle informaci z doprovodného kata-
logu se veletrhu zucastnilo vice jak 400
spolecnosti z celého svéta. Nékteré
zemé zastieSovaly pod svou znackou
ivice spolec¢nosti. Napi. USA, Kanada
nebo Francie vytvorily pro své tuzem-
ské spolecnosti velké narodni stanky.
Co do velikosti a poctu firem vSak nej-
dominantnéjSim subpavilonem byla
¢ast prezentujici vyrobce z Ciny. Dal-
§i zemi se silnym zastoupenim bylo
Némecko, celkové se prezentovalo 41
statfl véetné CR, kterou reprezentovaly
dveé spolecnosti: CPN spol. s r. 0., Dolni
Dobrou¢, a Macco Organiques, s. . 0.,
Bruntal.

VLAKNINA VE VSECH
PODOBACH

Velky posun od predminulého roc-
niku Hi 2002, ktery se konal v PafiZzi,
bylo zaméfeni na kone¢ného zakazni-
ka - v tomto pfipadé malospotiebite-
le. Zatimco v minulych letech byly pre-
zentovany zejména potravinové prisa-
dy propagujici aktivni Zivot a reklama
byla zaméfena zejména na vrcholové
sportovce, nyni se zajem firem stocil
na bézného Clovéka a jeho kazdodenni
Zivot. Mezi mnoha nabizenymi ingre-
diencemi dominovala leto§nimu ro¢ni-
ku Hi - mozna prekvapivé pro laika, ne

HEALTH

tolik pro vyzivafe - VLAKNINA. A to

ve vS§ech podobach a formach vyuziti.

Nejvétsi mnozstvi produktii obsahuji-

cich specifickou vlakninu bylo mozné

nalézt v téchto skupinach produktii:

- cerealie - specialni casti zrna pSe-
ni¢ného, ovesného, jecného a ryzo-
vého

- lusténiny - soja, lupina

- olejnata semena - len, slunecnice

- prebiotika a oligosacharidy (rozpust-
na vlaknina)

- kakaové boby

- kavové boby.

Mnozi vyrobci nabizeli ochutnavky
vyrobki s vlakninou: celozrnné peci-
vo, specialni pekafské vyrobky, cereal-
ni ty¢inky, sladké pecivo typu suSenek
a mnoho napoji - zejména ochuce-
nych, vétsinou sladkych s ovocnou pii-
chuti, ale také ¢irou a chutnou vodu,
ktera obsahovala velké mnoZstvi roz-
pustné vlakniny bez vlivu na jeji chut.
Obecné témto vyrobkiim dominoval
trend nenasilného zakomponovani vyso-
kého podilu vlakniny do jinak béznych
potravin.

BOHATY SORTIMENT NABIDKY
SUROVIN:

Skuteéné rozsahlou nabidku zdravi
prospésnych latek, jez byly prezentova-
ny na veletrhu samotnymi vyrobci, vy-
davateli odborného tisku, spole¢nost-
mi zajistujicimi jejich analyzu a v ne-
posledni fadé i firmami dodavajicimi
podklady pro konkrétni zdravotni tvr-
zeni na zakladé odbornych klinickych
studii, 1ze popsat pomoci nékolika lo-
gickych skupin:

1) Chemicky definované latky typu al-
koholi, fenold, fytochemikalii, fos-
folipidli, estrogent, vitamind, mi-
neralnich latek a stopovych prvki.
A to bud jako izolované latky nebo
skupiny latek v extraktech ¢i speci-
fickych castech rostlin, Zivo¢ichi
¢i jejich produktt, nebo jako izolo-
vané latky pripravené pro dalsi po-
uziti v potravnich doplicich nebo
v potravinafském pramyslu ve for-
mé kapsli, tzv. zakapslované latky.

2) Zakladni stavebni jednotky vsech
organismu - aminokyseliny, pepti-
dy, bilkoviny, sacharidy, Skroby a tu-
ky z riznych zdroji: mlécné, rost-
linné, z mofskych fas a zivocichi,
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vajecné, z kulturnich bakterii, plis-
ni a kvasinek - napf. z pekarského
drozdi atd.

3) Piirodni aromata a barviva, zejména
ta, ktera soucasné plni funkci anti-
oxidantl (jako napf. f-karoten), ale
i prirodni potenciatory chuti a latky
zvyraznujici chut.

4) Dietni dopliky: zejména nahrady tu-
ki, nizkoglykemické cukry, polyoly,
sladidla s nizkou energii nebo s niz-
kym glykemickym indexem, latky
snizujici cholesterol a vznik kardi-
ovaskularnich chorob, nizkosodiko-
va sil atd.

5) Omega mastné kyseliny ve formé tu-
ki z mofskych Zivocicht a z rostlin,
zejména produkty z olivového ole-
je.

6) Probiotika, Zivé kultury mlééného
kvaseni, bifidobakterie.

7) Rostlinné extrakty a specialni pro-
dukty z Ginkgo biloba (jinanu dvou-
lalo¢natého), Zen-Senu, riznych dru-
hu koieni, zeleného ¢aje, kakaovych
a kavovych bobii, brusinek.

8) BIO produkty.

9) Potraviny zbavené zakladnich alerge-
nu, napf. bezlepkové potraviny a pfi-
rozené bezlepkové suroviny slouZzi-
ci jako nahrady pfi vyrobé potravin
pro celiaky, vyrobky vhodné pro lidi
s alergii na mlécné vyrobky a dalsi
druhy potravin urenych pro popu-
laci trpici potravinovymi alergiemi.

JEDINECNA NOVINKA
PRO PEKARSKY OBOR
— CARAT

Izolovana aleuronova vrstva obilné-
ho zrna, ktera je unikatnim zdrojem
toho nejlepsiho, co z hlediska bioak-
tivnich latek zrno obsahuje: vlakninu,
mineralni latky, vitaminy, antioxidanty
a fytochemikalie. PiestoZe vysoké pro-
cento obyvatel je jiz obeznameno s tim,
Ze konzumace bilé pSeni¢né mouky ne-
ni pro zdravi pfili§ prospésna, spotie-
ba celozrnnych pekafskych vyrobkl

INGREDIENTS EUROPE

je v Evropé pod 5% z jejich celkového
mnoZstvi. Je to dano tim, ze zakaznik
pres vyhody celozrnného peciva pre-
feruje chut peciva bilého a ¢asto mu
vadi nahofkla pfichuf. Toto plati ze-
jména pro déti a mladez. Carat dava
moznost vyrobctim zakomponovat bez
zmény chuti a barvy pec€iva vse potieb-
né a to nejzdravéjsi z pSeni¢ného zrna
do svych vyrobk.

(Pozn.: O tomto vyrobku jsme se zmi-
novali na podzimnich semindrich po-
radanych pro zdkazniky spolecnosti
IREKS ENZYMA s. r. o., kde jsme de-
finovali rozdily obsahu vildkniny a mine-
rdlnich ldatek v ,bilé" mouce, celém zrnu
a pravé v aleuronové vrstvé a diskutova-
li jsme moznosti vétsi osvéty mezi konzu-
menty peciva).

ZAJIMAVA SUROVINA
PRO CUKRARSKY OBOR

— SOLUBLE COCOA FIBRE

Neboli rozpustna kakaova vlaknina,
ktera je viibec prvnim vyrobkem na tr-
hu. Kakaovy prasek obsahuje 4 % roz-
pustné vlakniny, a proto je jeho obsah
zvySen az na 40 %, aniz by se zménil
prirodni piivodni charakter kakaa. Roz-
pustna vlaknina z kakaovych bobti ma
vSechny zdravi prospésné vyhody popi-
sované obecné u tohoto druhu vlakni-
ny: snizuje hladinu cholesterolu, snizu-
je glykemicky index - proto je vhodna
zejména pro diabetiky, je prevenci ra-
koviny stiev, plisobi blahodarné pro za-
Zivaci problémy a pro lidi s nemocemi
zazivaciho traktu je vhodnéjsi nez ne-
rozpustna vlaknina.

Kakaova rozpustna vlaknina se do-
porucuje pouzit pfi vyrobé moucni-
ka, biskvitii, fondant, naplni, desertd,
zmrzliny a jogurti. Prosté vSude tam,
kde se pouziva ,,obycejny*“ kakaovy pra-
Sek, miize vyrazn€ zvysit nutri¢ni hod-
notu vyrobku s jednozna¢né prokaza-
nymi zdravotnimi benefity.

(Pozn.: Vidknina hraje diileZitou a ne-
zastupitelnou roli v kazdodenni stravé ¢lo-
veka. Denni doporucend davka vidakniny
Jje 30g a méla by byt sloZena z obou - dle
rozpustnosti ve vodé definovanych - vldak-
nin, tedy rozpustné a nerozpustné.)

VITEZNE VYROBKY HI EUROPE
AWARDS

Xtend Isomaltulose je nazev vitéz-

ného vyrobku pro nejlepsi inova-

ci zdravi prospéSnych pfisad od spo-
le¢nosti Cargill Sweetness Solutions
z USA. Jedna se o prvni stravitelny
cukr (disacharid) majici ve své mole-
kule stejné jako sachardza (stolni cu-
kr) jednu molekulu glukozy a jednu
molekulu fruktézy, a pfitom pulsobi
jako tzv. pomaly cukr s nizkou ode-
zvou inzulinu v krvi. Spole¢nost Car-
gill vychazi ze zavéru, ze 60 % dospé-
1¢é populace je obézni a osm z deseti
obéznich lidi ma snizenou citlivost
k inzulinu nebo je jiz ve fazi pred pro-
puknutim diabetu.

Porota ocenila klinicky potvrzenou
platnost Xtend jako pomalu se uvolnu-
jiciho cukru, ktery ma §iroké uplatné-
ni v aplikacich od détskych napoju az
po sportovni a fitness drinky.

Na stfibrné pozici se umistila spo-
lecnost Lipid Nutrition z Holandska
se svym produktem Pinnothin, ktery
potlacuje prilisny apetit k jidlu a je po-
mocnikem pro lidi potfebujici ubrat
na vaze. Jinak je tento vyrobce zamé-
fen spi$ na vyrobu tukl z pfirodnich
zdroju, u kterych je védecky potvrzena
jejich prospésnost pro lidské zdravi.
Pinnothin je vyrobek zaloZeny na ex-
traktu z korejské borovice (ze semen
§iSek) a ma za nasledek zvySeni vylu-
¢ovani do téla dvou specifickych hor-
mont, které davaji pocit sytosti a zvy-
Suji lepsi stravitelnost tuki.

Bronzovou medaili obdrzela spole¢-
nost Berkem z Francie za vyrobek Sve-
tol - extrakt z kavy. Spole¢nost Ber-
kem je znama svou spolupraci s véd-
ci ovéfujicimi jejich extrahované latky
z prirodnich zdroji (rostlin) v klinic-
ké praxi a je dodavatelem pro potra-
vinarsky, farmaceuticky a kosmeticky
pramysl. Svetol byl vyvinut na zakla-
dé poznani, Ze vyssi konzumace kavy
sniZuje riziko rozvoje diabetu II. typu.
Bylo zjisténo, Ze tuto vlastnost nepfi-
nasi télu kofein, ale tzv. chlorogeno-
vé kyseliny, které jsou extrahovany
z kavovych bobt. Svetol tedy fungu-
je nasledovné: nejprve reguluje stiev-
ni absorpci glukozy a limituje propust-
nost glukozy do téla, takze télo pak
nasledné dopliuje potfebu své ener-
gie odbouravanim tukové tkané. Sve-
tol tak pomaha regulovat vahu zcela
bez vedlejsich efekta.

Ing. Eva Novakova
IREKS ENZYMA s. . o.
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NasSe pivovary proti alkoholismu mladistvych i fizeni pod vlivem alkoholu

Praha — Ceské pivovary sdruZe-
né v Ceském svazu pivovarii a sla-
doven pripravily a prostrednictvim
své pracovni skupiny Iniciativa zod-
povédnych pivovarii realizovaly dva
projekty zaméfené na problemati-
ku alkeholu za volantem a zabrané-
ni konzumaci alkoholu mladistvymi.
Filozofie prvni z nich, preventivni
kampané DOMLUVME SE zaméfené
na mladé lidi (17-35 let), je zalozZe-
na na statutu tzv. domluveného fidi-
¢e, ktery na sebe dobrovolné vezme
roli abstinujiciho, aby zajistil odvoz
svym piatelim. Cilem kampané by-
lo zatraktivnit pozici ,,domluvené-
ho“ Fidice tak, aby hyla pro mladé
lidi prijatelna a vyhledavana. Kam-
paii byla realizovana v ramci celo-
evropského projektu ,,Euro-Bob“ -
»Designated Driver a je vysledkem
dlouhodobé spoluprace oddéleni
Ministerstva dopravy BESIP a jeho
oficialnich partneri — CSPS a Fo-
ra PSR.

Druhy projekt ,Pribrzdi, nezleti-
lym nenalévame® se vénuje problema-

tice pozivani alkoholu mladistvymi a je
urcen majitelim a provozovatelim re-
stauraci. Hlavnim cilem je poskytnout
jim dostatek informaci, aby se lépe ori-
entovali v soucasné legislativé a uméli
vCas a spravné reagovat, pokud se do-
stanou do situace, kdy po nich mladist-
vy vyZaduje podani ¢i prodej alkoholic-
kého napoje. Projekt, ktery je vysled-
kem spoluprace pivovarniki a profesni
organizace HO. RE. KA, ma néko-
lik casti. FAQ < 18 je prehledny sou-
hrn soucasné legislativy, ktera se tyka
konzumace alkoholu mladistvymi, a je
zpracovan v podobé FAQ - Casto kla-
denych otazek a odpovédi. Obsah tvo-
i odpovédi na otazky, jak se zachovat
v pripad€, Ze majitele restaurace poza-
da o alkohol osoba mladsi 18 let, jest-
li maji majitelé podnikti pravo pozado-
vat po hostech ob¢ansky priikaz apod.
Soucasti projektu je i oboustranna sa-
molepka s textem ,,Pribrzdi, nezletilym
nenalévame*, kterou si majitelé mohou
umistit na vstupni dvefe ¢i do prosto-
ru provozovny. Aby veskeré informace
spravné doputovaly k cilové skupiné,

jednotlivé pivovary zafadily tuto tema-
tiku na program seminafi a akci, které
poradaji pro své klienty.

LPivovarnici si uvédomuji rizika
spojena s konzumaci alkoholu, a pro-
to konkrétnimi akcemi bojuji za to, aby
mladistvym nebyl alkohol v jakékoli
podobé nejen nabizen, ale aby si rizi-
ka pozivani alkoholu sami uvédomova-
li; zaroven to plati o neslucitelnosti al-
koholu a fizeni vozidel, jehoz vyskyt je
u mladych lidi jesté rizikoveéjsi,” uvedl
Ing. Frantisek Krakes, piedseda Ces-

kého svazu pivovart a sladoven. ,,Pro-
to jsme realizovali s partnery akce, kte-
ré na mozné problémy upozornuji, ale
predevsim jsou uskutecnény takovymi
formami, kterym mladi rozuméji a vé-
i,“ dodal Frantisek Krakes.

Kampané uskutecnéné v lonském
roce navazovaly na akce z let 2003-
2005. Konaly se v mistech, kde bylo
soustiedéni mladych lidi nejvétsi, jako
napi. béhem letnich festivald Summer
of Love v Pardubicich a Love Planet
v Praze. Pro navstévniky bylo pfiprave-
no nékolik interaktivnich tematickych
atrakci, které pritazlivou a nenasilnou
formou priblizily mladym ucastnikim
festivall rizika spojena s uzivanim alko-
holu a dalSich psychotropnich latek za
volantem. Napfiklad simulator narazu,
pocitacové hry, ukazky prvni pomoci,
poradenstvi o rizicich konzumace alko-
holu, hudebni produkce atd. Na letni
festivaly navazal podzimni serial 23
preventivnich akci v Libereckém kra-
ji. Kazdy navstévnik vytipovanych akci
meél moznost ovérfit si svoji aktualni
whladinku® alkoholu. Pokud byla namé-

fena hodnota nulova, hostesky takové-
ho fidice odménily lahvi nealkoholic-
kého piva a triCkem. VSe doprovazely
rozhovory na dané téma s prednimi Ces-
kymi hudebniky jako Chinaski, Divokej
Bill, Kabat apod. Vrcholem kampané
,Domluvme se 2006 byla bezpochyby
nahravka pisné Davej bacha a nasled-
né natoceni hudebniho klipu. B€hem
mésice fijna si klip z internetu stahlo
vice nez 73 000 uzivatelt. Videoklip se
propracoval i do vétSiny tuzemskych
hitparad, na Slovensku boduje v hitpa-
radach televizi Markiza a Joj.

Cilem zminénych aktivit je zabra-
nit konzumaci alkoholu nezletilymi
a obecné usilovat o umirnénou a odpo-
védnou konzumaci alkoholu. Tohoto
cile Ize dosahnout pouze prostrednic-
tvim otevieného dialogu s vefejnosti.

Dalsi informace naleznete na inter-
netovych strankach Ceského svazu
pivovarii a sladoven www.cspas.cz

5 Ing. Jan Vesely
Cesky svaz pivovarii a sladoven

Pivo z Litovle je evropskou hvezdou

KLASICKY VARENE CESKE PIVO NEMA VE SVETE KONKURENCI

Litovel (red) — DalSiho obrovského iispéchu na mezinarodnim poli dosah-
lo litovelské klasicky vaiené pivo. Na mezinarodni soutézi The European
Beer Star Award 2006 v némeckém Norimberku ziskalo bronzovou Evrop-

skou pivni hvézdu.

Velké Popovice — CesSi stale vi-
ce prichazeji na chut tmavému pi-
vu, které je zejména o vanocnich
svatcich velmi oblibené. Nejpro-
davanéjSim cernym pivem na Ges-
kém trhu je stabilné Velkopopo-
vicky Kozel Tmavy. Za poslednich

12 mésicii vzrostl celkovy prodej
¢erného piva na domacim trhu o
11 %, z toho ,,cerny Kozel“ zauji-
ma nejsilnéjSi pozici — ma priblizné
tretinu trhu. Celkové prodava Vel-
kopopovicky Kozel 80 000 hektoli-
trii ¢erného piva rocné. Nejcastéj-
Simi konzumentkami cerného piva
jsou Zeny ve véku 46 azZ 55 let.

Spotieba Cerného piva v Ceské
republice roste jiz nékolik let a stejné
tak je to i u Velkopopovického Kozla
Cerného, ktery je lidrem trhu. Z cel-
kové nasi produkce tvofi lahvové cer-
né pivo 55 procent a pozitivni trendy
pozorujeme i u cepované varianty. Za
poslednich 5 let vzrostl pocet restau-
raci, které maji pivo Velkopopovicky

Prestizni ocenéni za vynikajici chut
a vytec¢nou kvalitu litovelskym pivovar-
nikiim udélila mezinarodni komise slo-
Zena z pivovarskych odborniktl z celé
Evropy. Ti na nejvétsim evropském ve-
letrhu napojarské techniky v Norimber-
ku degustovali piva z celého svéta. Li-
tovelské pivo uspélo v konkurenci 440
pivnich znacek.

Jedna se jiz o paté vyznamné ocené-

Kozel Cerny v nabidce, o 40 procent
a je jich uz na 3000. Spotieba cerného
piva urcité vzroste i pred Vanoci, pro-
toze pivo k dobrému svatecnimu jidlu
neodmyslitelné patii a mnoho hospo-
dynék jej pouZiva i jako specialni ingre-
dienci pro peceni, napriklad kapra,*
fika Martin Kudéla, manazer znacky
Velkopopovicky Kozel.

Cerné pivo je snad i diky mnoha lido-
vym povéram (rust poprsi, hezka plet,
zlepSeni traveni) oblibenéjsi zejména u
Zen, které ho piji vice nez muzi. Ze vSech
alkoholickych napoji, které Zeny vypi-
ji, tvofi ¢erné pivo 4 procenta. Podle vy-
zkumt jsou nejcastéjSimi konzumentka-
mi ¢erného piva zeny ve véku 46 az 55
let, pochazeji zpravidla z jizni Moravy,
jsou vdané a ziji ve méstech nad 100 000
obyvatel.

Cerny Kozel vynika svou karamelo-
vou chuti a rubinovou barvou. Voda, ze
které se vyrabi, pochazi z lesnich stud-
ni v okoli Velkych Popovic a je pravidel-
nékontrolovanatymy odborniki. Dokla-
dem jeho kvality a oblibenosti je i sedmi-
nasobné ocenéni Tmavé pivo roku. Vel-
kopopovicky Kozel Cerny je velmi vhod-
ny k vytvareni specialnich chutovych
a typovych kombinaci, tzv. fezanych
piv.

Viadimir Jurina,
tiskovy mluvci Plzenského Prazdroje

B Plzensky Prazdroj, a. s., je lidrem
¢eského trhu a s vyvozem do 50
zemi celého svéta je zaroven nej-
vétsim exportérem Ceského piva.

ni klasicky vafeného ¢eského piva z Li-
tovle v tomto roce.

Klasicky varené ¢eské pivo tak opét
prokazalo svoji jedinecnost. Pouziti
vhodnych surovin, varni proces, pfiro-
zené kvaseni na oteviené spilce a dlou-
ha doba zrani je na pivu poznat,” pro-
hlasil feditel pivovaru Miroslav Koutek
po svém navratu z Norimberku, kde byl
prevzit ocenéni, a dodal: ,\V zafi ziskal
nas klasicky vareny lezak Litovel Pre-
mium prvni misto v soutézi Ceské pi-
vo roku 2006 a v fijnu stfibrnou me-
daili na svétovém pivnim festivalu ve
svédském Stockholmu. Nyni, o mésic
pozdéji, jesté evropskou pivni hvézdu.
Kazdy mésic jedna medaile, to je az ne-
uvéritelné.”

Klasicky vafené pivo z Litovle se vlo-
ni jiz stalo Ceskym pivem roku 2006.
Na pocatku minulého roku vyhralo
ivsoutézi Ceska pivni pedet 2006. Lito-
velska jedenactka ziskala tehdy pravo
uzivat uznavany titul a znamku ,,Ceska
pivni pecet 2006“ po cely lonsky rok.

Plzensky Prazdroj patfi do mezi-
narodni pivovarnické spolec¢nosti
SABMiller plc, jedné z nejvétsich
na svété, pritomné ve 40 zemich
Ctyf kontinentd.

B Velkopopovicky Kozel je znackou,
ktera ma své nezastupitelné misto
v portfoliu Plzenského Prazdroje.
Patfi ke znackam s nejdynamictéj-
$im rustem jak na ceském, tak i na
zahrani¢nich trzich. Velkopopovic-
ky Kozel Cerny je zarovei lidrem
trhu s tmavymi pivy v Ceské repub-
lice. Pivovar Velké Popovice v lon-
ském roce oslavil 132 let od svého

zaloZeni v roce 1874.

B Velkopopovicky Kozel Cerny je od
roku 2000 jedinym tmavym pivem
v portfoliu Plzenského Prazdroje,

Litovelské neal-
koholické pivo
Free, které se rov-
né€z vafi klasic-
kym zplsobem,
vyhralo zase lon-
sky rocnik sou-
téze Pivo Ceské
republiky 2006.
Po téchto tiech
zlatych medai-
lich na nejprestiz-
néjsich domacich
degustacnich sou-
tézich ziskalo lito-
velské pivo i dvé
medaile na mezi-
narodnich sou-
tézich -stfibrnou
medaili na celo- .
svétovém pivnim
festivalu Stock-
holm Beer Festival a kratce poté bronzo-
vou medaili na evropské degustacni sou-
tézi The European Beer Star Award.

Prodej cerného piva vzrostl v lonskem roce zejména pred Vanoci

a. s. O tom, Ze je zaroven jednickou
na trhu tmavych piv, svéd¢i skutec-
nost, Ze pravidelné boduje v nej-
ruznéjSich domacich i zahranic-
nich soutézich. Na svém konté ma
sedminasobny titul ,Tmavé pivo
roku” (anketa Ctenaft casopisu Piv-
ni kuryr), nékolikrat se stal ,,Pivem
piv® (anketa Sdruzeni pratel piva).
Zlata medailova ocenéni ziskal také
napriiklad na Mezinarodnim pivnim
mistrovstvi v Australii (2004) a na
mezinarodni soutézi kvality Monde
Selection v Belgii (2005).

B Aktudlni informace o aktivitach a
projektech podporovanych znac-
kou Velkopopovicky Kozel najdete
na internetovych strankach

www.kozel.cz
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Tmavy lezak Budweiser Budvar

ZiSKAL TITUL ,TMAVE PIVO ROKU“ A JEHO PRODEJ VYRAZNE ROSTE

Tmavy lezak Budweiser Budvar
ziskal od SdruZeni pratel piva titul
»Imavé pivo roku“. Tmavy leZzak
byl uveden na trh teprve v roce
2004 a od té dohy jeho obliba sta-
le roste. Behem kratké doby ziskal
jiz treti vyznamné ocenéni. Tmavy
leZzak Budweiser Budvar se vyzna-
¢uje jemné horkou chuti bez domi-
nance sladkosti, vyrazné tmavou
barvou a velmi hustou pénou. Dnes
se vyvazi také do Némecka, Velké
Britanie, Finska, Ruska a do néko-
lika dalSich zemi. Prodejni vysled-
ky prvnich deseti mésicii loiiské-
ho roku predcily ocekavani — hylo
dosaZeno meziroéniho nariistu pro-
deje o 50 %. JiZ pocatkem listopa-
du tak byl spinén plan prodeje pro
cely rok 2006. V roce 2005 prodal
Budéjovicky Budvar 12 757 hl tma-
vého lezaku.

Ceské Budéjovice - Tmavy lezak
Budweiser Budvar ziskal od Sdruzeni

pratel piva titul ,Tmavé pivo roku®. Je
to v kratké dobé jiz tfeti ocenéni, kte-
ré tmavy lezak ziskal. V unoru 2005
bylo toto pivo na londynském festivalu
,The London Drinkers’ Beer and Cider
Festival“ vyhlaseno nejlepsim importo-
vanym pivem a v ¢ervnu 2006 ziska-
lo v Praze stiibrnou medaili ve svéto-
vé soutézi kvality ,Monde Selection®.
Sdruzeni pratel piva (dale jen SPP) vlo-
ni udilelo tituly jiz po patnacté. Piva
byla hodnocena kombinaci oblibenos-
ti a kvality - tedy hlasovanim c¢lenti a
odbornou degustaci. Hlasovani se vlo-
ni zucastnilo 804 cleni SPP. Hodno-
ceno bylo celkem 143 druht piv vSech
kategorii.

wImavy lezak jsme uvedli na trh az
v roce 2004. Za kritkou dobu ziskal
JiZ ti'i ocenéni, 7 nich? nejvyse hodno-
time pravé titul udéleny Sdruienim
pridtel piva. Jeho ¢lenové jsou skutec-
ni znalci piva, nikoliv teoretici, “ tika
Petr Samec, PR manazer Budéjovic-

Templaiské sklepy Cejkovice

SELEPYERIKOVICE

TEMPLARSKE
SKLEPY CEJKOVICE,
VINARSKE DRUZSTVO

Brno (red) - Vinaiské druZstvo
Templaiské sklepy Cejkovice obdr-
zZelo dalSi prestizni ocenéni, Tento-
krat zabodovalo v anketé Ceskych
100 nejlepSich.

V Nové galerii na Prazském hradé
byly za ucasti prezidenta Vaclava Klau-
se vyhlaseny vysledky 11. ro¢niku anke-
ty Ceskych 100 nejlepsich. V silné kon-
kurenci zabodovaly Templarské sklepy
Cejkovice v kategorii ,Vyrobni druz-
stevnictvi“. Cenu za Cejkovické vinai-
ské druzstvo prevzal z rukou ministra

pro mistni rozvoj Petra GandaloviCe je-
ho generalni feditel Pavel Pastorek.

V posledni dobé se vinaiskému
druzstvu Templafské sklepy Cejkovice
dafi. Dikazem toho je nejen kazdoroc-
ni zvySovani obratu o desitky procent,
ale i uznani pro management spolec-
nosti. Pfedloni obdrzel generalni fedi-
tel Pavel Pastorek prestizni cenu v sou-
tézi Manazer roku.

Generalni feditel TSC Ing. Pavel
Pastorek k tomu fekl: .,V soutézi Ces-
kych 100 nejlepsich jsme se umistili popr-
vé a spolu se svymi spolupracovniky ude-
lam vse proto, aby to nebylo naposledy.
Deékuji porotciim za dalsi vyznamné oce-
neni pro nase vinarské druzstvo.”

O VINARSKEM DRUZSTVU
TEMPLARSKE SKLEPY
CEJKOVICE:

Templaiské sklepy Cejkovice nava-
zuji na tradici péstovani a vyroby vina,
ktera pocala prichodem fadu Templai-
skych rytifti. Prvni pisemna zminka
o jejich pasobeni v Cejkovicich pocha-
zi z roku 1248. V roce 1936 bylo zalo-
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kého Budvaru. Prodej tmavého lezaku
Budweiser Budvar vloni pfed¢il oce-
kavani. V obdobi leden az fijen 2006
se vystav meziro¢né zvysil o 50 % a
jiz pocatkem listopadu byl splnén lon-
sky plan prodeje. ,V prodeji nam vloni
Jednoznacné pomohlo zavedeni tmavého
piva v lahvich. Velmi vyrazné nam vzrostl
i export, “ dodava Samec. Tmavy lezak
se nyni vyvazi do Némecka, Velké Bri-
tanie, Ruska, Slovenska, Finska a dal-
Sich zemi. V roce 2005 vyrobil Budéjo-
vicky Budvar 12 757 hl tmavého leza-
ku. V Ceské republice se v roce 2005
vypilo 276 690 hl tmavého piva.

Tmavy lezak Budweiser Budvar je vy-
roben stejnym postupem jako original-
ni svétly lezak. Vedle chmele a vody se

Zeno vinarské druzstvo, na jehoz uspés-
né hospodafeni navazala v roce 1992
znovuobnovena spolecnost Templafské
sklepy Cejkovice, vinafské druzstvo.

. OSOUTEZI

CESKYCH 100 NEJLEPSICH:

Cilem soutéze ,CESKYCH 100
NEJLEPSICH” je v celonarodnim mé-
fitku nalézt, vybrat, zviditelnit a vefej-
né slavnostnim zptiisobem ocenit ¢eské
(v CR zaregistrované) firmy, podniky ¢i
nomickych aktivit, které dosahuji vyni-
kajicich, mimofadnych anebo pozitiv-
né pozoruhodnych vysledkt. Systém
vyhodnoceni a stanoveni pofadi ,CES-
KYCH 100 NEJLEPSICH” v maxi-
malni mife vyuziva konkrétni znalos-
ti Sirokého okruhu vybranych odborni-
k. Nominace by proto mély vychazet
z osobnich znalosti, zazitku ¢i zkuse-
nosti z obdobi poslednich dvanacti
mésict, ziskanych jak pfi profesional-
ni ¢innosti (to pfedevsim), tak i ze sou-
kromych kontaktl s nejriiznéj§imi hos-
podarskymi subjekty.

vSak k jeho vyrobé pouziva vice dru-
ht sladu. Kromé svétlého ceského sla-
du jsou to dalsi tfi druhy specialnich
jeénych sladii: mnichovsky, karamelo-
vy a prazeny. Tmavy lezak Budweiser
Budvar ma vyraznou tmavou barvu a
jemné hoikou karamelovou chuf bez
dominance sladkosti. Vyznacuje se vel-
mi hustou pénou a delikatni vini po
prazeném sladu a chmelu.

Pojem ,,Budéjovické pivo“ nebo
»Budweiser Bier” se stal synonymem
pro tradici a dlouhodobé $pickovou
kvalitu. Pivovaru Budéjovicky Budvar,
n. p., se uz 112 let dafi v této tradici
pokracovat a §ifit slavu tohoto piva
po celém svéts. Cesky akciovy pivo-
var - pfimy predchidce Budé&jovické-
ho Budvaru, uvaril prvni varku - pou-
hych 200 hektolitrit - 7. fijna 1895.
Dnes prekracuje roéni produkce mili-
on hektolitrl a z toho se téméf polovi-
na vyvazi do 50 stati vech kontinentti.
I pfes obrovsky nartist objemu vyroby
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vSak zistava tradicni kvalita a typicka
chut piva Budweiser Budvar zachova-
na dodnes.

SDRUZENI PRATEL PIVA
(SPP)

SPP vzniklo v roce 1990 jako Stra-
na pratel piva. SPP se zabyva pivovar-
nictvim, chmelafstvim, sladovnictvim,
pivovary, pivem a hospodami. Snazi
se navazovat a udrZovat vztahy se za-
hrani¢nimi subjekty podobného zamé-
feni. Od roku 2005 je Sdruzeni pratel
piva ¢lenem Evropského sdruzeni piv-
nich spotiebiteli (EBCU), kde se sna-
Zi prosazovat zajmy Ceského pivovar-
nictvi a ziskavat zkusenosti od podob-
né€ zaméfenych organizaci. SPP porada
osvétové akce, usiluje o povzneseni
kultury piti piva i naSeho pohostin-
stvi. Ceny letos udilelo jiz po patnacté.
Podrobné informace najdete na webu
www.pratelepiva.cz

Petr Samec, Budéjovicky Budvar,
ndrodni podnik

se umistily v soutézi Ceskyjch 100 nejlepSich

Generdlni feditel TSC Ing. Pavel Pastorek (prvni zleva) pri pievzeti ocenéni

Extenda — agentura na podporu Andalusie v zahranici predstavila jedinecnost
a kvalitu Brandy de Jerez padesatce ceskych novinaru, sommelieru a dovozcu

Plzeii (bo) - Zejména diky vodkam
a tradicnim domacim lihovinam rady
Bozkov prodal Stock Plzen za loiisky
leden az listopad o 12 procent vice
lihovin neZ v predchozim roce. Nej-
vetsi ceska likérka pocita, Ze ten-
to narist ovlivni prekroceni roéni
hranice spotieby 24 milioni litrii.
Predloni podnik prodal 23,1 milionu
litrii alkoholu, mezirocné o 12 pro-
cent vice. Uvedl to feditel podniku
Martin Petrasek.

EXTENDA - Agentura na podpo-
ru Andalusie v zahrani¢i usporada-
la v Praze ochutnavku s cilem pod-
porit ¢eské dovozce andaluskych
znacek.

Agentura na podporu Andalusie
v zahrani¢i (Extenda) ve spolupraci
s FEDEJEREZ, Asociaci vinafi z oblasti
Jerez (Spanélsko) pofadala 14. prosince
v Praze ochutnavku Brandy de Jerez
s cilem zvysit povédomi o jedineCnosti
tohoto napoje a podpofit dovozce andalus-
kych znacek pusobici na ¢eském a sloven-
ském trhu. Akce se zdcastnila padesatka
Ceskych novinafi zabyvajicich se oblas-
ti gastronomie, sommelierti a dovozcu.

Pan Bosco Torremocha, feditel aso-
ciace FEDEJEREZ (Asociace vinafl

Stock Plzen: Vodka

,Lonsky rok zatim hodnotim jako
velmi uspésny,“ uvedl. Podle feditele je
to dano zvysujici se koupéschopnosti li-
di, ktefi navic pozaduji znamé znacky,
které jim garantuji kvalitu.

Stock posiluje predevsim v gastro-
nomii, kde jeho trzni podil pfesahl
40 procent. Rozhodujicimi tahou-
ny jsou vodky a tradi¢ni domaci liho-
viny fady Bozkov. Diky razantnim
prodejim Vodky Amundsen a Boz-
kov Vodky se firma dostala v kate-

gorii vodek na prvni pricku na trhu.
Likérka dale dominuje v segmentu
Htuzemaka® (dfive rumi), a to se znac-
kou Bozkov Tuzemsky, a dale v kate-
gorii hotkych a bylinnych lihovin se
znackami Fernet Stock, Fernet Stock
Citrus a Magister. Oba fernety a Boz-
kov Tuzemsky jsou podle Petraska tfi
nejprodavanéjsi znacky lihovin v Ces-
ku.

Klicovou roli v rustu celkovych pro-
dejti Stocku hraji vodky. Podle agentu-

z oblasti Jerez), pro tuto akci konajici
se v Hotelu President pripravil seminar
a nasledné predstavilo své zbozi pét Ces-
kych a slovenskych firem, dovozct Bran-
dy de Jerez.

Mezi prezentujici se firmy patfil Jan
Becher, ktery predstavil Brandy Bode-
gas Sandeman, dale firma United Brands
s Grupo Garvey, St. Nicolaus, distributor
Gonzalez Byass, Global Spirits zastupu-
jici znacku Williams & Humbert a akci
uzavfela firma Amor ochutnavkou svého
brandy z Bodegas 501.

Brandy de Jerez pochazi ze skle-
pl v oblasti, ktera spada pod Narize-
ni o oznaceni pivodu zahrnujici obce
El Puerto de Santa Maria, Sanlucar de
Barrameda a Jerez de la Frontera. Pod-

ry Data Servis zlistava jedniCkou v gas-
tronomii Bozkov Vodka se ¢tvrtinovym
podilem. Druha je Finlandia Vodka
a za ni Vodka Amundsen.

Mimofadné se podle Petraska dari
fadé Bozkov, jejiz prodeje se vloni zvy-
Sily o tretinu. Kromé tuzemaku a vod-
ky zahrnuje napriklad merunku, pepr-
mint, griotte a vajecny likér. , Tradi¢ni
doméci lihoviny zaZzivaji v CR skuteé-
né nebyvalou renesanci,” uvedl feditel
likérky.

le Rady pro regulaci ,,Brandy de Jerez“
v soucasnosti existuje 40 vyrobcti produ-
kujicich Brandy de Jerez.

Brandy de Jerez dosahlo v roce 2005
produkce 80 milionti lahvi, z nichz
60 % je urCeno na Spané€lsky trh a zby-
vajicich 40% na vyvoz do vice nez 70
zemi. Podle Ceského statistického ufa-
du se dovoz Brandy de Jerez do Ceské
republiky v poslednich Ctyfech letech
zeSestinasobil. Na stale rostouci poptav-
ku po Brandy de Jerez u nas poukazu-
ji i naklady, které vzrostly z pivodnich
98 miliont eur v roce 2002 na 624 mil.
v roce 2005.

Luis Vizuete, teditel EXTENDA
- Agentura na podporu
Andalusie v zahranici

Prodeje nijak nesnizilo fijnové
zdrazeni lihovin v priuméru o dvé pro-
centa. ,Sotva nam to pokrylo narist
cen lihu,“ vysvétlil Petrasek.

Stock, ktery stoprocentné ovlada
némecky potravinarsky koncern Eckes,
predloni zvysil trzby z 1,463 miliardy
na vice nez 1,633 miliardy korun. Pred-
lonsky Cisty zisk firmy se 186 zamést-
nanci ¢inil 282 miliont korun, mezi-
rocné se zvysil témér o 100 miliont
korun.
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Vyzkum pro Agrarni komoru zpracovala Vy-
soka Skola evropskych a regionélnich studii,
0.p.s., v Ceskych Budéjovicich.

Vyzkum probéhl ve dnech 20.-24. listopadu
2006 v Ceskych Budéjovicich v nasledujicich fe-
tézcich: TERNO, Kaufland, INTERSPAR, Delvi-
ta, BILLA, Albert, LIDL, TESCO, Globus a Pen-
ny market.

Hlavnim cilem bylo zjistit podil mlécnych vy-
robktl vyrobenych v CR, jejich umisténi v rega-
lech a chladicich zafizenich a vyuZzivani znacky
kvalitnich domacich potravin KLASA.

ZASTOUPENi DOMACICH MLECNYCH
VYROBKU V SUPERMARKETECH

Sledovany sortiment vyrobku
kysané mlééné vyrobky kromé jogurtii
jogurty
syry (tavené/ostatni)
tvarohy, smetany
zahusténé, susené a ostatni nechlazené mléc-
né vyrobky
masla, podmasli, syrovatkové vyrobky
7. mléka a ochucena mléka

LNk L=

>

Prevazna ¢ast mlécnych vyrobki na tuzemském
trhu je Ceské provenience. Nejvétsi zastoupeni ¢es-
kych vyrobkt je u skupiny pomazankovych masel
(96,23 %), kysanych mlécnych vyrobkii (93,94 %)
a mléka (89,47 %). Ze zahranic¢nich vyrobku jsou
v jednotlivych sortimentnich skupinach a pod-
skupinach velmi silné€ zastoupeny némecké jogur-
ty (20,75 %), dale je zde vice nez 10 % zastoupe-
ni cizich mlék, 20,86 % syrt - ostatni pochazelo
mimo region stiedni Evropy, u syrt tavenych je
to dokonce 32 % z regionu mimo stfedni Evropu.
Obecné nejméné zastoupena skupina ¢eskymi vy-
robky byla skupina ,,zahus§téné, suSené, ostatni ne-
chlazené mlécné vyrobky“, kdy v kategorii ostat-

ni vyrobky je pouhych 4,55 % Ceskych vyrobki.

Ze sledovanych vyrobki bylo 73,56% cCes-
ké provenience, 13,54 % pochazelo ze zemi mi-
mo stfedni Evropu, 8,04 % vyrobkii pochazelo ze
SRN. Nejvice jsou ¢eské vyrobky zastoupeny v ob-
chodnim fetézci Albert (80,67 %), Delvite (78,27
%) a Kauflandu (77,92 %). I ve vSech ostatnich fe-
tézcich byly ceské vyrobky zastoupeny z vice nez
70 % kromé Lidlu, kde podil ¢eskych vyrobki do-
sahl jen 47,23 %.

KLASA

Od roku 2003 je ud€lovana kvalitnim domacim
potravinafskym a zemédé€lskym vyrobkiim narodni
znacka kvality KLASA. Z celkového poctu 6 668
druhtt mléénych vyrobkl ve zkoumanych fetéz-
cich jich bylo 507 oznaéeno znackou KLASA.
Nejvice z téchto 507 vyrobkil naleznou spotiebi-
telé v Globusu (24,06 %) a Tescu (17,36 %), coz
je dano i §ifi celkového sortimentu. Nejméné jsou
vyrobky znacky KLASA zastoupeny v Lidlu, Pen-
ny Marketu a Bille.

Znackou KLASA byly z 507 vyrobkili nejvice
ocenény jogurty (30,37 %), syry ostatni (25,05 %)
a kysané mlécné vyrobky (13,81 %).

UMISTENI V REGALECH
Dale jsme zkoumali umisténi ¢eskych vyrob-
kit v regalech a chladicich boxech, protoze nékte-
i odbornici se domnivaji, Ze ceské vyrobky jsou
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Vyzkum zastoupeni ¢eskych miécnych vyrobku
v ohchodnich retezcich v CR

AGRARNI KOMORA
Ceské republiky

diskriminovany svym umisténim v prodejnach ve
prospéch vyrobkl zahraniCnich, které jsou umis-
tény v atraktivni urovni oci. Celkovy vysledek Ces-
kych vyrobk je - 49,54 % nahote a 50,46 % vyrob-
kG umisténych dole. Jedina dominantnéjsi skupi-
na, ktera je umisténa spiSe nahote, jsou polské
vyrobky (63,16 %).

Umisténi jednotlivych vyrobki je dano hlavné
dispozi¢nim feSenim prodejny a charakterem jed-
notlivych vyrobkd, I1ze konstatovat, ze Ceské vy-
robky nejsou diskriminovany svym umisténim vu-
¢i vyrobkiim zahrani¢nim.

PREFERENCE
ZEMEDELSKYCH .
A POTRAVINARS,KYCH'VYROBOKU
OD TUZEMSKYCH VYROBCU

Oznacovani potravin domaci provenience znac-
kou KLASA je nejvyznamnéjsi casti zaméru Mi-
nisterstva zemédélstvi v pripadé podpory doma-
cich potravin. Podpora preference domacich zna-
Cek je ve statech Evropské unie naprosto normalni
a pravni stav. Propagace a podpora domacich zna-
¢ek je soucasti ¢innosti ministerstev zemédélstvi
i nasich nejblizsich sousedt, ktefi na ni vynakla-
daji nemalé prostredky.

Zajimavé jsou davody, pro¢ Cesti spotiebitelé
preferuji Ceské produkty a jak se tyto divody v Ca-
se méni. Hlavni odpovédi respondentd, pro¢ prefe-
ruji ¢eské produkty, jsou zvyk a jejich kvalita, kte-

ra je srovnatelna ze zahranicnimi. Celkové jsou
uvadény tyto divody:

W 96 % - zvyk

B 91 % - nejsou o nic horsi nez cizi

B 86 % - podporuji tim Ceské vyrobce
B 77% - jsou kvalitnéjsi

B 73% - jsou levnéjsi.

Zmény oproti predchozim Setfenim jsou znatel-
né. Mirné vzrostla motivace dana kvalitou produk-
tl, presvédCenim, Ze nejsou horsi nez cizi, a silnéj-
$i je i ochota podporovat ceské vyrobce. Poklesl
motiv cenové vyhodnosti. Renomé a dtivéra v Ces-
ké vyrobky se nadale zveda.

Chovani spotiebitele na trhu potravin ma své
zakonitosti a vyvoj. Vztah k vyrobkim doma-
ci provenience zaznamenal od roku 1991 vyraz-
ny posun. V tomto roce preferovalo zahranic-
ni potraviny z hlediska vSeobecné kvality 44,1 %
a potraviny domaci provenience jen 5 % spotie-
bitelti. Pfed vstupem do EU v roce 2003 prefe-
rovalo domaci potraviny jiz 26 % respondenti,
zatimco zahrani¢ni vyrobky pouze 5 %. Z vy-
sledki za obdobi 2003-2006 lze vysledovat né-
kolik trendu. Preference Ceskych potravin stag-
nuje na urovni kolem 25 % a preference zahra-
ni¢nich potravin osciluje od 1-5%. Pro ¢eské
lidi, ktefi nerozliSuji pfi nakupu mezi ¢eskym
a zahrani¢nim zbozim. Zatimco v roce 2003 ne-
rozliSovalo mezi zemi puvodu 69 % responden-
th, v roce 2005 je to jiz 74 %. Tento trend by se
méli tuzemsti producenti potravin ve spolupra-
ci s ministerstvem zeméd€lstvi pokusit zvratit
napfiklad vyssi propagaci znacky KLASA jako
duvéryhodné znacky objektivné garantujici do-
maci kvalitu.

Agrdrni komora CR

Podle Ministerstva zemédélstvi CR ve spolupraci s Ovoc-
narskou unii CR se nachazelo k 1. 12. 2006 ve skladech
péstiteli a skladovatelii celkem 39 169 tun ¢eskych kon-
zumnich jablek. Tato zasoba je mezirocné sice vysSi 0 18 %,
ale predloiiska sklizei byla vyrazné ovlivnéna jarnimi mra-
zy a hyla nejnizSi za poslednich deset let. Pfesnéjsi je tak
srovnani s pétiletym primérem, ktery eliminuje klimatické
vykyvy. V tomto srovnani je zasoba o 3% nizSi, a to pred-
pokladame, Ze celkova sklizeii jablek v roce 2006 v inten-
zivnich sadech hyla v pétiletém srovnani o cca 10% vysSi.

VetsSi cast jablek, nez byva obvyklé, skoncila ve zpracov-
nach. Divodem hylo vy$Si poSkozeni od krupobiti, v nékte-
rych oblastech pak mensi velikost ovoce neho vysSi vyskyt

strupovitosti.

Nadprimérna zasoba je u Sampionu, Rubinu a Jonagoldu, na-
opak nizsi je zadsoba predevs§im u odridy Golden Delicious. Nase
hlavni skladovana odrida Idared je na priimérné urovni.

Z jednotlivych regiont je vysoka zasoba v oblasti vychodnich
i stfednich Cech. V téchto oblastech byla vysoka uroda v dobré kva-
lit€¢ (zejména nizsi poskozeni krupobitim). Naopak nizké zasoby
jsou v severnich Cechach a na jizni Moravé, kde musela byt velka
¢ast produkce poskozena zejména od krup zpracovana.

Do konce skladovaciho obdobi mtize trh konzumnich jablek po-
ptavat vice nez 60 tisic tun. Tuzemska zasoba bude tak trh kryt ma-

CESKE JABLKO
= DOBRY SKUTEK

Ovocnafska unie Ceské republiky pfipravila pro predvanoc-
ni dobu tradi¢ni dobro¢innou akci. V prubéhu prosince 2006
poskytly clenské podniky OUCR zdarma jablka pro tstavy
socialni péce, détské domovy, domovy diichodcti a do dalsich
obdobnych zafizeni. Akce probéhla ve vsech regionech CR.
Zhruba 70 ovocnarskych subjektti darovalo jablka, jako symbol
ceskych Vanoc, do vice nez 80 ustavii. Tuto tradicni dobrocin-
nou akci pofada Ovocnafska unie CR jiz devatym rokem. V roce
2006 tak chce darovat zhruba 8 tun jablek tém nejpotrebnéjSim.
Zaroven chceme upozornit nasi vefejnost, ze mame ve skla-
dech dostatek kvalitnich konzumnich jablek, kterymi budeme
zasobovat nas trh po celé zimni a jarni obdobi.
Ovocndrskd unie Ceské republiky

ximalné ze dvou tfetin. A tak lze predpokladat vyznamny podil Ces-
kych kvalitnich jablek na trhu az do jarniho obdobi.

Odbytové ceny, za které nyni ovocnafi prodavaji, se pohybuji nej-
Castéji dle odrid a kvality od 8 do 15,- K¢/kg. Cena je oproti roku
2005 mirné vyssi a pokryva naklady na péstovani a distribuci. V pri-
béhu ¢asu porostou skladovaci naklady, které by se mély nasledné
promitnout do ceny.

Poptavka po tuzemskych jablkach byla na podzim dobra. I pies
velkou sklizen na zahradkach se neprojevilo velké zasobeni. Kvalita
jablek ze samozasobeni byla jednou z nejhorsich v poslednich letech
a ve vétsiné pripadi jablka skoncila ve zpracovnach nebo shnila.

Dovozy jablek za prvnich devét mésicti lonského roku dosahly
jiz 60 tisic tun. Cast t&chto dovozii vak opét nas trh opousti jako
reexport.

Prvni zpravy o zdsobach jablek ze zemi EU naznacuji jiz v 1été
avizovanou nizkou sklizen jablek v nékterych hlavnich péstitelskych
statech. Meziro¢n€ nizsi zasobu jablek na skladech hlasi napriklad
Francie, kde je nyni o téméf 200 tisic tun jablek méné neZ v roce
2005 (-17 %), dale Spanélsko (27 %), Némecko (-4 %) apod. Sou-
hrnna data za celou EU nejsou zatim k dispozici.

Spotrebitelé nakupuji ¢eska jablka v obchodech v rozpéti od 14,-
do 25,- K¢/kg. Soucasna primérna spotiebitelska cena jablek me-
ziro¢né stoupla o cca 5 %.

Ing. Martin Ludvik
Ovocndrskd unie Ceské republiky
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HYBRIDNi PLECHOVKA

Na trhu se objevil novy obal na napoje vyrobcem
charakterizovany jako hybridni plechovka. Jedna
se o plechovku Aisacan® od firmy Aisapack, kte-
ra je mékosténna, opétovné uzaviratelna, esteticky
atraktivni a vhodna zejména pro aseptické plnéni.
Obal je urceny pro vyrobce ovocnych a zelenino-
vych §tav, michanych napoju, napoji pro sportov-
ce, ochucené vody a pro mlécné vyrobky.

Tato hybridni plechovka vychazejici z koncep-
tu Cyclero firmy Huhtamaki je z vysokobariéro-
vé laminatové trubice ukoncené tvarovanym hr-
dlem a Sroubovacim uzavérem. Hlavnim rysem
je horizontalni klinovity Sev a pfivarené pevné
dno. Zakaznici si mohou vybrat mezi plastovym
nebo hlinikovym laminatem. Plechovka je flexi-
bilni a odolna proti roztfisténi, proto je vhodna
pro napoje prodavajici se v prostiedi, kam nesmi
prijit sklo, napf. na sportovnich stadionech. Aisa-
can Ize vyrabét v riznych objemech od 80 ml do
500ml, o priméru od 35 mm do 63,5 mm a vySce
od 60 mm do 190 mm. Vyrobni linka mize dosah-
nout rychlosti 4800 obalt za hodinu.

VELBLOUDI ZMRZLINA

Chovatelé velbloudt z indického statu Rad-
Zasthan nabizeji turistim zmrzlinu z velbloudi-
ho mléka. Zmrzlinu si navs§tévnici mohou dat ve
dvou chufovych variacich: Safran s pistacii nebo
vanilka s jahodou.

Jde o projekt, jehoz cilem je nejen seznamit
turisty s timto produktem, ale také pomoci chova-
telim velbloudi z regionu mésta Dzaisalmer, kte-
ré postihlo sucho. Organizace OSN pro vyZivu
a zemédélstvi (FAO) uvadi, Ze velbloudi mléko je
nizkoenergetické, ma tfikrat vice vitaminu C nez
mléko kravské ajebohaté nazelezo, vapnik a obsahu-
jenenasycené kyseliny. ,Je znamo, Ze velbloudi mlé-
ko prispiva ke snizovani hladiny cukru v krvi u dia-
betikt. V dalsi etapé€ projektu chceme mléko nabizet
diabetikiim ve méstech,” prohlasila koordinatorka
projektu Ilse Kohlerova-Rollefsonova.

V Indii podle zdravotniki poroste pocet diabe-
tikli, protoze obyvatelstvo stale vice konzumuje
napoje a pokrmy bohaté na sacharidy.

Velbloudi mléko se jiz dnes prodava jako diete-
ticky prostfedek v zemich Perského zalivu a v né-
kterych africkych statech.

V indickém Radzasthanu se v poslednich dese-
ti letech snizil pocet velbloudt o 50 procent. Nej-
chudsi chovatelé prodavaji velbloudi samice na
jatka a samce si ponechavaji jako tazna zvirata.

HYDROLYZOVANE
SYROVATKOVE PROTEINY
SNIZUJi KREVNI TLAK

Denni pfijem hydrolyzovanych syrovatkovych
bilkovin uspésné snizil krevni tlak u hypertenz-
nich pacientli. M1é¢né proteiny, a to jak kaseiny,
tak syrovatkové proteiny, vyrazné snizuji krevni
tlak u zvifecich modeld. Nova studie publikovana
v listopadovém Cisle The Journal of Clinical Hyper-
tension informuje o obdobnych vysledcich u malé
skupiny hypertenznich lidi.

Odhaduje se, Ze v priumyslové rozvinutych
zemich vice nez 20 procent populace trpi vyso-
kym krevnim tlakem (tlakem vy$sim nez 140/90
mmHg). Ve studii Joela Pinse a Josepha Keena-
na z University of Minnesota se zkoumaly u¢inky
denniho podavani 20 gramt hydrolyzované syro-
vatkové bilkoviny (experimentalni skupina) nebo
nemodifikované syrovatkové bilkoviny (kontrolni
skupina) na 30 prehypertenznich pacientii nebo
pacientll trpicich hypertenzi 1. stupné, tj. paci-
entll, jejichZ krevni tlak se pohyboval v rozmezi
120/80 az 155/95 mmHg.

Syrovatka obsahuje fadu proteint, z nichz kaz-
dy ma unikatni funkéni i nutri¢ni charakteristiku.
Patfi sem beta-laktoglobulin, alfa-laktalbumin, gly-
komakropeptid, serumalbumin, immunoglobuliny,
laktoferrin a laktoperoxidaza. U nékterych z téch-
to bioaktivnich peptidl se uvadi, Ze jsou inhibito-
ry angiotensin konvertujiciho enzymu (ACE).

V pribéhu Sestitydenni studie a nasledujiciho
Ctyftydenniho obdobi Pins a Keenan méfili u tes-
tovanych pacientli krevni tlak, krevni lipidy, ve-
dlejsi ucinky a hodnotili stravu. Védci z minnessot-
ské univerzity dospéli k zavéru, ze doplinovani stra-
vy hydrolyzovanymi syrovatkovymi proteiny bylo
spojeno s primérnym poklesem systolického krev-
niho tlaku o 8 mm Hg a diastolického o 5,5 mm
Hg ve srovnani s kontrolni skupinou. Taktéz pozo-
rovali zlepSeni v mnozstvi krevniho LDL choleste-
rolu a CRP proteind. Soucasti studie nebylo zkou-
mani mechanismu pusobeni syrovatkovych pep-
tidd, nicméné na zakladé vysledki predchozich
studii je pravdépodobné, Ze pusobi jako inhibitory
ACE. Inhibici ACE dochazi k zablokovani konver-

ze angiotensinu I na vasokonstriktor angiotensin
II, tim ke zlepSeni priitoku krve cévami a nasled-
né ke zlepseni hodnot krevniho tlaku.

Je jasné, ze je zapotiebi dalSich studii na vétsim
a rozlicnéjsim vzorku populace a po delsi dobu.
Nicméné i tato studie prispiva k stale rostouci-
mu poctu védeckych praci dokumentujicich vztah
mezi konzumaci peptidi zejména z rostlinnych
zdrojui a sniZovanim rizika hypertenze. Naprtiklad
ve studii, jejiz vysledky byly publikovany v ¢asopi-
se Archives of Internal Mediciné, sledovali brit§ti
lékafi skupinu 4680 pacienti v Ciné, Japonsku,
USA a Velké Britanii.

FRESHCAN PRODLOUZI
TRVANLIVOST NAPOJU
PRO SPORTOVCE

Novy obal prodlouzi trvanlivost napoji obsa-
hujicich aktivni pfisady. Trvanlivost vyrobku ty-
pu napojit pro sportovce obsahujicich v roztoku
aktivni prisadu je kratka, protoZe aktivni prisada
ztraci ¢asem svoji ucinnost. Novy obal zajistuje,
ze aktivni pfisada, kupfikladu dopln€k stravy, je
od roztoku oddélena az do okamziku konzuma-
ce napoje, ¢imz se potencialni trvanlivost napo-
je prodlouzi.

Obal FreshCan vyvinuty ve spolupraci firem
RM Bramlage, Ball Packaging a Degussa Fre-
shTech je dvouslozkovy. Ve vnéjsim obalu je umis-
téna plastova kapsule, v niz je v praskové formé
v suchém prostiedi uloZena aktivni pfisada. V oka-
mziku otevieni obalu, tzn. plechovky nebo lah-
ve, se prisada z volné se vznasejici kapsule uvolni
a smisi s kapalnym obsahem vnéjsiho obalu.

Novy typ obalu byl vyvijen pfedevsim pro napo-
je pro sportovce, ale 1ze jej pouZit i pro jiné typy
napojl nebo potraviny. Diky novému obalu se na
trh mohou dostat i vyrobky dfive vzhledem k vel-
mi kratké trvanlivosti komeréné neumistitelné.
Obal je pro vyrobce zajimavy i vzhledem k tomu,
Ze aktivni pfisada a tekuty obsah obalu se mohou
vyrabét na rtiznych mistech nebo pochazet od
riznych vyrobct a kompletovat az dal v pribéhu
dodavatelského fetézce.

’
"SYSTEM POMAHA
v O
PEKARUM

Na trh byla uvedena tepelné odolna potisténa
folie od firmy Sealed Air Cryovac, ktera umoz-
ni pekarnam péci syrové polotovary jiz zabalené
v potiSténém obalu.

Cryovac tvrdi, Ze je prvni firmou, ktera vyvinula
inkoust, ktery bez poskozeni vydrzi teplotu az 220
°C. Inkoust je ureny k potisku termorezistentni
perforované folie pouzivané k peceni saCkovanych
baget a jinych vyrobku. Tento systém umozni malo-
obchodu umistit pfedem zabalené a na obalu ozna-
¢ené vyrobky piimo do pece, takze vyroba bude
vykonnéjsi a pro finalniho vyrobce jednodussi.

Podle nazoru vyrobce nového typu obalu jsou
balené bagety upeceny za 10-15 minut. Trva to stej-
né dlouho a vysledek je stejné kvalitni jako u baget
nebalenych. Profinalniho vyrobce peciva je to snad-
né, pritom vyrobek ziska pridanou hodnotu, usetfise
¢as, manipulace s pecivem je hygieni¢téjsi. Pro pro-
dejny s minipekarnami je hlavnim pfinosem to, zZe
nemuseji separatné objednavat pytliky nebo folie.

V minulém roce vyvinul Cryovac perforova-
nou folii Bake-Ready, ktera umoznuje malovyrob-
ctim uchovavat a péct chléb v primarnim obalu.
K dispozici jsou tfi varianty obalu, které se navza-
jem lisi mnozstvim perforace. Folie je vhodna pro
chléb, pecivo, croissanty i pizzu. Po uspésnych
pokusech s termorezistentnim inkoustem v Evro-
pé€, bude tento ke konci roku k dispozici i ve své-
té. K prvnim zajemciim o novy obal patfilo Tes-
co, které vyuzilo novou technologii ve svych pro-
dejnach jiz v minulém roce.

NOVE OLIGOSACHARIDY
JAKO SLADIDLA

Védci z Koreje a Danska syntetizovali oligosa-
charidy nového typu s relativni sladivosti 80 pro-
cent sacharozy. Tyto oligosacharidy by mohly po-
slouzit jako dalsi alternativni sladidla.

Jedna se o oligosacharidy produkované ze sa-
charozy pomoci enzymu izolovaného z mutant-
niho kmene bakterie Leuconostoc mesenteroides
B-512FMCM. Tyto oligosacharidy jsou termo-
a acidostabilni a maji téZ dalsi zadouci vlastnos-
ti: inhibujici rast bakterii zodpovédnych za zubni
kaz, jsou rovnéz prebiotiky a podporuji rtst zdra-
vi prospé€Snych bakterii v tlustém stfevé. Mohou
byt pouzity jako sladidla pro ty potraviny a napo-
je, v prubéhu jejichz vyroby jsou zapotiebi termo-

stabilni a acidostabilni vlastnosti, i jako inhibito-
ry vzniku zubniho kazu.

Potravinarsky priamysl ma k dispozici fadu pfi-
rodnich i syntetickych sladidel. Vzhledem k odklo-
nu spotiebiteli od potravin bohatych na sacharozu,
a to bud’ kvtili obezité nebo z obav o zdravi, zaziva
vyroba nahradnich sladidel rozkvét. Spotiebitelé se
mnohem vice orientuji na takzvané , Light” verze
potravin a napoji, u nichz je sacharéza nahrazena
jinym typem sladidla, a to zejména sladidla s niz-
kou energetickou hodnotou. Podle analytiki agen-
tury Feedonia trh téchto nahrazek cukru roste roc-
né o 8,3 procenta ve srovnani s riistem trhu prisad
jako celku o 3-4 procenta ro¢né.

Je znamo, ze komercné produkované oligosacha-
ridy - maltooligosacharidy a isomaltooligosachari-
dy jsou termo- a acidostabilni sacharidy. Jsou mé-
né sladké nez fruktooligosacharidy a méné citlivé
na tepelné a kyselé zpracovani. Diisledkem je to, ze
pouziti obou té€chto typi oligosacharidi se omezu-
je na potraviny ¢i napoje, které vyzaduji v prilbéhu
vyroby bud’ tepelné zpracovani nebo kyselé pH.

Védci v ¢asopise Enzyme and Microbial Tech-
nology popsali zplisob syntézy nového typu sladi-
del. Tyto oligosacharidy byly ptipraveny ze sacha-
rozy pomoci enzymu dextransacharazy izolované
z kmene Leuconostoc mesenteroides B-512FMCM.
Optimalni podminky pro syntézu oligosachari-
du byly pri koncentraci sachardzy 34 M, aktivité
dextrasacharazy 2,55 u/ml a pfi teploté v rozmezi
28-45 °C. Reakce probihala az do konverze veske-
ré sacharozy v substratu (zhruba za 24 hodin). Tes-
ty stability ukazaly, Ze oligosacharidy nového typu
byly rezistentni k hydrolyze glykosidovych vazeb
pri 140 °C a pH 6,0. Sacharidy byly stabilni v roz-
mezi hodnot pH 2-4 pii teploté 120 °C.

Ve smési vzniklé enzymatickou konverzi sacha-
rozy bylo identifikovano na 16 riznych oligosacha-
ridt. Bylo zjisténo, Ze uc¢inné inhibuji tvorbu neroz-
pustného glukanu, rust a produkci kyselin bakterie
Streptococcus sobrinus, ktera se podili na tvorbé zub-
niho kazu. Bylo téZ zji§téno, Ze oligosacharidy ma-
ji prebiotickou aktivitu a stimuluji riist probiotické
bakterie Bifidobaterium sp.

Informace tykajici se dalsiho vyvoje sladidel
a zajmu prumyslu o né zvefejnéna nebyla, vyzkum
vSak pokracuje dal. Tyka se fyzikalnich vlastnos-
ti novych oligosacharidu, specifické role kazdého
purifikovaného oligosacharidu jako prebiotika pro
inhibici diabetu 2 typu a jako antikariogenni na-
hrazky sachardzy, zejména pro riizné patogeny ust-
ni dutiny a zubt.

ARLA UVADI_
_ NATRHNOVE
NiZKOENERGETICKE
MLEKO

Skandinavska mlékarenska skupina Arla pouZzila
nove vyvinutou filtracni technologii k pfipravé no-
vého typu nizkoenergetického mléka. Vyrobek, kte-
ry se prodava pod nazvem Mini30, obsahuje stejné
mnozstvi tuku, tj. 0,5 procenta, jako béZné odtucné-
né mléko, ale ma pry o 30 procent nizsi energetic-
kou hodnotu. Skupina tvrdi, Ze nova filtra¢ni tech-
nologie umoznuje snizit obsah mlécnych sacharida
v Minimilku na polovinu a tudiz i snizit jeho ener-
getickou hodnotu o tfetinu pfi zachovani nezméné-
ného obsahu mineralnich latek (vapniku) a bilko-
vin. Podle marketingové manazerky Arly Karsten
Jeppesenové je na svétovém trhu mléénych vyrob-
ki mléko s témito charakteristikami unikatni.

Mini30 je uréeno pro Zeny a zejména dospiva-
jici divky hlidajici si Stihlou linii. Podle prizkumu
pouze jedna ze Ctyf divek v Dansku ma doporu-
¢eny denni prijem vapniku. Firma dodava, ze Mi-
ni30 se prodava za cenu 6-7 danskych korun, coz
je pouze o 1 korunu vice nez bézné mléko.

ANALYZATOR
MLEKA POMAHA
STANDARDIZOVAT
VYROBNI PROCES

Danska firma Foss ve své tiskové zpravé uvadi, Ze
jeji novy analyzator MilkoScan FT2 (spektrometr
FT IR) nabizi ve srovnani se starsi verzi MilkoScan
FT 120 pro hlavni parametry sledované pfi zpraco-
vani mléka o 20 procent vyssi presnost a rychlejsi
dostupnost vysledkt, coz ve svém dasledku miize
vést k vyrobnim usporam. Napriklad vyrobce su-
seného mléka produkujici 300 tun vyrobku denné
muze pii pouziti této nové verze analyzatoru za rok
usetfit az 12 600 kg mlécné bilkoviny.

V dusledku zlepseni designu pfistroje se urych-
li analyza viskdéznich mlécnych vyrobki jako je
napf. kondenzované mléko. Jeho vzorky mohou
byt analyzovany pfimo bez nutnosti predchoziho
nafedéni. Novy design tézZ ve srovnani se star§im

modelem umozni zkraceni doby nutné na udrz-
bu zafizeni az o 30 procent. Software implemen-
tovany v pristroji automaticky zaznamenava vse,
co se v pribéhu zpracovani mléka déje, takze vy-
robce dostava prislusnou dokumentaci potfebnou
k event. regulacnim zasahtim do nastaveni vyrobni
linky. Interferometr, ktery je soucasti spektrome-
tru s Fourierovou transformaci, eliminuje ucinky
vibrace. Pfistroj je téZ vybaven krytem proti pra-
chu a vodé¢. Stabilita pfistroje znamena sniZeni na-
kladti na jeho kalibraci, protoze zafizeni poskytuje
konzistentné piesné vysledky po dlouhou dobu.

CARGILL: NOVY ZAVOD
NA VYROBU PSENICNEHO
LEPKU V RUSKU

Cargill se chysta v Rusku otevfit velky zavod na
vyrobu pSeni¢ného lepku. Tento projekt je soucasti
zaméru investovat zde 60 milionti dolartd do zpraco-
vani pSenice. Zavod v primyslovém komplexu Jefre-
mov v tulském regionu bude mistnim pekarnam do-
davat produkty, které zlepsi jakost jejich produkce
aucinné snizi vyrobni naklady. Projekt téz prispéje
k posileni pozice Cargillu v Rusku, kde spolecnost
operuje jiz od roku 1991.

Zavod na zpracovani pSenice bude zasobovany
mistnim obilim nakupovanym od zemédélct z tul-
ského a sousednich regionii. Mimo pS$eni¢ny lepek
bude zavod vyrabét i pSenicny Skrob, ktery bude
v jefremovském priamyslovém komplexu dale zpra-
covan na glukézu. Vitalni pSeni¢ny lepek je suSena
nerozpustna bilkovina, ktera je separovana od skro-
buajinychrozpustnych komponent pSeni¢né mouky.
Pri vyrobé€ chleba, peciva, pizzy, mrazenych pekar-
skych vyrobki a téstovin ma fadu aplikaci. Zlepsu-
je pevnost tésta, zvysuje jeho objem, zlepSuje chut
avzhled vyrobki a prodluzuje jejich trvanlivost.

Zavod na vyrobu lepku v jefremovském komple-
xu je prvnim v Rusku, Cargill vS§ak ma jiz obdobné
zavody v Némecku, Polsku a v Nizozemsku. S celko-
vou investici vice nez 300 miliont dolart je Cargill
jednim z nejvétsich investorti v zemédélsko-potravi-
nafském sektoru v Rusku. V minulém roce spolec-
nost vybudovala prvni rafinerii oleji v Rusku. Slunec-
nicovy, fepkovy, kukufi¢ny, palmovy a kokosovy olej
se zpracovavaji v zavodé, ktery vznikl investici 46.1
milionu eur. Cargill byl jednou z prvnich zapadnich
korporaci, ktera se po padu komunismu pokusila pro-
niknout na rusky trh. Spole¢nost otevrela své kancela-
fe v Rusku jiz v roce 1991 a do jejich aktivit v zemi
v soucasnosti patfi dodavky potravinafskych a zemé-
délskych komodit a rovnéz aktivity na finan¢nim trhu.

V roce 1993 Cargill oteviel dcefinou firmu Car-
gill AO uréenou k poskytovani sluzeb farmarim
v ruském zemédélském pasu. Spole¢nost v Rusku
zaméstnava vice nez 1000 lidi, z nichz 99 procent
jsou Rusové. Spolecnost jako celek ma na 98 000
zaméstnancli v 61 zemich svéta.

NORDMILCH: 11 ZAVODU
SE ZAVRE, DALSI SE
BUDOU MODERNIZOVAT

Neémecky zpracovatel mléka Nordmilch zvysil
v tomto roce celkovou kapacitu vyroby syrt na vi-
ce nez 200 000 tun, a to zejména pomoci extenziv-
ni modernizace dvou svych nejvétsich zavodu - sy-
rarny v Edewechtu (o0 65 000 tun ro¢né) a mlékarny
v Nordhackstedtu (o0 40 000 tun ro¢né€). Vice nez 50
procent produkce obou zavodi bude ve formé bale-
ného platkovaného syru pro samoobsluzny prode;.

Edewecht se nachazi na severozapadé zemé
a mimo jinych vyrobki vyrabi eidam a goudu jak
v blocich, tak krajené a balené, téz Mozzarellu
a vyvozni hit Nordmilchu - syr Burlander. Jesté
dale na severu se nachazi dalsi mlékarna v Nord-
hackstedt. Jeji vyrobni kapacita se rozsifenim
a modernizaci zvySila o 15 procent. Mezi hlavni
zde vyrabéné typy syrt patii gouda a Maasdam.

Ve stejném obdobi nejvétsi némecka mlékaren-
ska spolecnost ve smyslu mnozstvi roéné€ zpraco-
vaného mléka (vice nez 4 miliony tun) ukonci-
la v ramci svého Ctyfletého restrukturalizacniho
programu vyrobni ¢innost v 11 jinych mlékar-
nach v severnim Némecku. Jednim z prvnich uza-
vienych zavodl byla mlékarna v Seckenhaueru.
Vyroba masla a jogurtli byla pievedena do jinych
zavodl vcetné blizkého Edewechtu. Mlékarnu
v Seckenhausenu koupila rodinna syrafska firma
Etelser & Alperi (E&A), ktera se zaméfuje zejmé-
na na vyrobu tavenych a krémovych syr, ale vyra-
bi téZ mlécné dezerty a organické mlécné vyrobky.
Firmu vlastni rodina Briinsova, ktera ma dalsi ml¢-
karnu v Alperi v Bavorsku. Sidlo firmy je v Etel-
senu v severnim Némecku. Firma vyviji syrarskou
¢innost jiz 75 let a byla prvni némeckou spolecnos-
ti, ktera zacala vyrabét syr Mascarpone.

Tatiana Oldiichovd, UZPI
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VAS DODAVATEL

® Sirokého sortimentu pekarskych vyrobku
® zlepsujicich pripravk

a smési pro pekafre a cukrare

KDI'ItiI'IUa ® mrazenych pekarskych produktd
...peceme s Vami jiz 15 let!

VSEM SVYM OBCHODNIM PARTNERUM
DEKUJEME ZA USPESNOU SPOLUPRACI
A DUVERU V UPLYNULEM ROCE

DO NOVEHO ROKU 2007
PREJEME VSEM HODNE ZDRAVi, POHODY,
OBCHODNICH USPECHU A SPOKOJENOSTI

S VYROBKY OD FIRMY

KONTINUA, spol.sr. o.
Miranova 148/10, 102 00 Praha 10 - Hostivar
tel.: 271 096 500, e-mail: info@kontinua.cz
www.kontinua.cz

Ing. FrantiSek Kruntorad, CSc.

infak

POTRAVINARSKA PORADENSKA AGENTURA

296 374 656, 241 445 863, 296 374 655, fax 296 374 658

El. D4 infak@infak.cz, www.infak.cz
P4 Zeleny pruh 1560/99, 140 02 P r a h a 4 - Branik

® Navrhy a revize zaclenéni potravinarskych vyrobku a
spravné zatiidéni jejich nazva a zakonnych textaci pro
oznacovani etiket (oballt) pro potraviny. Dle zakona
o potravinach a provadécich vyhlasek v platném znéni.

® zpracovani zadosti o integrované povoleni IPPC
dle zakona ¢. 76/2002 Sb.,

® poradenstvi v oblasti zakonu o obalech a odpadech,
® Skoleni pracovniku z hygienického minima,
® podnikatelské zaméry, studie a projekty vyroby potravin,

® profesni uplatnéni v potravinarském pramyslu, nabidka-
poptavka, bezplatné (viz www.infak.cz),

® dalSi potravinarské sluzby dle specifickych potfeb zakaz—
nika,

® POHLEDAVKY - profesni zkugenost od r. 1993.

PRONAJEM

DOMKU V TABORE
Trebizského ul.

s bytem 3+1 (80 m?)
a dalSimi prostory (cca 130 m?)

- celé vyuZitelné

jako kancelare
popi. skladové prostory

VHODNE PRO PODNIKANI

TEL: 381 253 796
Mobil: 607 512 909

J

POTRAVINARSKA @ POtraVinéi'.s_kﬁ REI T L E . -:._é;"_-
L%l v zpravodaj UIZENARSKE Hurfnv-Ts

I:l Rocéni predplatné Roéni predplatné Roéni predplatné
+ €édasteénd uhrada I:l + ¢aste¢na dhrada + ¢aste¢nd dhrada
postovného - 280,- Ké postovného - 360,- Ké postovného - 144,- K¢

OBJEDNAVKA PREDPLATNEHO

Jméno (nazev podniku):

Adresa:
Mésto: PSC:
ICo: DIC:

Cislo Giétu/kod banky:
Pocet vytiskl:
Datum objednavky:
Jméno objednavajiciho:
Telefon:

. Objednavka je stala — neni nutno kazdorocné obnovovat.
Zadame pouze nahlasovani veskerych zmén (adresy, pocet vytiski a pod.) v co nejkratsi dobé.
Objednavany titul oznacte v pfisluSném ramecku.

Objednaci kupon zaslete na firmu ABONT, s.r.o0.,

Chlumova 17, 130 00 Praha 3
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